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UĐǌĞŷ ŶĂ 

ŽĐĞŶħ͗ PŽĚƐƚĂǁǇ ĚǌŝĂųĂůŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ 
ĚŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐČ UĐǌĞŷ͗ 

 zna czynniki szkodliwe w pracy biurowej; 

 zna rodzaje reklamy; 

 wymienia ĞůĞŵĞŶƚǇ ƐŬųĂĚĂũČĐĞ Ɛŝħ ŶĂ ǌĂǁĂƌƚŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 wskazuje podmiot i przedmiot reklamy; 

 zna kryteria klasyfikacji reklamy; 

ĚŽƐƚĂƚĞĐǌŶČ UĐǌĞŷ͗ 
 rŽǌƉŽǌŶĂũĞ ǍƌſĚųĂ ŝ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ƐǌŬŽĚůŝǁĞ ǁ ƉƌĂĐǇ ďŝƵƌŽǁĞũ 
 znaƐƉŽƐŽďǇ ǌĂƉŽďŝĞŐĂŶŝĂ ǌĂŐƌŽǏĞŶŝŽŵ ǌĚƌŽǁŝĂ ŝ ǏǇĐŝĂ ǁ ŵŝĞũƐĐƵ ƉƌĂĐǇ͖ 
 oŬƌĞƑůĂ ǌĂŐƌŽǏĞŶŝĂ ĚůĂ ǌĚƌŽǁŝĂ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ŶŝĞƉƌĂǁŝĚųŽǁČ ƉŽǌǇĐũČ ĐŝĂųĂ ƉŽĚĐǌĂƐ pracy z komputerem; 

 charakteryzuje rodzaje reklamy; 

 ŽŬƌĞƑůĂǌĂƐŝħŐ ŐĞŽŐƌĂĨŝĐǌŶǇ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƌŽǌƌſǏŶŝĂ ĞůĞŵĞŶƚǇ ƐŬųĂĚĂũČĐĞ Ɛŝħ ŶĂ ǌĂǁĂƌƚŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 charakteryzuje podmiot i przedmiot reklamy; 

 zna i wymienia kryteria klasyfikacji reklamy; 

ĚŽďƌČ UĐǌĞŷ͗ 
 charakteƌǇǌƵũĞ ǁǇďƌĂŶĞ ƐƉŽƐŽďǇ ǌĂƉŽďŝĞŐĂŶŝĂ ǌĂŐƌŽǏĞŶŝŽŵ ǌĚƌŽǁŝĂ ŝ ǏǇĐŝĂ ǁ ŵŝĞũƐĐƵ ƉƌĂĐǇ͖ 
 oŬƌĞƑůĂ ǌĂŐƌŽǏĞŶŝĂ ĚůĂ ǌĚƌŽǁŝĂ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ŶŝĞƉƌĂǁŝĚųŽǁČ ƉŽǌǇĐũČ ĐŝĂųĂ ƉŽĚĐǌĂƐ ƉƌĂĐǇ ǌ ŬŽŵƉƵƚĞƌĞŵ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ǌǁŝħŬƐǌĂũČĐĞ ƌǇǌǇŬŽ ƵƐǌŬŽĚǌĞŶŝĂ ǁǌƌŽŬƵ ŝ ƵŬųĂĚƵ ƌƵĐŚƵ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ƉƌĂĐČ ǌ ŬŽŵƉƵƚĞƌĞŵ͖ 
 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ ƌŽǌƉŽǌŶĂũĞ͕ ƉŽƌǌČĚŬƵũĞ͕ ŐƌƵƉƵũĞ ĨƵŶŬĐũĞ ŝ ĐĞůĞ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 charakteryzuje rodzaje reklamy ŶĂ ǁǇďƌĂŶǇĐŚ ƉƌǌǇŬųĂĚĂĐŚ; 

 ŽŬƌĞƑůĂi charakteryzuje ǌĂƐŝħŐ ŐĞŽŐƌĂĨŝĐǌŶǇ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 wskazuje i charakteryzuje ĞůĞŵĞŶƚǇ ƐŬųĂĚĂũČĐĞ Ɛŝħ ŶĂ ǌĂǁĂƌƚŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 charakteryzuje podmiot i przedmiot reklamy ŽƌĂǌ ƉŽĚĂũĞ ƉƌǌǇŬųĂĚǇ; 

 ĚŽŬŽŶƵũĞ ŬůĂƐǇĨŝŬĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ǌĂůĞǏŶŽƑĐŝ ŽĚ ƌŽĚǌĂũƵ ŬƌǇƚĞƌŝƵŵ͖ 
 wyszukuje metody stosowane na rynku reklamy; 

ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ UĐǌĞŷ͗ 
 charakteryzuje i stosuje ǁǇďƌĂŶĞ ƐƉŽƐŽďǇ ǌĂƉŽďŝĞŐĂŶŝĂ ǌĂŐƌŽǏĞŶŝŽŵ ǌĚƌŽǁŝĂ ŝ ǏǇĐŝĂ ǁ ŵŝĞũƐĐƵ ƉƌĂĐǇ͖ 
 rozpoznaje ǌĂŐƌŽǏĞŶŝĂ ĚůĂ ǌĚƌŽǁŝĂ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ŶŝĞƉƌĂǁŝĚųŽǁČ ƉŽǌǇĐũČ ĐŝĂųĂ ƉŽĚĐǌĂƐ ƉƌĂĐǇ ǌ ŬŽŵƉƵƚĞƌĞŵ i ich 

ƵŶŝŬĂ ƐƚŽƐƵũČĐ ǁųĂƑĐŝǁĞ ǌĂƐĂĚǇ; 

 ŽŬƌĞƑůĂ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ǌǁŝħŬƐǌĂũČĐĞ ƌǇǌǇŬŽ ƵƐǌŬŽĚǌĞŶŝĂ ǁǌƌŽŬƵ ŝ ƵŬųĂĚƵ ƌƵĐŚƵ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ƉƌĂĐČ ǌ ŬŽŵƉƵƚĞƌĞŵ i ich 

ƵŶŝŬĂ ƐƚŽƐƵũČĐ ǁųĂƑĐŝǁĞ ǌĂƐĂĚǇ ; 
 charakteryzuje rodzaje reklamy, dokonuje ich analizy; 

 ƌŽǌƉŽǌŶĂũĞ͕ ƉŽƌǌČĚŬƵũĞ͕ ŐƌƵƉƵũĞ ĨƵŶŬĐũĞ ŝ ĐĞůĞ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ǌĂƐŝħŐ ŐĞŽŐƌĂĨŝĐǌŶǇ ƌĞŬůĂŵǇ i ; 

 ǁƐŬĂǌƵũĞ ĞůĞŵĞŶƚǇ ƐŬųĂĚĂũČĐĞ Ɛŝħ ŶĂ ǌĂǁĂƌƚŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ i dostrzega zastosowanie; 

 charakteryzuje podmiot i przedmiot reklamy; 

 ǁǇŬŽƌǌǇƐƚƵũĞ ŬůĂƐǇĨŝŬĂĐũħ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ǌĂůĞǏŶŽƑĐŝ ŽĚ ƌŽĚǌĂũƵ ŬƌǇƚĞƌŝƵŵ ǁ ŝĚĞŶƚǇĨŝŬĂĐũŝ ƉƌǌĞŬĂǌſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ; 

 wyszukuje metody stosowane na rynku reklamy; 
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ĐĞůƵũČĐČ UĐǌĞŷ͗ 

 rŽǌƉŽǌŶĂũĞ ǍƌſĚųĂ ŝ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ƐǌŬŽĚůŝǁĞ ǁ ƉƌĂĐǇ ďŝƵƌŽǁĞũ i samodzielnie je eliminuje  

 analizuje i ocenia ǁǇďƌĂŶĞ ƐƉŽƐŽďǇ ǌĂƉŽďŝĞŐĂŶŝĂ ǌĂŐƌŽǏĞŶŝŽŵ ǌĚƌŽǁŝĂ ŝ ǏǇĐŝĂ ǁ ŵŝĞũƐĐƵ ƉƌĂĐǇ͖ 
 ƚƌĂĨŶŝĞ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚƵũĞ ǁŝĞĚǌħ Ž  ǌĂŐƌŽǏĞŶŝĂĐŚ ĚůĂ ǌĚƌŽǁŝĂ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ŶŝĞƉƌĂǁŝĚųŽǁČ ƉŽǌǇĐũČ ĐŝĂųĂ ƉŽĚĐǌĂƐ 

pracy z komputerem ŝ ƉƌŽƉŽŶƵũĞ ƉƌĂŬƚǇĐǌŶĞ ƌŽǌǁŝČǌĂŶŝĂ; 

 samodzielnie ŽŬƌĞƑůĂ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ǌǁŝħŬƐǌĂũČĐĞ ƌǇǌǇŬŽ ƵƐǌŬŽĚǌĞŶŝĂ ǁǌƌŽŬƵ ŝ ƵŬųĂĚƵ ƌƵĐŚƵ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ƉƌĂĐČ ǌ 
komputerem ŝ ƉƌŽƉŽŶƵũĞ ƐƚŽƐŽǁĂŶŝĞ ǁųĂƑĐŝǁǇĐŚ ǌĂƐĂĚ; 

 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ  ŝŶƚĞƌƉƌĞƚƵũĞrodzaje , cele reklamy i  przedstawia je w formie planszy lub prezentacji 

multimedialnej; 

 ƉƌŽƉŽŶƵũĞ ŶŽǁĂƚŽƌƐŬŝĞ ƌŽǌǁŝČǌĂŶŝĂ ǁ ĂŶĂůŝǌŽǁĂŶŝƵ ĞůĞŵĞŶƚſǁ ƐŬųĂĚĂũČĐǇĐŚ Ɛŝħ ŶĂ ǌĂǁĂƌƚŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 opracowuje plansze lub prezentacje multimedialne z zakresu  podmiotu i przedmiotu reklamy w celach 

dydaktycznych; 

 analizuje i ocenia sposoby ŬůĂƐǇĨŝŬĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ǌĂůĞǏŶŽƑĐŝ ŽĚ ƌŽĚǌĂũƵ ŬƌǇƚĞƌŝƵŵ͖ 
 wyszukuje metody stosowane na rynku reklamy ǁǇŬƌĂĐǌĂũČĐ ƉŽǌĂ ƉƌŽŐƌĂŵ ŶĂƵĐǌĂŶŝĂ; 

 ĂŶŐĂǏƵũĞ Ɛŝħ ďŝŽƌČĐ ƵĚǌŝĂų ǁ ŬŽŶŬƵƌƐĂĐŚ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ 

 
UĐǌĞŷ ŶĂ 

ŽĐĞŶħ͗ Przekaz reklamowy 

ĚŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐČ UĐǌĞŷ͗ 
 zna elementy przekazu reklamowego; 

 zna ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ƐųƵǏČĐĞ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 przy pomocy  nauczyciela opracowuje przekaz reklamowy; 

 zna podstawowe metody i techniki prezentacji reklamy; 

 wymienia podstawowe ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉƌǌǇ ƉŽŵŽĐǇ ŶĂƵĐǌǇĐŝĞůĂ ŽŬƌĞƑůĂ czas trwania emisji reklamy; 

 rokuũĞ ŶĂĚǌŝĞũħ͕ ǏĞ ǌƌŽǌƵŵŝĞ ǌĚŽďǇƚǇĐŚ ǁŝĂĚŽŵŽƑĐŝ 
ĚŽƐƚĂƚĞĐǌŶČ UĐǌĞŷ͗ 

 charakteryzuje elementy przekazu reklamowego; 

 ǁǇŵŝĞŶŝĂ ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ƐųƵǏČĐĞ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 ƉŽƌſǁŶƵũĞ ǁƐŬĂǌĂŶĞ ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉƌǌǇ ƉŽŵŽĐǇ ŶĂƵĐǌǇĐŝĞůĂ ƐƉŽƌǌČĚǌĂ plan realizacji strategii reklamowej; 

 wykorzystuje  informacje potrzebne do realizacji reklamy; 

 zna ŵĞĐŚĂŶŝǌŵǇ ǁƉųǇǁĂũČĐĞ ŶĂ ƚǁŽƌǌĞŶŝĞ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 dobiera podstawowe ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ƐųƵǏČĐĞ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 przy pomocy nauczyciela ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ŚĂƌŵŽŶŽŐƌĂŵ ƉƌǌǇŐŽƚŽǁĂŶŝĂ ƑƌŽĚŬſǁ reklamowych; 

 wymienia metody i techniki prezentacji reklamy; 

 przy pomocy nauczyciela opracowuje ƉƌǌĞŬĂǌ ƌĞŬůĂŵŽǁǇ ǌ ĚŽďƌĂŶǇŵ ƑƌŽĚŬŝĞŵ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉŽƌſǁŶƵũĞ ǁƐŬĂǌĂŶĞ ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ czas trwania emisji reklamy; 

 ŽŬƌĞƑůĂ ƌŽĚǌĂũ ŶŽƑŶŝŬĂ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 dobiera ǁųĂƑĐŝǁǇ ƑƌŽĚĞŬ ĚŽ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 dobiera odpowiednie medium do reklamy; 

ĚŽďƌČ UĐǌĞŷ͗ 
 analizuje elementy przekazu reklamowego; 

 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ plan realizacji strategii reklamowej; 

 ƉŽǌǇƐŬƵũĞ ŽƌĂǌ ƉƌǌĞƚǁĂƌǌĂ ŝŶĨŽƌŵĂĐũĞ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ƌĞĂůŝǌĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ŵĞĐŚĂŶŝǌŵǇ ǁƉųǇǁĂũČĐĞ ŶĂ ƚǁŽƌǌĞŶŝĞ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉƌǌǇŐŽƚŽǁƵũĞ ǌĞƐƚĂǁ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ĚŽƚǇĐǌČĐǇĐŚ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 ĚŽďŝĞƌĂ ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ƐųƵǏČĐĞ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 ĚŽďŝĞƌĂ ƑƌŽĚŬŝ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 ocenia projekt przekazu reklaŵŽǁĞŐŽ ƉƌǌĞĚ ũĞŐŽ ƉƵďůŝŬĂĐũČ͖ 
 ĚŽďŝĞƌĂ ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ƉƌǌǇũħƚĞũ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ĚŽďŝĞƌĂ ŵĞĚŝĂ ĚŽ ƉƌǌǇũħƚĞũ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƵƐƚĂůĂ ĐǌĂƐ ĞŵŝƐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ŽŬƌĞƑůŽŶǇĐŚ ǁƐŬĂǍŶŝŬſǁ͖ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ƉůĂŶ ƉƌǌĞďŝĞŐƵ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ ǌŐŽĚŶŝĞ ǌ ƉƌǌǇũħƚǇŵ ďƵĚǏĞƚĞŵ͖ 
 ŽƌŐĂŶŝǌƵũĞ ĞŵŝƐũħ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ĚŽŬƵŵĞŶƚǇ ĚŽƚǇĐǌČĐĞ ĞŵŝƐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 ƉůĂŶƵũĞ ĞƚĂƉǇ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ŚĂƌŵŽŶŽŐƌĂŵ ƉƌǌǇŐŽƚŽǁĂŶŝĂ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ŵĞƚŽĚǇ ŝ ƚĞĐŚŶŝŬŝ produkcji reklamy; 

 ŽƉƌĂĐŽǁƵũĞ ŽƌĂǌ ŝŶƚĞƌƉƌĞƚƵũĞ ǁǇŶŝŬŝ ďĂĚĂŷ ƌǇŶŬƵ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽĐĞŶŝĂ ũĂŬŽƑđ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ŝ ƵƐųƵŐ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ ǁĞĚųƵŐ ŽŬƌĞƑůŽŶǇĐŚ ŬƌǇƚĞƌŝſǁ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ĞĨĞŬƚǇǁŶŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ƵƐƚĂůŽŶǇĐŚ ǁƐŬĂǍŶŝŬſǁ͖ 
 ŽĐĞŶŝĂ ƐŬƵƚĞĐǌŶŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ďĂĚĂŷ ƌǇŶŬŽǁǇĐŚ͖ 
 ustala ĐĞŶħ ƌĞŬůĂŵǇ ǌŐŽĚŶŝĞ ǌ ƉŽĚĂŶǇŵŝ ǁƐŬĂǍŶŝŬĂŵŝ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ istotne elementy umowy; 
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 dokonuje ĂŶĂůŝǌǇ ĞƚĂƉſǁ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ĚŽďƌĂđ ƚĞĐŚŶŝŬŝ ĚŽ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ǁƐŬĂǌĂŶĞũ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 identyfikuje ŵĞƚŽĚǇ ŽŬƌĞƑůĂŶŝĂ ǁǇƐŽŬŽƑĐŝ ďƵĚǏĞƚƵ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 

ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ UĐǌĞŷ͗ 
 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ ĂŶĂůŝǌƵũĞ ŝŶĨŽƌŵĂĐũĞ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ƌĞĂůŝǌĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉƌǌǇŐŽƚŽǁƵũĞ ǌĞƐƚĂǁ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ĚŽƚǇĐǌČĐǇĐŚ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 trafnie wykorzystuje ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ƐųƵǏČĐĞ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ reklamowego; 

 ŽĐĞŶŝĂ ƉƌŽũĞŬƚ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ ƉƌǌĞĚ ũĞŐŽ ƉƵďůŝŬĂĐũČ͖ 
 samodzielnie ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ƉůĂŶ ƉƌǌĞďŝĞŐƵ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ ǌŐŽĚŶŝĞ ǌ ƉƌǌǇũħƚǇŵ ďƵĚǏĞƚĞŵ͖ 
 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ ŽƌŐĂŶŝǌƵũĞ ĞŵŝƐũħ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 samodzielnie ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ĚŽŬƵŵĞŶƚǇ ĚŽƚǇĐǌČĐĞ ĞŵŝƐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 ƉůĂŶƵũĞ ĞƚĂƉǇ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ǁǇŬŽƌǌǇƐƚƵũĞ ǁŝĞĚǌħ ŝ ƵŵŝĞũħƚŶŽƑĐŝ ǌ ǌĂŬƌĞƐƵ ƚŽǁĂƌŽǌŶĂǁƐƚǁĂ ĚŽ ƌĞĂůŝǌĂĐũŝ ŽŬƌĞƑůŽŶǇĐŚ ǌĂĚĂŷ͖ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ŚĂƌŵŽŶŽŐƌĂŵ ƉƌǌǇŐŽƚŽǁĂŶŝĂ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ƉƌǌĞƐƚƌǌĞŐĂ ƐƚĂŶĚĂƌĚſǁ ũĂŬŽƑĐŝ pracy w proĐĞƐŝĞ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉƌŽǁĂĚǌŝ ĚŽŬƵŵĞŶƚĂĐũħ ĚŽƚǇĐǌČĐČ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ŽƉƌĂĐŽǁƵũĞ ŽƌĂǌ ŝŶƚĞƌƉƌĞƚƵũĞ ǁǇŶŝŬŝ ďĂĚĂŷ ƌǇŶŬƵ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽĐĞŶŝĂ ũĂŬŽƑđ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ŝ ƵƐųƵŐ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ ǁĞĚųƵŐ ŽŬƌĞƑůŽŶǇĐŚ ŬƌǇƚĞƌŝſǁ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ĞĨĞŬƚǇǁŶŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ƵƐƚĂůŽŶǇĐŚ ǁƐŬĂǍŶŝŬſǁ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ istotne elementy umowy; 

 dokonuje ĂŶĂůŝǌǇ ĞƚĂƉſǁ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ƉůĂŶ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǁǇĚĂǁŶŝĐǌĞũ ;ƉƌĂƐĂ͕ ŬƐŝČǏŬŝ  ͕ƉůĂŬĂƚǇ ŝƚƉ͘Ϳ͖ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ plan produkcji pozawydawniczej (reklama w telewizji, radiu, itp.); 

 planuje ŬĂŵƉĂŶŝħ ƌĞŬůĂŵŽǁČ͖ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ media plan; 

 charakteryzuje ĐǌǇŶŶŝŬŝ ƌŽǌƐƚƌǌǇŐĂũČĐĞ Ž ĚŽďŽƌǌĞ ŵĞĚŝſǁ ŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 opracowuje ŚĂƌŵŽŶŽŐƌĂŵ͕ ǁĞĚųƵŐ ŬƚſƌĞŐŽ ǌŽƐƚĂŶČ ƉƌǌǇŐŽƚŽǁĂŶĞ ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͖ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ kosztorys prowadzenia kampanii reklamowej; 

 gromadzi ĚŽŬƵŵĞŶƚĂĐũħ ǌǁŝČǌĂŶČ ǌ ƌĞĂůŝǌĂĐũČ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
ĐĞůƵũČĐČ UĐǌĞŷ͗ 

 samodzielnie ƉŽǌǇƐŬƵũĞ ŽƌĂǌ ƉƌǌĞƚǁĂƌǌĂ ŝŶĨŽƌŵĂĐũĞ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ƌĞĂůŝǌĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ŵĞĐŚĂŶŝǌŵǇ ǁƉųǇǁĂũČĐĞ ŶĂ ƚǁŽƌǌĞŶŝĞ reklamy; 

 ƉƌǌǇŐŽƚŽǁƵũĞ ǌĞƐƚĂǁ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ĚŽƚǇĐǌČĐǇĐŚ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 proponuje nowatorskie ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ƐųƵǏČĐĞ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 ŽĐĞŶŝĂ ƉƌŽũĞŬƚ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ ƉƌǌĞĚ ũĞŐŽ ƉƵďůŝŬĂĐũČ͖ 
 analizuje i ocenia ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ pod kČƚĞŵ strategii reklamy; 

 ƚƌĂĨŶŝĞ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚƵũĞ ǁŝĞĚǌħ ĚŽ ƵƐƚĂůĞŶŝĂ czas emisji reklamy w mediach; 

 ĂŶĂůŝǌƵũĞ ŝ ŽĐĞŶŝĂ ďƵĚǏĞƚ ĚŽ  ƐƉŽƌǌČĚǌĞŶŝĂ  planu przebiegu kampanii reklamowej w mediach; 

 ǁǇŬŽƌǌǇƐƚƵũĞ ǁŝĞĚǌħ ŝ ƵŵŝĞũħƚŶŽƑĐŝ ǌ ǌĂŬƌĞƐƵ ƚŽǁĂƌŽǌŶĂǁƐƚǁĂ ĚŽ ƌĞĂůŝǌĂĐũŝ ŽŬƌĞƑůŽŶǇĐŚ ǌĂĚĂŷ͖ 
 ƉƌǌĞƐƚƌǌĞŐĂ ƐƚĂŶĚĂƌĚſǁ ũĂŬŽƑĐŝ ƉƌĂĐǇ ǁ ƉƌŽĐĞƐŝĞ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵǇ͘ 
 ƉƌŽǁĂĚǌŝ ĚŽŬƵŵĞŶƚĂĐũħ ĚŽƚǇĐǌČĐČ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 samodzielnie ŽƉƌĂĐŽǁƵũĞ ŽƌĂǌ ŝŶƚĞƌƉƌĞƚƵũĞ ǁǇŶŝŬŝ ďĂĚĂŷ ƌǇŶŬƵ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 analizuje i ŽĐĞŶŝĂ ũĂŬŽƑđ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ŝ ƵƐųƵŐ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ ǁĞĚųƵŐ ŽŬƌĞƑůŽŶǇĐŚ ŬƌǇƚĞƌŝſǁ͖ 
 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ ŽŬƌĞƑůĂ ĞĨĞŬƚǇǁŶŽƑđ ƌĞŬůĂŵǇ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ƵƐƚĂůŽŶǇĐŚ ǁƐŬĂǍŶŝŬſǁ͖ 
 ǁǇŬĂǌƵũĞ ƚǁſƌĐǌĞ ƉŽĚĞũƑĐŝĞ ƉƌǌǇ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝƵ przekazu reklamowego; 

 tworzy plansze lub prezentacje multimedialne z ƉŽƌſǁŶĂŶŝĞŵ ŶŽƑŶŝŬſǁ reklamy; 

 ƐĂŵŽĚǌŝĞůŶŝĞ ŽŬƌĞƑůĂ istotne elementy umowy; 

 ĚŽŬŽŶĂđ ĂŶĂůŝǌǇ ĞƚĂƉſǁ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ƐĂŵŽĚǌŝĞůŶŝĞ ƐƉŽƌǌČĚǌĂ plan produkcji reklamy wydawniczej ; 

 ƐĂŵŽĚǌŝĞůŶŝĞ ƐƉŽƌǌČĚǌĂ plan produkcji pozawydawniczej ; 

 analizuje i ocenia ĐǌǇŶŶŝŬŝ ƌŽǌƐƚƌǌǇŐĂũČĐĞ Ž ĚŽďŽƌǌĞ ŵĞĚŝſǁ ŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 samodzielnie  opracowuje ŚĂƌŵŽŶŽŐƌĂŵ͕ ǁĞĚųƵŐ ŬƚſƌĞŐŽ ǌŽƐƚĂŶČ ƉƌǌǇŐŽƚŽǁĂŶĞ ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͖ 
 gromadzi ĚŽŬƵŵĞŶƚĂĐũħ ǌǁŝČǌĂŶČ ǌ ƌĞĂůŝǌĂĐũČ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 ǁǇŬŽƌǌǇƐƚƵũĞ ǌĚŽďǇƚČ ǁŝĞĚǌħ  ͕ďŝŽƌČĐ ƵĚǌŝĂų ǁ ŬŽŶŬƵƌƐĂĐŚ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚŽǁǇĐŚ ͖ 

 
UĐǌĞŷ ŶĂ 

ŽĐĞŶħ͗ Strategia reklamy 

ĚŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐČ  UĐǌĞŷ͗ 
 zna ƉŽũħĐŝĞ ƉƐǇĐŚŽůŽŐŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 zna ĐĞůĞ ĚǌŝĂųĂůŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 ƌŽǌƌſǏŶŝđ ƉŽũħĐŝĂ͗ ŵĞĚŝĂ͕ ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ŝ ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 przy pomocy nauczyciel dobiera ƑƌŽĚĞŬ reklamy do opracowania przekazu reklamowego; 

 ǌŶĂ ĐĞĐŚǇ ƵǏǇƚŬŽǁĞ ƉƌŽĚƵŬƚƵ͖ 
 przy pomocy nauczyciela ĚŽďŝĞƌĂ ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ƉƌǌǇũħƚĞũ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 przy pomocy nauczyciela ĚŽďŝĞƌĂ ŵĞĚŝĂ ĚŽ ƉƌǌǇũħƚĞũ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
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ĚŽƐƚĂƚĞĐǌŶČ  UĐǌĞŷ͗ 

 charaŬƚĞƌǇǌƵũĞ ƉŽũħĐŝĞ ƉƐǇĐŚŽůŽŐŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ǌŶĂ ŵŽĚĞůĞ ŽĚĚǌŝĂųǇǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ǁƐŬĂǌƵũĞ ǍƌſĚųĂ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ĚŽ ǌĂƉůĂŶŽǁĂŶĞũ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 ƌŽǌƌſǏŶŝĂ ŝ ĂŶĂůŝǌƵũĞ ƉŽũħĐŝĂ͗ ŵĞĚŝĂ͕ ƑƌŽĚŬŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ŝ ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ĚŽďŝĞƌĂ ƑƌŽĚĞŬ reklamy do opracowania przekazu reklamowego; 

 dobiera odpowiednie medium do przekazu reklamowego; 

 wymienia czynniki strategii reklamy; 

 zna ŬƌǇƚĞƌŝĂ ĚŽďŽƌƵ ŵĞĚŝſǁ͖ 
 przy pomocy nauczyciela planuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ũĂŬŽƑđ ƉƌŽĚƵŬƚƵ͕ ũĞŐŽ ŵĂƌŬħ͕ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĞ ŝ ŽǌŶĂŬŽǁĂŶŝĞ͖ 
 prezentuje ĐĞĐŚǇ ƵǏǇƚŬŽǁĞ ƉƌŽĚƵŬƚƵ͖ 
 ĚŽďŝĞƌĂ ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ƉƌǌǇũħƚĞũ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ĚŽďŝĞƌĂ ŵĞĚŝĂ ĚŽ ƉƌǌǇũħƚĞũ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 

ĚŽďƌČ UĐǌĞŷ͗ 
 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ plan realizacji strategii reklamowej; 

 dokonuje ƐĞůĞŬĐũŝ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ƉŽǌǇƐŬĂŶǇĐŚ ĚůĂ ĐĞůſǁ ƌĞĂůŝǌĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 dokonuje analizy strategii reklamowej; 

 ocenia ǁŝĂƌǇŐŽĚŶŽƑđ ǍƌſĚĞų ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ͖ 
 charakteryzuje ŵŽĚĞůĞ ŽĚĚǌŝĂųǇǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ǍƌſĚųĂ ŝ ƌŽĚǌĂũĞ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ĚŽ ǌĂƉůĂŶŽǁĂŶĞũ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞj; 

 pozyskuje ŝŶĨŽƌŵĂĐũĞ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ŽƐŝČŐŶŝħĐŝĂ ĐĞůſǁ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ƐƚƌƵŬƚƵƌħ ŵĞĚŝſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 uzasadnia ĚŽďſƌ ƑƌŽĚŬĂ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 charakteryzuje kryteria oceny przekazu reklamowego; 

 ŽŬƌĞƑůĂ czynniki strategii reklamy; 

 uzasadnia ǁǇďſƌ ŶŽƑŶŝŬĂ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ͖ 
 ustala ŬƌǇƚĞƌŝĂ ĚŽďŽƌƵ ŵĞĚŝſǁ͖ 
 dokonuje ĂŶĂůŝǌǇ ǌĂŝŶƚĞƌĞƐŽǁĂŷ ŽĚďŝŽƌĐſǁ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 wskazuje ǌĂƐĂĚǇ ƉůĂŶŽǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ƌŽĚǌĂũĂĐŚ ŵĞĚŝſǁ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ǌĂƐŝħŐ ƚĞĐŚŶŝĐǌŶǇ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ŵĞĚŝſǁ͖ 
 planuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 wyszukuje ŝŶĨŽƌŵĂĐũĞ Ž ƵƐųƵŐĂĐŚ ĂŐĞŶĐũŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 pozyskuje informacje na temat cech produktu do jego reklamy; 

 wskazuje ĐĞĐŚǇ ĨŝǌǇĐǌŶĞ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ũĂŬŽ ŶĂũůĞƉŝĞũ ƐƉĞųŶŝĂũČĐĞ ŽĐǌĞŬŝǁĂŶŝĂ ŬůŝĞŶƚĂ͖ 
ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ UĐǌĞŷ͗ 

 ƉŽƌſǁnuje ŵŽĚĞůĞ ŽĚĚǌŝĂųǇǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ƐƚƌƵŬƚƵƌħ ŵĞĚŝſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 ƵǌĂƐĂĚŶŝđ ĚŽďſƌ ƑƌŽĚŬĂ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ƐƉŽƐſď ĚŽƚĂƌĐŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ŽĚďŝŽƌĐǇ͖ 
 dobiera odpowiednie medium do przekazu reklamowego; 

 planuje oczekiwane ĞĨĞŬƚǇ ǁĚƌŽǏĞŶŝĂ ƉƌŽũĞŬƚƵ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 uzasadnia ǁǇďſƌ ŶŽƑŶŝŬĂ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ͖ 
 ustala ŬƌǇƚĞƌŝĂ ĚŽďŽƌƵ ŵĞĚŝſǁ͖ 
 dokonuje ĂŶĂůŝǌǇ ǌĂŝŶƚĞƌĞƐŽǁĂŷ ŽĚďŝŽƌĐſǁ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 wskazuje ǌĂƐĂĚǇ ƉůĂŶŽǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ƌŽĚǌĂũĂĐŚ ŵĞĚŝſǁ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ zaƐŝħŐ ƚĞĐŚŶŝĐǌŶǇ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ŵĞĚŝſǁ͖ 
 ocenia ŵŽǏůŝǁŽƑĐŝ ďƵĚǏĞƚŽǁĞ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 dokonuje ŽĐĞŶǇ ŬŽƐǌƚſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁĂŶŝĂ ǁ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 samodzielnie planuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 pozyskuje informacje na temat cech produktu do jego reklamy; 

 wskazuje ĐĞĐŚǇ ĨŝǌǇĐǌŶĞ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ũĂŬŽ ŶĂũůĞƉŝĞũ ƐƉĞųŶŝĂũČĐĞ ŽĐǌĞŬŝǁĂŶŝĂ ŬůŝĞŶƚĂ͖ 
 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ ŽĐĞŶŝĂ ũĂŬŽƑđ ƉƌŽĚƵŬƚƵ͕ ũĞŐŽ ŵĂƌŬħ͕ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĞ ŝ ŽǌŶĂŬŽǁĂŶŝĞ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ĚŽĚĂƚŬŽǁĞ ŬŽƌǌǇƑĐŝ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ŶĂďǇĐŝĞŵ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ;ŐǁĂƌĂŶĐũĂ͕ ƵƐųƵŐŝ ƉƌǌĞĚƐƉƌǌĞĚĂǏŽǁĞ͕ ŝtp.); 

 dokonuje ŽĐĞŶǇ ƉƌǌǇĚĂƚŶŽƑĐŝ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ŵĞĚŝſǁ ĚŽ ŽƐŝČŐŶŝħĐŝĂ ĐĞůƵ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 dokonuje trafnego  ǁǇďŽƌƵ ŶŽƑŶŝŬĂ ǌŐŽĚŶŝĞ ǌ ƉƌǌǇũħƚČ ƐƚƌĂƚĞŐŝČ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ ĚŽďŝĞƌĂ odpowiednie do strategii reklamy medium; 

ĐĞůƵũČĐČ UĐǌĞŷ͗ 
 trafnie ǁǇŬŽƌǌǇƐƚƵũĞ ǁŝĞĚǌħ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ planu realizacji strategii reklamowej; 

 samodzielnie dokonuje ƐĞůĞŬĐũŝ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ƉŽǌǇƐŬĂŶǇĐŚ ĚůĂ ĐĞůſǁ ƌĞĂůŝǌĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ dokonuje analizy strategii reklamowej; 

 analizuje i ocenia  ŵŽĚĞůĞ ŽĚĚǌŝĂųǇǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ; 

 trafnie interpretuje ǍƌſĚųĂ ŝ ƌŽĚǌĂũĞ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ĚŽ ǌĂƉůĂŶŽǁĂŶĞũ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 pozyskuje ŝŶĨŽƌŵĂĐũĞ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ŽƐŝČŐŶŝħĐŝĂ ĐĞůſǁ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 trafnie uzasadnia ĚŽďſƌ ƑƌŽĚŬĂ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ ƉůĂŶƵũĞ ŽĐǌĞŬŝǁĂŶĞ ĞĨĞŬƚǇ ǁĚƌŽǏĞŶŝĂ ƉƌŽũĞŬƚƵ ƉƌǌĞŬĂǌƵ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 



Zespół Szkół imǤ Jarosława Iwaszkiewicza w Sochaczewie 

 

 dokonuje analizy i oceny ǌĂŝŶƚĞƌĞƐŽǁĂŷ ŽĚďŝŽƌĐſǁ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 prezentuje  ǌĂƐĂĚǇ ƉůĂŶŽǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ƌŽĚǌĂũĂĐŚ ŵĞĚŝſǁ w formie prezentacji 

multimedialnej lub planszy; 

 ƉƌĂǁŝĚųŽǁŽ ŽĐĞŶŝĂ ŵŽǏůŝǁŽƑĐŝ ďƵĚǏĞƚŽǁĞ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 samodzielnie opracowuje plan finansowy przebiegu kampanii reklamowej; 

 opracowuje ĂůŐŽƌǇƚŵ ƉŽƐƚħƉŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌǇ ĞŵŝƐũŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 ǁ ƚǁſƌĐǌǇ ƐƉŽƐſď ƉůĂŶƵũĞ ƌĞŬůĂŵħ ǁ ŵĞĚŝĂĐŚ͖ 
 pozyskuje informacje na temat cech produktu do reklamy; 

 trafnie wskazuje ĐĞĐŚǇ ĨŝǌǇĐǌŶĞ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ũĂŬŽ ŶĂũůĞƉŝĞũ ƐƉĞųŶŝĂũČĐĞ ŽĐǌĞŬŝǁĂŶŝĂ ŬůŝĞŶƚĂ͖ 
 analizuje i ocenia ũĂŬŽƑđ ƉƌŽĚƵŬƚƵ  ͕ũĞŐŽ ŵĂƌŬħ  ͕ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĞ ŝ ŽǌŶĂŬŽǁĂŶŝĞ͖ 
 ƚƌĂĨŶŝĞ ŽŬƌĞƑůĂ ĚŽĚĂƚŬŽǁĞ ŬŽƌǌǇƑĐŝ ǌǁŝČǌĂŶĞ ǌ ŶĂďǇĐŝĞŵ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ;ŐǁĂƌĂŶĐũĂ͕ ƵƐųƵŐŝ ƉƌǌĞĚƐƉƌǌĞĚĂǏŽǁĞ͕ ŝƚƉ͘Ϳ͖ 
 ĚŽŬŽŶƵũĞ ƉƌĂǁŝĚųŽǁĞũ  ŽĐĞŶǇ ƉƌǌǇĚĂƚŶŽƑĐŝ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ŵĞĚŝſǁ ĚŽ ŽƐŝČŐŶŝħĐŝĂ ĐĞůƵ ŬĂŵƉĂŶŝŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ͖ 
 ĂŶŐĂǏƵũĞ Ɛŝħ ďŝŽƌČĐ ƵĚǌŝĂų ǁ ŬŽŶŬƵƌƐĂĐŚ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚŽǁǇĐŚ͖ 

 

 Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach ĞĚƵŬĂĐǇũŶǇĐŚ ĚŽƐƚŽƐŽǁĂŶĞ ũĞƐƚ ĚŽ ũĞŐŽ ŝŶĚǇǁŝĚƵĂůŶǇĐŚ ŵŽǏůŝǁŽƑĐŝ͘ 

UǁǌŐůħĚŶŝĂ ŽŶŽ ǌĂůĞĐĞŶŝĂ ŽƉŝŶŝŝ ůƵď ŽƌǌĞĐǌĞŶŝĂ PPP͕ ũĞŐŽ ǌĂĂŶŐĂǏŽǁĂŶŝĞ ǁ ƉƌŽĐĞƐ ĚǇĚĂŬƚǇĐǌŶǇ ŽƌĂǌ ƉŽƐƚħƉǇ ǁ ŶĂƵĐĞ͘ 

 


