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Uczen na
ocene:

Podstawy dziatalnosci reklamowej

dopuszczajacy

Uczen:

zna czynniki szkodliwe w pracy biurowej;

zna rodzaje reklamy;

wymienia elementy sktadajace sie na zawartosc reklamy;
wskazuje podmiot i przedmiot reklamy;

zna kryteria klasyfikacji reklamy;

dostateczng

Uczen:

rozpoznaje zrédta i czynniki szkodliwe w pracy biurowe;j

znasposoby zapobiegania zagrozeniom zdrowia i zycia w miejscu pracy;

okresla zagrozenia dla zdrowia zwigzane z nieprawidtowg pozycjg ciata podczas pracy z komputerem;
charakteryzuje rodzaje reklamy;

okreslazasieg geograficzny reklamy;

rozréznia elementy sktadajgce sie na zawartosc reklamy;

charakteryzuje podmiot i przedmiot reklamy;

zna i wymienia kryteria klasyfikacji reklamy;

dobra

Uczen:

charakteryzuje wybrane sposoby zapobiegania zagrozeniom zdrowia i Zycia w miejscu pracy;

okresla zagrozenia dla zdrowia zwigzane z nieprawidtowg pozycjg ciata podczas pracy z komputerem;
okresla czynniki zwiekszajace ryzyko uszkodzenia wzroku i uktadu ruchu zwigzane z pracg z komputerem;
prawidtowo rozpoznaje, porzadkuje, grupuje funkcje i cele reklamy;

charakteryzuje rodzaje reklamy na wybranych przyktadach;

okreslai charakteryzuje zasieg geograficzny reklamy;

wskazuje i charakteryzuje elementy sktadajace sie na zawartosc¢ reklamy;

charakteryzuje podmiot i przedmiot reklamy oraz podaje przykfady;

dokonuje klasyfikacji reklamy w zaleznosci od rodzaju kryterium;

wyszukuje metody stosowane na rynku reklamy;

bardzo dobra

Uczen:

charakteryzuje i stosuje wybrane sposoby zapobiegania zagrozeniom zdrowia i zycia w miejscu pracy;
rozpoznaje zagrozenia dla zdrowia zwigzane z nieprawidtowa pozycja ciata podczas pracy z komputerem i ich
unika stosujac whasciwe zasady;

okresla czynniki zwiekszajace ryzyko uszkodzenia wzroku i uktadu ruchu zwigzane z pracg z komputerem i ich
unika stosujac wiasciwe zasady ;

charakteryzuje rodzaje reklamy, dokonuje ich analizy;

rozpoznaje, porzadkuje, grupuje funkcje i cele reklamy;

okresla zasieg geograficzny reklamy i ;

wskazuje elementy sktadajace sie na zawartosé reklamy i dostrzega zastosowanie;

charakteryzuje podmiot i przedmiot reklamy;

wykorzystuje klasyfikacje reklamy w zaleznosci od rodzaju kryterium w identyfikacji przekazéw reklamowych;
wyszukuje metody stosowane na rynku reklamy;




Zespot Szkot im. Jarostawa Iwaszkiewicza w Sochaczewie

celujaca Uczen:

e rozpoznaje zrodfa i czynniki szkodliwe w pracy biurowej i samodzielnie je eliminuje

e analizuje i ocenia wybrane sposoby zapobiegania zagrozeniom zdrowia i Zycia w miejscu pracy;

o trafnie wykorzystuje wiedze o zagrozeniach dla zdrowia zwigzane z nieprawidtowg pozycja ciata podczas
pracy z komputerem i proponuje praktyczne rozwigzania;

e samodzielnie okresla czynniki zwiekszajace ryzyko uszkodzenia wzroku i uktadu ruchu zwigzane z pracg z
komputerem i proponuje stosowanie wiasciwych zasad;

e prawidtowo interpretujerodzaje, cele reklamy i przedstawia je w formie planszy lub prezentacji
multimedialnej;

e proponuje nowatorskie rozwigzania w analizowaniu elementéw skfadajacych sie na zawartosc¢ reklamy;

e opracowuje plansze lub prezentacje multimedialne z zakresu podmiotu i przedmiotu reklamy w celach
dydaktycznych;

e analizuje i ocenia sposoby klasyfikacji reklamy w zaleznosci od rodzaju kryterium;

e wyszukuje metody stosowane na rynku reklamy wykraczajgc poza program nauczania;

e angaiuje sie biorgc udziat w konkursach reklamowych

Uczen na
ocene: Przekaz reklamowy

dopuszczajaca Uczen:

e  zna elementy przekazu reklamowego;

zna $rodki reklamowe stuzace do opracowania przekazu reklamowego;
przy pomocy nauczyciela opracowuje przekaz reklamowy;

zna podstawowe metody i techniki prezentacji reklamy;

wymienia podstawowe nosniki reklamy;

przy pomocy nauczyciela okresla czas trwania emisji reklamy;

rokuje nadzieje, ze zrozumie zdobytych wiadomosci

dostateczng Uczen:

charakteryzuje elementy przekazu reklamowego;

wymienia Srodki reklamowe stuzgce do opracowania przekazu reklamowego;

poréwnuje wskazane nosniki reklamy;

przy pomocy nauczyciela sporzadza plan realizacji strategii reklamowej;

wykorzystuje informacje potrzebne do realizacji reklamy;

zna mechanizmy wptywajgce na tworzenie reklamy;

dobiera podstawowe Srodki reklamowe stuzace do opracowania przekazu reklamowego;
przy pomocy nauczyciela sporzadza harmonogram przygotowania srodkéw reklamowych;
wymienia metody i techniki prezentacji reklamy;

przy pomocy nauczyciela opracowuje przekaz reklamowy z dobranym srodkiem reklamy;
porownuje wskazane nosniki reklamy;

okresla czas trwania emisji reklamy;

okresla rodzaj nosnika reklamy;

dobiera wtasciwy srodek do reklamy;

dobiera odpowiednie medium do reklamy;

dobra Uczen:

analizuje elementy przekazu reklamowego;

sporzadza plan realizacji strategii reklamowej;

pozyskuje oraz przetwarza informacje niezbedne do realizacji reklamy;
okresla mechanizmy wptywajgce na tworzenie reklamy;

przygotowuje zestaw informacji dotyczacych kampanii reklamowej;

dobiera srodki reklamowe stuzace do opracowania przekazu reklamowego;
dobiera srodki prezentacji przekazu reklamowego;

ocenia projekt przekazu reklamowego przed jego publikacja;

dobiera nosniki reklamy do przyjetej strategii reklamy;

dobiera media do przyjetej strategii reklamy;

ustala czas emisji reklamy w mediach na podstawie okreslonych wskaznikéw;
sporzadza plan przebiegu kampanii reklamowej w mediach zgodnie z przyjetym budzetem;
organizuje emisje reklamy w mediach;

sporzadza dokumenty dotyczgce emisji reklamy w mediach;

planuje etapy produkcji sSrodkdw reklamowych;

sporzadza harmonogram przygotowania srodkow reklamowych;

okresla metody i techniki produkcji reklamy;

opracowuje oraz interpretuje wyniki badarn rynku reklamy;

ocenia jakos$¢ produktow i ustug reklamowych wedtug okreslonych kryteridw;
okresla efektywnosé reklamy na podstawie ustalonych wskaznikow;

ocenia skutecznos$¢ reklamy na podstawie badan rynkowych;

ustala cene reklamy zgodnie z podanymi wskaznikami;

okresla istotne elementy umowy;
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dokonuje analizy etapdw produkcji Srodkéw reklamowych;
dobrac techniki do produkcji wskazanej reklamy;
identyfikuje metody okreslania wysokosci budzetu produkcji sSrodkéw reklamowych;

bardzo dobrg

Uczen:

prawidtowo analizuje informacje niezbedne do realizacji reklamy;

przygotowuje zestaw informacji dotyczacych kampanii reklamowej;

trafnie wykorzystuje srodki reklamowe stuzgce do opracowania przekazu reklamowego;
ocenia projekt przekazu reklamowego przed jego publikacjg;

samodzielnie sporzadza plan przebiegu kampanii reklamowej w mediach zgodnie z przyjetym budzetem;
prawidtowo organizuje emisje reklamy w mediach;

samodzielnie sporzadza dokumenty dotyczgce emisji reklamy w mediach;

planuje etapy produkcji Srodkéw reklamowych;

wykorzystuje wiedze i umiejetnosci z zakresu towaroznawstwa do realizacji okreslonych zadan;
sporzadza harmonogram przygotowania srodkéw reklamowych;

przestrzega standarddw jakosci pracy w procesie produkcji Srodkéw reklamy;

prowadzi dokumentacje dotyczacg produkcji Srodkéw reklamowych;

opracowuje oraz interpretuje wyniki badan rynku reklamy;

ocenia jakos$¢ produktow i ustug reklamowych wedtug okreslonych kryteriow;

okresla efektywnosé reklamy na podstawie ustalonych wskaznikow;

okresla istotne elementy umowy;

dokonuje analizy etapdw produkcji Srodkéw reklamowych;

sporzadza plan produkcji reklamy wydawniczej (prasa, ksigzki, plakaty itp.);

sporzadza plan produkcji pozawydawniczej (reklama w telewizji, radiu, itp.);

planuje kampanie reklamowg;

sporzgdza media plan;

charakteryzuje czynniki rozstrzygajace o doborze mediéw i srodkéw reklamy;
opracowuje harmonogram, wedtug ktérego zostang przygotowane srodki reklamowe;
sporzgdza kosztorys prowadzenia kampanii reklamowej;

gromadzi dokumentacje zwigzang z realizacjg kampanii reklamowej;

celujaca

Uczen:

samodzielnie pozyskuje oraz przetwarza informacje niezbedne do realizacji reklamy;

okresla mechanizmy wptywajace na tworzenie reklamy;

przygotowuje zestaw informacji dotyczgcych kampanii reklamowej;

proponuje nowatorskie srodki reklamowe stuzgce do opracowania przekazu reklamowego;
ocenia projekt przekazu reklamowego przed jego publikacja;

analizuje i ocenia nosniki reklamy pod katem strategii reklamy;

trafnie wykorzystuje wiedze do ustalenia czas emisji reklamy w mediach;

analizuje i ocenia budzet do sporzadzenia planu przebiegu kampanii reklamowej w mediach;
wykorzystuje wiedze i umiejetnosci z zakresu towaroznawstwa do realizacji okreslonych zadan;
przestrzega standardow jakosci pracy w procesie produkcji sSrodkéw reklamy.

prowadzi dokumentacje dotyczgcg produkcji sSrodkéw reklamowych;

samodzielnie opracowuje oraz interpretuje wyniki badan rynku reklamy;

analizuje i ocenia jakos¢ produktow i ustug reklamowych wedtug okreslonych kryteriéw;
prawidtowo okresla efektywnosc¢ reklamy na podstawie ustalonych wskaznikéw;

wykazuje twdrcze podejscie przy opracowaniu przekazu reklamowego;

tworzy plansze lub prezentacje multimedialne z poréwnaniem nosnikéw reklamy;
samodzielnie okresla istotne elementy umowy;

dokonac analizy etapdéw produkcji srodkéw reklamowych;

samodzielnie sporzadza plan produkcji reklamy wydawniczej ;

samodzielnie sporzadza plan produkcji pozawydawniczej ;

analizuje i ocenia czynniki rozstrzygajace o doborze medidéw i sSrodkéw reklamy;

samodzielnie opracowuje harmonogram, wedtug ktérego zostang przygotowane $rodki reklamowe;
gromadzi dokumentacje zwigzana z realizacjg kampanii reklamowej;

wykorzystuje zdobytg wiedze, biorac udziat w konkursach przedmiotowych ;

Uczen na
ocene:

Strategia reklamy

dopuszczajaca

Uczen:

zna pojecie psychologia reklamy;

zna cele dziatalnosci reklamowej;

rozrézni¢ pojecia: media, Srodki reklamowe i nosniki reklamy;

przy pomocy nauczyciel dobiera srodek reklamy do opracowania przekazu reklamowego;
zna cechy uzytkowe produktu;

przy pomocy nauczyciela dobiera nos$niki reklamy do przyjetej strategii reklamy;

przy pomocy nauczyciela dobiera media do przyjetej strategii reklamy;
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dostateczng

Uczen:

charakteryzuje pojecie psychologia reklamy;

zna modele oddziatywania reklamy;

wskazuje Zrédta informacji do zaplanowanej kampanii reklamowej;
rozrdznia i analizuje pojecia: media, srodki reklamowe i nosniki reklamy;
dobiera srodek reklamy do opracowania przekazu reklamowego;
dobiera odpowiednie medium do przekazu reklamowego;
wymienia czynniki strategii reklamy;

zna kryteria doboru mediow;

przy pomocy nauczyciela planuje reklame w mediach;

okresla jakos¢ produktu, jego marke, opakowanie i oznakowanie;
prezentuje cechy uzytkowe produktu;

dobiera nosniki reklamy do przyjetej strategii reklamy;

dobiera media do przyjetej strategii reklamy;

dobra

Uczen:

sporzadza plan realizacji strategii reklamowej;

dokonuje selekcji informacji pozyskanych dla celéw realizacji reklamy;
dokonuje analizy strategii reklamowej;

ocenia wiarygodnos¢ zrédet informacji;

charakteryzuje modele oddziatywania reklamy;

okresla zrodta i rodzaje informacji do zaplanowanej kampanii reklamowej;
pozyskuje informacje niezbedne do osiggniecia celéw kampanii reklamowej;
okresla strukture medidow reklamowych;

uzasadnia dobor $rodka reklamy do opracowania przekazu reklamowego;
charakteryzuje kryteria oceny przekazu reklamowego;

okresla czynniki strategii reklamy;

uzasadnia wybdr nosnika reklamy do strategii;

ustala kryteria doboru mediow;

dokonuje analizy zainteresowan odbiorcéow reklamy;

wskazuje zasady planowania reklamy w poszczegdlnych rodzajach medidw;
okresla zasieg techniczny poszczegdlnych medidw;

planuje reklame w mediach;

wyszukuje informacje o ustugach agencji reklamowej;

pozyskuje informacje na temat cech produktu do jego reklamy;

wskazuje cechy fizyczne produktu jako najlepiej spetniajace oczekiwania klienta;

bardzo dobra

Uczen:

porownuje modele oddziatywania reklamy;

okresla strukture mediéw reklamowych;

uzasadnic¢ dobér srodka reklamy do opracowania przekazu reklamowego;
okresla sposdb dotarcia reklamy do odbiorcy;

dobiera odpowiednie medium do przekazu reklamowego;

planuje oczekiwane efekty wdrozenia projektu przekazu reklamowego;
uzasadnia wybdr nosnika reklamy do strategii;

ustala kryteria doboru mediéw;

dokonuje analizy zainteresowan odbiorcéw reklamy;

wskazuje zasady planowania reklamy w poszczegdlnych rodzajach mediéw;
okresla zasieg techniczny poszczegdlnych medidw;

ocenia mozliwosci budzetowe niezbedne do opracowania reklamy;

dokonuje oceny kosztéw reklamowania w poszczegdlnych mediach;
samodzielnie planuje reklame w mediach;

pozyskuje informacje na temat cech produktu do jego reklamy;

wskazuje cechy fizyczne produktu jako najlepiej spetniajace oczekiwania klienta;
prawidtowo ocenia jako$¢ produktu, jego marke, opakowanie i oznakowanie;
okresla dodatkowe korzysci zwigzane z nabyciem produktu (gwarancja, ustugi przedsprzedazowe, itp.);
dokonuje oceny przydatnosci poszczegdlnych medidw do osiggniecia celu kampanii reklamowej;
dokonuje trafnego wyboru nosnika zgodnie z przyjetg strategia reklamy;
prawidtowo dobiera odpowiednie do strategii reklamy medium;

celujaca

Uczen:

trafnie wykorzystuje wiedze do opracowania planu realizacji strategii reklamowej;
samodzielnie dokonuje selekcji informacji pozyskanych dla celéw realizacji reklamy;
prawidtowo dokonuje analizy strategii reklamowej;

analizuje i ocenia modele oddziatywania reklamy;

trafnie interpretuje Zzrédta i rodzaje informacji do zaplanowanej kampanii reklamowej;
pozyskuje informacje niezbedne do osiggniecia celéw kampanii reklamowej;

trafnie uzasadnia dobdr srodka reklamy do opracowania przekazu reklamowego;
prawidtowo planuje oczekiwane efekty wdrozenia projektu przekazu reklamowego;
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o dokonuje analizy i oceny zainteresowan odbiorcéw reklamy;

e prezentuje zasady planowania reklamy w poszczegdlnych rodzajach mediéw w formie prezentacji
multimedialnej lub planszy;

e  prawidtowo ocenia mozliwosci budzetowe niezbedne do opracowania reklamy;

e samodzielnie opracowuje plan finansowy przebiegu kampanii reklamowej;

e opracowuje algorytm postepowania przy emisji reklamy w mediach;

e W twodrczy sposéb planuje reklame w mediach;

e pozyskuje informacje na temat cech produktu do reklamy;

e trafnie wskazuje cechy fizyczne produktu jako najlepiej spetniajgce oczekiwania klienta;

e analizuje i ocenia jakos¢ produktu, jego marke, opakowanie i oznakowanie;

e trafnie okresla dodatkowe korzysci zwigzane z nabyciem produktu (gwarancja, ustugi przedsprzedazowe, itp.);

o dokonuje prawidtowej oceny przydatnosci poszczegdlnych medidéw do osiggniecia celu kampanii reklamowej;

e angazuje sie biorgc udziat w konkursach przedmiotowych;

e  QOcenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci.

Uwzglednia ono zalecenia opinii lub orzeczenia PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w nauce.




