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Wymagania edukacyjne

Ocena

Nazwa dziatu:

I. Istota marketingu

Dopuszczajacy

na ocene dopuszczajgca uczen:

Wyjasni¢ co to jest marketing

Potrafi wymieni¢ podstawowe narzedzia marketingu -mix
potrafi wymieni¢ elementy otoczenia blizszego i dalszego przedsiebiorstwa
wie co to jest orientacja marketingowa

umie zdefiniowac pojecie strategii przedsiebiorstwa

potrafi wymieni¢ podstawowe elementy strategii marketingowej
umie zdefiniowac pojecie marketingu-mix

Potrafi wymieni¢ podstawowe narzedzia marketingu -mix
Potrafi wyjasnic co to jest segmentacja rynku

Potrafi zdefiniowac pojecie informacja marketingowa

Wie na czym polega badanie marketingowe

Rozumie na czym polega losowy i nielosowy dobdr jednostek do badan
Umie wymieni¢ metody badan marketingowych

Potrafi wymienic zalety i wady ankiety

Woyjasnia pojecie promogji

Wymienia instrumenty wchodzgce w sktad promocji

Definiuje pojecie produktu w ujeciu waskim i szerokim

Zna pojecie marki, znaku firmowego i logo

Wie co to jest opakowanie i potrafi wymienic¢ jego funkcje
Wymienia elementy wyposazenia produktu

Zna schemat cyklu zycia produktu

wyjasnia pojecie nowego produktu w marketingu

wie na czym polega analiza portfolio

Dostateczny

na oceng dostateczng uczen:

Pamieta podstawowe wiadomosci dla danego dziatu tematycznego i potrafi samodzielnie je
interpretowac

rozumie jaka role petni marketing w gospodarce rynkowe;j

potrafi wymienic cele strategii marketingowej

umie wymieni¢ przedmarketingowe koncepcje kierowania firma
potrafi oméwié elementy marketingu —mix

potrafi rozrézni¢ elementy marketingu-mix

umie wymienic kryteria segmentacji rynku

rozumie na czym polega procedura segmentacji rynku

umie rozrézni¢ informacje powstajgce wewnatrz i na zewnatrz przedsiebiorstwa
potrafi okresli¢ cel i przedmiot badar marketingowych

umie wyjasnié znaczenie danych pierwotnych i wtérnych

umie rozrézni¢ poszczegdlne rodzaje badan marketingowych

wie jakie znaczenie ma wywiad marketingowy

potrafi wymieni¢ i oméwic funkcje promocji

umie podac przyktady [produktéw w ujeciu marketingowym

umie wymienic i opisa¢ oznakowania wystepujace na opakowaniach
Omawia przebieg cyklu zycia produktu

Wymienia etapy projektowania nowego produktu

Opisuje cztery rodzaje produktdw na podstawie macierzy BCG
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Dobry

na oceng dobrg uczen:

Zna omawiang na zajeciach problematyke na poziomie rozszerzonym oraz w sposéb logiczny i
spdjny ja interpretuje

Rozumie znaczenie doébr i ustug jako Srodkéw zaspokajajgcych ludzkie potrzeby
Potrafi ustali¢ cele strategii marketingowej

Wie na czym polega marketing partnerski

Wie jakie zaleznosci wystepuja miedzy narzedziami marketingu-mix

Potrafi scharakteryzowac strategie oparte na segmentacji rynku

Rozumie role informacji marketingowej

Okresla czynnosci(etapy) ktdre muszg by¢ wykonane w trakcie badan

Omawia zasade budowy kwestionariusza ankiety

Rozumie jaka jest istota reklamy i jej miejsce w strategii marketingowej

Wie jakimi srodkami postuguje sie reklama

Wie jak scharakteryzowaé warstwy produktu na wybranym przyktadzie
Rozpoznaje i opisuje znaki wystepujgce na przyktadowych opakowaniach
Potrafi rozréznic strategie nowego produktu

Bardzo dobry

na ocene bardzo dobrg uczen:

posiada wiadomosci na poziomie tresci dopetniajacych

potrafi przedstawi¢ przedsiebiorstwo jako system otwarty i wchodzacy w interakcje z
otoczeniem

potrafi przewidzie¢ problemy wynikajgce z otoczenia marketingowego przedsiebiorstwa
potrafi poréwnac orientacje marketingowa z orientacjg dystrybucyjng i produkcyjng
potrafi zaplanowa¢ podstawowe narzedzia marketingu we wskazanej dziatalnosci gospodarczej
potrafi zaproponowac sytuacje w ktorych strategia segmentacji rynku jest uzasadniona
projektuje program badan marketingowych

Konstruuje przyktadowa ankiete

Przeprowadza i analizuje wywiad grupowy

Ocenia zastosowanie poszczegdlnych strategii marek produktu na przyktadzie wybranych
przedsiebiorstw

Potrafi zaprojektowac opakowanie dla wybranego produktu

Potrafi okresli¢ na przyktadzie znanych produktéw rynkowych w ktérej fazie cyklu zycia
znajduje sie ten produkt

Woyjasnia analizuje przyczyny wprowadzania na rynek nowych produktow

Analizuje pozycje rynkowg wszystkich produktéw z pomocg macierz BCG

Celujacy

na ocene celujaca uczen powinien:

wypetnic takie wymagania jak na ocene bardzo dobrg, a ponadto:

biegle postugiwacd sie zdobytymi wiadomosciami uzywajac terminologii

fachowej, oraz proponowac rozwigzania nietypowe,

wykazywad szczegdlne zainteresowanie przedmiotem i tematykg omawiang na zajeciach,
uczestniczy¢ w konkursach i olimpiadach wtasciwych dla przedmiotu i uzyskiwaé wyrdzniajace
wyniki, godnie reprezentujac szkote

podejmowac sie wykonania zadan (indywidualnie lub w zespole) dodatkowych, znacznie
wykraczajacych poza podstawe programowg

Il. Narzedzia marketingu

Dopuszczajacy

na ocene dopuszczajaca uczen:

Definiuje pojecie produktu w ujeciu waskim i szerokim
Zna pojecie marki, znaku firmowego i logo

Wie co to jest opakowanie i potrafi wymienic¢ jego funkcje
Wymienia elementy wyposazenia produktu

Zna schemat cyklu zycia produktu

wyjasnia pojecie nowego produktu w marketingu

wie na czym polega analiza portfolio

Dostateczny

na oceng dostateczng uczen:

umie podac przyktady [produktéw w ujeciu marketingowym

umie wymienic i opisa¢ oznakowania wystepujace na opakowaniach
Omawia przebieg cyklu zycia produktu

Wymienia etapy projektowania nowego produktu

Opisuje cztery rodzaje produktéw na podstawie macierzy BCG

Dobry

na oceng dobrg uczen:

Wie jak scharakteryzowaé warstwy produktu na wybranym przykfadzie
Rozpoznaje i opisuje znaki wystepujgce na przyktadowych opakowaniach
Potrafi rozréznic strategie nowego produktu
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Bardzo dobry

na ocene bardzo dobrg uczen:

Potrafi zaprojektowac opakowanie dla wybranego produktu

Potrafi okresli¢ na przyktadzie znanych produktéw rynkowych w ktérej fazie cyklu zycia
znajduje sie ten produkt

Woyjasnia analizuje przyczyny wprowadzania na rynek nowych produktow

Analizuje pozycje rynkowa wszystkich produktéw z pomoca macierz BCG

Celujacy

na ocene celujgca uczen powinien:

wypetni¢ takie wymagania jak na ocene bardzo dobra, a ponadto:

biegle postugiwac sie zdobytymi wiadomosciami uzywajac terminologii

fachowej, oraz proponowac rozwigzania nietypowe,

wykazywac szczegdlne zainteresowanie przedmiotem i tematyka omawianag na zajeciach,
uczestniczyé w konkursach i olimpiadach wtasciwych dla przedmiotu i uzyskiwaé wyrézniajace
wyniki, godnie reprezentujac szkote

podejmowac sie wykonania zadan (indywidualnie lub w zespole) dodatkowych, znacznie
wykraczajacych poza podstawe programowg

Wymagania na ocene wyzszg obejmujg réwniez wymagania na oceny (ocene) nizsze.

Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci. Uwzglednia
ono zalecenia opinii lub orzeczenia PPP, jego zaangaZowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w nauce.




