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Marketing w dziatalnos$ci handlowej

Klasa IV

Ocena

Nazwa dziatu:

I. Dziatalnos¢ promocyjna przedsiebiorstwa handlowego

Dopuszczajacy

Wymienia narzedzia promoc;ji i krétko je charakteryzuje.
Wymienia instrumenty komunikacji marketingowe;j.
Wymienia formy, tresci reklamy wybranego produktu.
Okredla ogdlne zasady wspotpracy z agencja reklamowa.
Wymienia zasady planowania marketingowego.
Rozumie pojecie budzetu kampanii reklamowej.

Dostateczny

Rozrdznia formy, tresci reklamy wybranego produktu.

Poréwnuje poznane nosniki reklamy towarow.

Okresla czynniki wptywajace na wybdr nosnika reklamy.

Okresdla role promocji w marketingu.

Rozrdznia rozpoznane narzedzia promocji.

Wskazuje skuteczne i nieskuteczne sposoby reklamowania towaréw.
Woyjasnia zasady planowania marketingowego.

Wskazuje i wyjasnia zasady opracowania budzetu kampanii
reklamowej.

Dobry

Projektuje apel reklamowy dla produktu.

Charakteryzuje elementy kampanii reklamowe;j.

Poréwnuje réozne formy aktywizacji sprzedazy.

Dobiera odpowiednie narzedzia promocji do oferty handlowe;.
Opracowuje plan promocji dla matego przedsiebiorstwa handlowego.
Opracowuje ramy budzetu kampanii reklamowej.

Bardzo dobry

Opracowuje elementy kampanii reklamowej przedsiebiorstwa
handlowego.

Bada skutecznos¢ dziatalnosci reklamowej stosowanej przed
przedsiebiorstwo handlowe.

Opracowuje plan promocji dla okreslonej oferty handlowe;j.
Opracowuje i ocenia skutecznos¢ budzetu kampanii reklamowe;j.

Celujacy

Przedstawia wizualizacje kampanii reklamowej

Dokonuje analizy wynikdw badan z wykorzystaniem nosnikow
elektronicznych.

Przedstawia plan promocji i podejmuje decyzje na podstawie
samodzielnie przeprowadzonej analizy handlowej.

Opracowuje kompleksowy plan marketingowy dla przedsiebiorstwa.




