
Zespół Szkół imǤ Jarosława Iwaszkiewicza w Sochaczewie 

 
 

TECHNIK HANDLOWIEC 

  SYMBOL ZAWODU 522305 

 

WYMAGANIA EDUKACYJNE  

NIE)BĘDNE DO UZYSKANIA POS)C)EGÓLNYCH ŚRÓDROC)NYCH I ROCZNYCH OCEN 

KLASYFIKACYJNYCH 

 

MĂƌŬĞƚŝŶŐ ǁ ĚǌŝĂųĂůŶŽƑĐŝ ŚĂŶĚůŽǁĞũ 
Klasa III 

Ocena Nazwa ĚǌŝĂųƵ  ͗

I. Badania marketingowe rynku 

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽũħĐŝĞ ďĂĚĂŷ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇĐŚ  
 IĚĞŶƚǇĨŝŬƵũĞ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚ ďĂĚĂŷ ƌǇŶŬŽǁǇĐŚ 

 IĚĞŶƚǇĨŝŬƵũĞ ǍƌſĚųĂ ǁŝĞĚǌǇ Ž ƌǇŶŬƵ 

 WǇŵŝĞŶŝĂ ǍƌſĚųĂ ƉŽǌǇƐŬŝǁĂŶŝĂ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ 
 

Dostateczny 

 IĚĞŶƚǇĨŝŬƵũĞ ŵĞƚŽĚǇ ŝ ƚĞĐŚŶŝŬŝ ďĂĚĂŷ ƌǇŶŬƵ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ĐĞů ŝ ƵǏǇƚĞĐǌŶŽƑđ ďĂĚĂŷ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇĐŚ 

 RŽǌƌſǏŶŝĂ ƌŽĚǌĂũĞ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ Ž ƌǇŶŬƵ ƚŽǁĂƌſǁ  
 WǇũĂƑŶŝĂ ŵĞƚŽĚǇ ŝ ƚĞĐŚŶŝŬŝ ďĂĚĂŷ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇĐŚ ƌǇŶŬƵ 

 

Dobry 

 DŽďŝĞƌĂ ǍƌſĚųĂ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ĚŽ ƉŽƚƌǌĞď ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁ ŚĂŶĚůŽǁǇĐŚ 

 OŬƌĞƑůĂ ǌĂŬƌĞƐ ďĂĚĂŷ ƌǇŶŬƵ ƚŽǁĂƌſǁ 

 GƌŽŵĂĚǌŝ ŝŶĨŽƌŵĂĐũĞ Ž ƉƌŽĐĞƐĂĐŚ ǌĂĐŚŽĚǌČĐǇĐŚ ŶĂ ƌǇŶŬƵ 

 TǁŽƌǌǇ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ĚŽ ďĂĚĂŷ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇĐŚ ; ĂŶŬŝĞƚĂ͕ ŬǁĞƐƚŝŽŶĂƌŝƵƐǌͿ  

 Przeprowadza badanie marketingowe rynku  

 Tworzy raport   

Bardzo dobry 

 PƌŽũĞŬƚƵũĞ ŝ ƉƌǌĞƉƌŽǁĂĚǌĂ ďĂĚĂŶŝĞ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞ ĚůĂ ŵĂųĞŐŽ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ ŚĂŶĚůŽǁĞŐŽ  
 SƉŽƌǌČĚǌĂ ĂŶĂůŝǌħ ǌĞďƌĂŶĞŐŽ ŵĂƚĞƌŝĂųƵ 

 PƌĞǌĞŶƚƵũĞ ŵĂƚĞƌŝĂų ĂŶĂůŝƚǇĐǌŶǇ ǁ ĨŽƌŵŝĞ ŐƌĂĨŝĐǌŶĞũ ŝ ŽƉŝƐŽǁĞũ  
 PƌŽŐŶŽǌƵũĞ ƌŽǌǁſũ ƌǇŶŬƵ ŝ ũĞŐŽ ƉŽƚƌǌĞďǇ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ǁǇŶŝŬſǁ ďĂĚĂŷ  

 

CĞůƵũČĐǇ  PƌĞǌĞŶƚƵũĞ ŵĂƚĞƌŝĂų ĂŶĂůŝƚǇĐǌŶǇ; ƌĂƉŽƌƚ ǁ ǁĞƌƐũŝ ŵƵůƚŝŵĞĚŝĂůŶĞũͿ 

 II. Strategia produktu 

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ĞůĞŵĞŶƚǇ ǁǇƉŽƐĂǏĞŶŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ  
 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽũħĐŝĞ ͕͕ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ͟  
 WǇŵŝĞŶŝĂ ĨĂǌǇ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 Wymienia strategie produktu  

Dostateczny 

  Identyfikuje elementy strategii produktu   

 WǇũĂƑŶŝĂ ĨĂǌǇ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ  
 WǇũĂƑŶŝĂ ǌŶĂĐǌĞŶŝĞ ǁǇƉŽƐĂǏĞŶŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ  
 WǇũĂƑŶŝĂ ǌŶĂĐǌĞŶŝe asortymentu w znaczeniu produktu  

Dobry 

 CŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌƵũĞ ƉƌŽĐĞƐ ƉƌŽũĞŬƚŽǁĂŶŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ŽĚƉŽǁŝĂĚĂũČĐǇ ƉŽƚƌǌĞďŽŵ ŝ ŽĐǌĞŬŝǁĂŶŝŽŵ ;ŵĂƌŬĂ͕ 
pozycjonowanie, opakowanie) 

 Prezentuje graficznie i interpretuje ĨĂǌǇ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 CŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌƵũĞ ŵĞƚŽĚħ BCG 

Bardzo dobry 

 SƚŽƐƵũĞ ƐƚƌĂƚĞŐŝħ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 WǇŬŽƌǌǇƐƚƵũĞ ĂŶĂůŝǌħ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ǁ ƉƌŽĐĞƐŝĞ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 PƌŽũĞŬƚƵũĞ ĂƐŽƌƚǇŵĞŶƚ ƚŽǁĂƌſǁ ŵĞƚŽĚČ BCG 

CĞůƵũČĐǇ 
 PƌŽũĞŬƚƵũĞ ƉƌŽĚƵŬƚ ƐƉĞųŶŝĂũČĐǇ ŽĐǌĞŬŝǁĂŶŝĂ ĚŽĐĞůŽǁĞũ ŐƌƵƉǇ ŽĚďŝŽƌĐſǁ͘   

III. Strategia cen  

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 Wymienia funkcje ceny 

 Wymienia metody ustalania cen 

 WǇŵŝĞŶŝĂ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚǇǁĂŶĞ ǁ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ĐĞŶŽǁĞũ  

Dostateczny 

 WǇũĂƑŶŝĂ ĨƵŶŬĐũħ ĐĞŶǇ  
 WǇũĂƑŶŝĂ ŵĞƚŽĚǇ ƵƐƚĂůĂŶŝĂ ĐĞŶ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚǇǁĂŶĞ ǁ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ĐĞŶŽǁĞũ   
 IĚĞŶƚǇĨŝŬƵũĞ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ǁĂƌƵŶŬƵũČĐĞ ƉŽǌŝŽŵ ĐĞŶ 

Dobry  
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WǇŵĂŐĂŶŝĂ ŶĂ ŽĐĞŶħ ǁǇǏƐǌČ ŽďĞũŵƵũČ ƌſǁŶŝĞǏ ǁǇŵĂŐĂŶŝĂ ŶĂ ŽĐĞŶǇ ;ŽĐĞŶħͿ ŶŝǏƐǌĞ͘ 
 

OĐĞŶŝĂŶŝĞ ƵĐǌŶŝĂ Ž ƐƉĞĐũĂůŶǇĐŚ ƉŽƚƌǌĞďĂĐŚ ĞĚƵŬĂĐǇũŶǇĐŚ ĚŽƐƚŽƐŽǁĂŶĞ ũĞƐƚ ĚŽ ũĞŐŽ ŝŶĚǇǁŝĚƵĂůŶǇĐŚ ŵŽǏůŝǁŽƑĐŝ͘ UǁǌŐůħĚŶŝĂ 
ono zalecenia opinii lub orzeczenia PPP, jego zaĂŶŐĂǏŽǁĂŶŝĞ ǁ ƉƌŽĐĞƐ ĚǇĚĂŬƚǇĐǌŶǇ ŽƌĂǌ ƉŽƐƚħƉǇ ǁ ŶĂƵĐĞ͘ 
 

 UƐƚĂůĂ ĐĞŶǇ ǌŐŽĚŶŝĞ ǌĞ ƐƚƌĂƚĞŐŝČ ĐĞŶ  
 SƚŽƐƵũĞ ƐƚƌĂƚĞŐŝĞ ĐĞŶŽǁČ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ǌĂůĞǏŶŽƑđ ĐĞŶǇ ŽĚ ĨĂǌǇ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 Dokonuje zmiany cen na skutek zmian ǁĂƌƵŶŬſǁ ƌǇŶŬŽǁǇĐŚ  

Bardzo dobry 

 NĞŐŽĐũƵũĞ ĐĞŶħ ƉƌŽĚƵŬƚƵ  
 AŶĂůŝǌƵũĞ ǌŵŝĂŶħ ĐĞŶ ŶĂ ƐŬƵƚĞŬ ǌŵŝĂŶ ǁĂƌƵŶŬſǁ ƌǇŶŬŽǁǇĐŚ  

CĞůƵũČĐǇ 
 DŽďŝĞƌĂ ŽĚƉŽǁŝĞĚŶŝČ ƐƚƌĂƚĞŐŝħ ĐĞŶŽǁČ ĚŽ ĨĂǌǇ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ  

IV͘ KĂŶĂųǇ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ  

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 Definiuje znaczenie dystrybucji w marketingu  

 Wymienia funkcje dystrybucji  

 WǇŵŝĞŶŝĂ ŬĂŶĂųǇ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ ŝ ŝĐŚ ƌŽĚǌĂũĞ͘  
 

Dostateczny 

 WǇũĂƑŶŝĂ ĨƵŶŬĐũĞ ŝ ǌŶĂĐǌĞŶŝĞ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ  
 RŽǌƌſǏŶŝĂ ŬĂŶĂųǇ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ  
 WǇũĂƑŶŝĂ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ŵĂũČĐĞ ǁƉųǇǁ ŶĂ ŬĂŶĂų ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ  
 RŽǌƌſǏŶŝĂ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ĨƵŶŬĐũĞ ŚĂŶĚůŽǁǇ ĚĞƚĂůŝĐǌŶĞŐŽ ŝ ŚƵƌƚŽǁĞŐŽ͘  
 

Dobry 

 

 CŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌƵũĞ ǌĂůĞƚǇ ŝ ǁĂĚǇ ƌſǏŶǇĐŚ ƌŽĚǌĂũſǁ ŬĂŶĂųſǁ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ  
 DŽŬŽŶƵũĞ ǁǇďŽƌƵ ŬĂŶĂųƵ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ ƚŽǁĂƌƵ 

 Charakteryzuje handel elektroniczny  

 OďũĂƑŶŝĂ ǁƐƉſųƉƌĂĐħ ŽƉĂƌƚČ ŶĂ ĨƌĂŶĐŚŝƐŝŶŐƵ  
Bardzo dobry  PƌŽũĞŬƚƵũĞ ŬĂŶĂųǇ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ ĚůĂ ǁǇďƌĂŶǇĐŚ ƚŽǁĂƌſǁ  


