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TECHNIK HANDLOWIEC

SYMBOL ZAWODU 522305

WYMAGANIA EDUKACYJNE
NIEZBEDNE DO UZYSKANIA POSZCZEGOLNYCH SRODROCZNYCH | ROCZNYCH OCEN
KLASYFIKACYJNYCH

Marketing w dziatalnos$ci handlowej

Klasa lll
Ocena Nazwa dziatu:
I. Badania marketingowe rynku
. Definiuje pojecie badan marketingowych
. Identyfikuje przedmiot badan rynkowych
Dopuszczajacy . Identyfikuje Zzrédta wiedzy o rynku
. Wymienia zrodta pozyskiwania informacji
. Identyfikuje metody i techniki badan rynku
. Wyjasnia cel i uzyteczno$¢ badan marketingowych
Dostateczny . Rozréznia rodzaje informacji o rynku towaréw
. Wyjasnia metody i techniki badan marketingowych rynku
. Dobiera zrédta informacji do potrzeb przedsiebiorstw handlowych
. Okresla zakres badan rynku towarow
Dobr . Gromadzi informacje o procesach zachodzacych na rynku
v . Tworzy narzedzia do badan marketingowych ( ankieta, kwestionariusz)
. Przeprowadza badanie marketingowe rynku
. Tworzy raport
. Projektuje i przeprowadza badanie marketingowe dla matego przedsiebiorstwa handlowego
. Sporzadza analize zebranego materiatu
Bardzo dobry . Prezentuje materiat analityczny w formie graficznej i opisowej
. Prognozuje rozwdj rynku i jego potrzeby na podstawie wynikow badan
Celujacy e  Prezentuje materiat analityczny( raport w wersji multimedialnej)
Il. Strategia produktu
. Wyjasnia elementy wyposazenia produktu
Dopuszczajacy . Deflnfuy.f pOJeu‘e ,,.cyklu zycia produktu
. Wymienia fazy zycia produktu
. Wymienia strategie produktu
. Identyfikuje elementy strategii produktu
Dostateczny . Wy!as’n!a fazy zyC|'a produktg '
. Wyjasnia znaczenie wyposazenia produktu
. Wyjasnia znaczenie asortymentu w znaczeniu produktu
. Charakteryzuje proces projektowania produktu odpowiadajacy potrzebom i oczekiwaniom (marka,
pozycjonowanie, opakowanie)
Dobry . L . A
. Prezentuje graficznie i interpretuje fazy zycia produktu
. Charakteryzuje metode BCG
. Stosuje strategie produktu
Bardzo dobry . Wykorzystuje analize cyklu zycia produktu w procesie strategii produktu
. Projektuje asortyment towaréw metoda BCG
Celujacy . Projektuje produkt spetniajacy oczekiwania docelowej grupy odbiorcow.
Ill. Strategia cen
. Wymienia funkcje ceny
Dopuszczajacy . Wymienia metody ustalania cen
. Wymienia narzedzia wykorzystywane w strategii cenowej
. Wyjasnia funkcje ceny
Dostateczny . Wyjasnia metody ustalania cen

. Wyijasnia narzedzia wykorzystywane w strategii cenowej
. Identyfikuje czynniki warunkujace poziom cen

Dobry
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. Ustala ceny zgodnie ze strategia cen

. Stosuje strategie cenowg

. Wyijasnia zaleznos¢ ceny od fazy cyklu zycia produktu

. Dokonuje zmiany cen na skutek zmian warunkéw rynkowych

. Negocjuje cene produktu
Bardzo dobry e Analizuje zmiane cen na skutek zmian warunkéw rynkowych

. Dobiera odpowiednig strategie cenowg do fazy cyklu zycia produktu

Celujacy
IV. Kanaty dystrybucji
. Definiuje znaczenie dystrybucji w marketingu
Dopuszczajacy . Wymienia funkcje dystrybucji

. Wymienia kanaty dystrybucji i ich rodzaje.

. Wyjasnia funkcje i znaczenie dystrybucji

. Rozréznia kanaty dystrybucji

Dostateczny . Wyijasnia czynniki majgce wptyw na kanat dystrybucji

. Rozréznia podstawowe funkcje handlowy detalicznego i hurtowego.

. Charakteryzuje zalety i wady réznych rodzajéw kanatéw dystrybucji
Dobry . Dokonuje wyboru kanatu dystrybucji towaru

. Charakteryzuje handel elektroniczny

. Objasnia wspotprace oparta na franchisingu

Bardzo dobry . Projektuje kanaty dystrybucji dla wybranych towaréow

Wymagania na ocene wyiszg obejmuja rOwniez wymagania na oceny (oceneg) nizsze.

Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci. Uwzglednia
ono zalecenia opinii lub orzeczenia PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w nauce.




