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1. Informacje o zawodzie
Technik organizacji reklamy przeprowadza analizy marketingowe, zbiera informacje na temat
zleceniodawcéw i ich oczekiwan, przygotowuje informacje niezbedne do realizacji zadan
reklamowych, opracowuje wnioski z programéw badan rynkowych, pozyskuje klientow
do wspétpracy z firmg, uczestniczy w rozmowach handlowych, prezentuje ustugi reklamowe,

uczestniczy w tworzeniu i realizacji kampanii reklamowych.

2. Szczegétowe cele ksztatcenia w zawodzie technik organizacji reklamy
Absolwent szkoty ksztatcgcej w zawodzie technik organizacji reklamy powinien by¢ przygotowany
do wykonywania nastepujgcych zadan zawodowych:
v' organizowania oraz prowadzenia sprzedazy produktéw i ustug reklamowych;
v' organizowania oraz prowadzenia kampanii reklamowej;
v projektowania oraz wykonywania $rodkéw reklamy.
Do wykonywania zadan zawodowych niezbedne jest osiggniecie efektow ksztatcenia okreslonych
w podstawie programowej ksztatcenia w zawodzie technik organizacji reklamy:
v’ efekty ksztatcenia wspdlne dla wszystkich zawoddéw (BHP, PDG, JOZ, KPS, OMZ);
v efekty ksztatcenia wspdlne dla zawoddw w ramach obszaru administracyjno-ustugowego
stanowigce podbudowe do ksztatcenia w zawodzie PKZ i PKZ(AU.p);
v’ efekty ksztatcenia wtasciwe dla kwalifikacji wyodrebnionej w zawodzie:
> AU.29. Sprzedaz produktéw i ustug reklamowych,
» AU.30. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej.

3. Praktyka zawodowa
W ksztatceniu technika organizacji reklamy przewiduje sie 4 tygodnie (160 godzin) praktyki
zawodowej w cyklu ksztatcenia. Praktyka zawodowa w Zespole Szkét im. Jarostawa Ilwaszkiewicza

realizowana jest jednorazowo w petnym wymiarze w klasie IIl.

3.1. Cel praktyki zawodowej
Praktyka zawodowa powinna umozliwia¢ konfrontacje, poszerzenie wiedzy i umiejetnosci
uzyskanej w szkole. Zadania realizowane przez ucznidw w trakcie praktyki zawodowej s3
skorelowane z tresciami programowymi zrealizowanymi w szkole. Celem praktyki zawodowej jest
pogtebianie oraz doskonalenie umiejetnosci opanowanych w szkole, w rzeczywistych warunkach
pracy. W trakcie realizacji programu praktyki uczniowie powinni doskonali¢ umiejetnosci
wykonywania okresSlonych zadan na poszczegdlnych stanowiskach pracy. Wskazane jest

dostosowywanie sposobu realizacji programu praktyki zawodowej do specyfiki przedsiebiorstwa.



Podczas praktyki uczniowie powinni pozna¢ prace wszystkich dziatow przedsiebiorstwa
zwigzanego z dziatalnoscia reklamowg oraz wykonywac zadania na réznych stanowiskach pracy.

Uczniowie powinni dokumentowac przebieg praktyki zawodowej w dzienniczku praktyk.
Bardzo wazne jest doskonalenie kompetencji personalnych i spotecznych: odpowiedzialnosci
za wykonywang prace oraz wdrazanie do samokontroli, przed przystgpieniem uczniéw
do wykonywania prac, nalezy zapoznaé ich z przepisami obowigzujgcymi na danym stanowisku

pracy.

3. 2. Srodki i metody dydaktyczne
Uczniowie bedg wykonywali zadania zawodowe w przedsiebiorstwie zajmujgcym sie organizacjg

reklamy odpowiednio wyposazonym, w rzeczywistych warunkach pracy.

3. 3. Formy organizacyjne praktyki zawodowej
Uczniowie beda wykonywali zadania zawodowe w rzeczywistych warunkach pracy. Dominujaca
forma organizacyjna pracy ucznidw: indywidualna, z uwzglednieniem rozwijania umiejetnosci

wspotpracy w zespole.

3.4. Efekty ksztatcenia osiggane w trakcie praktyki zawodowej
3.4.1. W zakresie sprzedazy produktow i ustug reklamowych uczen potrafi:

= korzysta z réznych zrédet informacji o produktach i ustugach reklamowych;

= rozpoznaje rynek produktéw i ustug reklamowych na podstawie analizy ekonomicznej
i marketingowej;

= stosuje narzedzia marketingu;

= opracowuje oferte handlowg zgodnie z oczekiwaniami i potrzebami klientow;

= stosuje metody kalkulacji cen;

= opracowuje cenniki produktéw i ustug reklamowych;

= przygotowuje prezentacje produktow i ustug reklamowych z wykorzystaniem
oprogramowania komputerowego.

= tworzy i aktualizuje bazy danych o klientach;

= identyfikuje typy klientéw;

= prowadzi rozmowe sprzedazowsg;

= prezentuje oferte sprzedazy produktow i ustug reklamowych;

= prowadzi sprzedaz produktéw i ustug reklamowych zgodnie z przyjetg strategia
marketingows;

= realizuje zlecenia i zamdwienia na produkty i ustugi reklamowe;

= negocjuje oraz przygotowuje umowy sprzedazy produktow i ustug reklamowych;

= prowadzi dokumentacje dotyczacg sprzedazy produktéw i ustug reklamowych;

= korzysta z programéw komputerowych stosowanych w procesie sprzedazy produktow

i ustug reklamowych.



3.4.2. W zakresie projektowania i wykonywania produktéw i ustug reklamowych uczen
potrafi:

= okresla cele przekazu reklamowego;

= dobiera narzedzia promoc;ji;

= pozyskuje oraz przetwarza informacje niezbedne do realizacji reklamy;

= prezentuje informacje reklamowe w formie graficznej, tekstowej i tabelarycznej
oraz okreéla ich przydatnos¢ do wykonania reklamy;

= okresla mechanizmy wptywajace na tworzenie reklamy;

= przygotowuje zestaw informacji dotyczacych kampanii reklamowej;

= dobiera $rodki reklamowe stuzgce do opracowania przekazu reklamowego;

= dobiera $rodki prezentacji przekazu reklamowego;

= stosuje programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji
oraz opracowania przekazu reklamowego;

= stosuje przepisy prawa oraz przestrzega zasad etyki zawodowej, dotyczgcych tworzenia
przekazu reklamowego;

= projektuje rézne formy srodkéw reklamowych i innych narzedzi promoc;ji;

= projektuje elementy systemu wizualnej identyfikacji firmy;

= stosuje rézne formy i srodki projektowania reklamy;

= stosuje przepisy prawa autorskiego i wiasnosci intelektualnej;

= wykorzystuje programy komputerowe w trakcie prac projektowych;

= prezentuje projekty reklamy produktéw i ustug.

= ocenia projekt przekazu reklamowego przed jego publikacja;

= dobiera nosniki reklamy do przyjetej strategii reklamy;

= dobiera media do przyjetej strategii reklamy;

= ustala czas emisji reklamy w mediach na podstawie okreslonych wskaznikéw;

= sporzadza plan przebiegu kampanii reklamowej w mediach zgodnie z przyjetym budzetem;

= organizuje emisje reklamy w mediach;

= sporzadza dokumenty dotyczgce emisji reklamy w mediach;

= stosuje przepisy prawa oraz przestrzega zasad etyki zawodowej, dotyczgcych emisji reklamy
w mediach;

= planuje etapy produkcji Srodkéw reklamowych;

= wykorzystuje wiedze i umiejetnosci z zakresu towaroznawstwa do realizacji okreslonych
zadan;

= sporzadza harmonogram przygotowania sSrodkéw reklamowych;

= okresla metody i techniki produkcji reklamy;

= dobiera materiaty i narzedzia do wykonywania srodkéw reklamowych;

= sporzadza zapotrzebowanie na materiaty i sprzet do produkcji srodkéw reklamowych;

= obstuguje urzadzenia techniczne i korzysta z programéw komputerowych do wykonywania
srodkow reklamowych;

= przygotowuje reklame w wersji drukowanej i elektronicznej;



= przestrzega standarddw jakosci pracy w procesie produkcji sSrodkéw reklamy;

= prowadzi dokumentacje dotyczgcg produkcji Srodkédw reklamowych;

= przestrzega zasad etyki zawodowej podczas produkcji srodkédw reklamowych oraz stosuje
przepisy prawa w tym zakresie;

= opracowuje oraz interpretuje wyniki badan rynku reklamy;

= ocenia jako$¢ produktow i ustug reklamowych wedtug okreslonych kryteridw;

= okresla efektywnosc reklamy na podstawie ustalonych wskaznikéw;

= ocenia skutecznos¢ reklamy na podstawie badan rynkowych;

= prowadzi badania efektywnosci reklamy z wykorzystaniem programoéw komputerowych;

= prezentuje wyniki badan dotyczacych oceny jakosci oraz skutecznosci prowadzonej
reklamy.

4. Ocena praktyki zawodowej

W procesie oceniania uczniéw brane sg pod uwage nastepujgce kryteria: wyglad zewnetrzny,
kulture osobistg i zawodowg, zdyscyplinowanie i punktualnosé¢, pracowitosé, doktadnosc
i rzetelnos¢ w wykonywaniu powierzonych obowigzkdéw, samodzielno$¢ podczas wykonywania
zadan, odpowiedzialnos¢ za powierzone mienie, zainteresowanie wykonywang pracg. Wazne
z punktu widzenia funkcjonowania na rynku pracy jest uwzglednienie w ocenie efektow
ksztatcenia w obszarze kompetencje personalne i spoteczne (KPS), zwtaszcza przestrzeganie zasad
kultury i etyki.

Na zakonczenie praktyki zawodowej opiekun praktyk powinien wpisa¢ w dzienniku praktyki opinie
o pracy i postepach ucznia wraz z nabytymi przez niego umiejetnosciami zawodowymi
oraz propozycje oceny koncowe;j.

5. Szczegotowe zasady organizacji, realizacji i oceny praktyki zawodowej zawarte s3 w Regulaminie
Praktycznej Nauki Zawodu Zespole Szkdt im. Jarostawa Iwaszkiewicza w Sochaczewie (szkota

ponadgimnazjalna).
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