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Wymagania edukacyjne

niezbedne do uzyskania poszczegdlnych
ocen $rédrocznych

i rocznych ocen klasyfikacyjnych

z przedmiotu:

Wizualizacja

Dziaty programowe:

» Projektowanie przekazow reklamowych klasa 2
» Wykonywanie przekazéw reklamowych klasa 3

Opracowata: mgr Dorota Marcinkowska

ocena/stopien: Projektowanie przekazéw reklamowych

dopuszczajacy Uczen:

e zna elementy przekazu reklamowego;

e przy pomocy nauczyciela projektuje przekaz reklamowy;

e przy pomocy nauczyciela wykorzystuje program komputerowy do opracowania projektu przekazu
reklamowego;

e  stosuje podstawowe materiaty i techniki plastyczne w projektowaniu: rysunek otéwkiem, kredkg;

zna popularne uktady kompozycyjne;

dostateczny Uczen:

ocenia jako$¢ wykonania przydzielonych zadan;

rozrdznia elementy przekazu reklamowego;

okresli¢ cechy charakterystyczne przekazu reklamowego;

dobiera forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowe;j;

opracowuje projekt przekazu reklamowego z dobranym srodkiem reklamy;

obstuguje program komputerowy do opracowania projektu przekazu reklamowego;
przy pomocy nauczyciela projektuje reklame zgodnie z oczekiwaniami klienta;

przy pomocy nauczyciela projektuje narzedzia promocji dla produktu: public relations, promocje sprzedazy,
marketing bezposredni;

przy pomocy nauczyciela projektuje wybrane elementy systemu identyfikacji wizualnej;
dobiera odpowiednie formy i srodki do zaprojektowania reklamy;

charakteryzuje kryteria oceny przekazu reklamowego;

wykorzystuje podstawowe materiaty i techniki rysunkowe i malarskie w projektowaniu;
zna podstawowe techniki i uktady liternicze;

dobry Uczen:

przestrzega zasad kultury i etyki;

ocenia jako$¢ wykonania przydzielonych zadan;

analizuje elementy przekazu reklamowego;

okresla cechy charakterystyczne przekazu reklamowego;

okresla zrédta przekazu reklamowego;

dobiera forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowej;

okresla mechanizmy wptywajace na tworzenie reklamy;

charakteryzuje modele oddziatywania reklamy;

opracowuje przekaz reklamowy z dobranym srodkiem reklamy;

uzasadnia dobdr srodka reklamy do opracowania projektu przekazu reklamowego;

tworzy odpowiednie nosniki reklamy (banery reklamowe, pola tekstowe, itp.)

projektuje narzedzia promociji dla produktu: public relations, promocje sprzedazy, marketing bezposredni;
projektuje elementy systemu identyfikacji wizualnej - symbol firmy (znak i logotyp firmowy), kolory firmowe,
symbole dekoracyjne, typografie dekoracyjne, druki firmowe (papier, koperty, dokumenty i inne),
identyfikatory pracownikéw, stemple, - materiaty reklamowe, materiaty drukowane dla celéw public
relations, srodki transportu (samochody ciezarowe, osobowe),ubidr pracownikéw, wystréj stoisk targowych,
aranzacja wnetrz siedziby firmy oraz wygtad otoczenia, tablice i tabliczki informacyjne, szyldy reklamowe,
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opakowania;

dobra odpowiednie formy i srodki do zaprojektowania reklamy;
projektuje reklame z wykorzystaniem programu komputerowego;
ocenia projekt przekazu reklamowego przed jego publikacja;
charakteryzuje kryteria oceny przekazu reklamowego;

dobiera nosniki reklamy do przyjetej strategii reklamy;

bardzo dobry

Uczen:

przestrzega zasad kultury i etyki;

ocenia jako$¢ wykonania przydzielonych zadan;

dokonuje selekcji informacji pozyskanych dla celéw realizacji reklamy;

dokonuje analizy strategii reklamowej;

dobrac¢ forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowej;

okresla mechanizmy wptywajace na tworzenie reklamy;

samodzielnie dobiera formy i Srodki projektowania reklamy;

swobodnie korzysta i projektuje przy pomocy poznanych technik rysunkowych i malarskich;

dobiera techniki i kompozycje liternicze do projektowanej reklamy;

dobiera materiaty reklamowe oraz materiaty niezbedne do produkcji Srodkéw reklamowych, w zaleznosci od
zamowienia klienta ;

samodzielnie dobiera materiaty i sprzet niezbedny do aranzacji wystawy

opracowuje przekaz reklamowy z dobranym srodkiem reklamy;

uzasadnia dobor $rodka reklamy do opracowania przekazu reklamowego;

obstuguje program komputerowy stosowany do opracowania przekazu reklamowego;

tworzy odpowiednie nosniki reklamy (banery reklamowe, pola tekstowe, itp.)

projektuje przekaz reklamowy zgodnie z oczekiwaniami klienta;

projektuje narzedzia promocji dla produktu: public relations, promocje sprzedazy, marketing bezposredni;
projektuje symbole firmowe (znak i logotyp firmowy), kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie
dekoracyjne, druki firmowe (papier, koperty, dokumenty i inne), identyfikatory pracownikéw, stemple, -
materiaty reklamowe, materiaty drukowane dla celéw public relations, srodki transportu (samochody
ciezarowe, osobowe),ubiér pracownikow, wystrdj stoisk targowych, aranzacja wnetrz siedziby firmy oraz
wygtad otoczenia, tablice i tabliczki informacyjne, szyldy reklamowe, opakowania;

projektuje przekaz reklamowy z wykorzystaniem programéw komputerowych;

ocenia projekt przekazu reklamowego przed jego publikacjg;

samodzielnie dobiera materiaty i sprzet niezbedny do aranzacji wystswy;

celujacy

Uczen:

przestrzega i stosuje zasady kultury i etyki;

analizuje i ocenia jako$¢ wykonania przydzielonych zadan;

dobiera oryginalng forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowej;

w tworczy sposéb opracowuje projekt z dobranym srodkiem reklamy;

biegle obstuguje program komputerowy stosowany do projektowania graficznego;

tworzy nowatorskie projekty nosnikow reklamy ;

projektuje oryginalne narzedzia promocji dla produktu: public relations, promocje sprzedazy, marketing
bezposredni;

wykonuje oryginalne projekty symboli firmy (znak i logotyp firmowy),

stosuje interesujgce rozwigzania w obrebie identyfikacji wizualnej, w tym: kolorystyka dla firm, symbole
dekoracyjne, typografie dekoracyjne, druki firmowe (papier, koperty, dokumenty i inne), identyfikatory
pracownikéw, stemple, - materiaty reklamowe, materiaty drukowane dla celéw public relations, srodki
transportu (samochody ciezarowe, osobowe),ubidr pracownikdw, wystroj stoisk targowych, aranzacja wnetrz
siedziby firmy oraz wygtad otoczenia, tablice i tabliczki informacyjne, szyldy reklamowe, opakowania;
analizuje i ocenia formy i srodki projektowania reklamy powszechnie stosowane;

trafnie identyfikuje sprzet konieczny do produkcji srodkéw reklamowych;

okresla rodzaj materiatéw i sprzetu niezbednego do aranzacji wystawy;

angazuje sie biorgc udziat w konkursach przedmiotowych, osigga sukcesy;

wykazuje szczegdlne zainteresowanie omawiang tematyka;

Ocena/stopien:

Wykonywanie przekazéw reklamowych

dopuszczajacy

Uczen:

wymienia programy komputerowe wspomagajace wykonywanie zadan;

przy pomocy nauczyciela obstuguje program komputerowy stosowany do opracowania przekazu
reklamowego;

przy pomocy nauczyciela dobiera odpowiednie formy i Srodki do zaprojektowania reklamy;

dostateczny

Uczen:

dobiera osoby do wykonania przydzielonych zadan;

stosuje programy komputerowe wspomagajace wykonywanie zadan

zna programy komputerowe wspomagajace wykonanie zadarn w reklamie;
dobiera forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowej;
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prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej;

obstuguje program komputerowy stosowany do opracowania przekazu reklamowego;
opracowuje przekaz reklamowy z dobranym srodkiem reklamy;

dobiera odpowiednie formy i srodki do zaprojektowania reklamy;

projektuje reklame z wykorzystaniem programu komputerowego;

przy pomocy nauczyciela wykonuje nosniki reklamy tj. banery reklamowe, pola tekstowe, tapety reklamowe
itp. z wykorzystaniem urzadzen technicznych;

przy pomocy nauczyciela wykonuje srodki reklamowe z wykorzystaniem srodkéw technicznych;
stosuje rézne rodzaje uktadéw kompozycyjnych;

tworzy pisma z wykorzystaniem edytora tekstow;

korzysta z programdéw pakietu biurowego;

obstuguje program do obrébki graficznej;

dobry

Uczen:

zna zasady dotyczace udzielenia pierwszej pomocy poszkodowanym w wypadkach przy pracy oraz w stanach
zagrozenia zdrowia i zycia;

przestrzega zasad kultury i etyki;

potrafi ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za podejmowane dziatania.

dobiera osoby do wykonania przydzielonych zadan;

ocenia jako$¢ wykonania przydzielonych zadan;

stosuje programy komputerowe wspomagajace wykonywanie zadan

stosuje programy komputerowe wspomagajgce wykonanie zadan w reklamie;

tworzy nosniki reklamy (banery reklamowe, pola tekstowe, itp.);

opracowuje przekaz reklamowy z dobranym srodkiem reklamy;

dobiera odpowiednie formy i srodki do zaprojektowania reklamy;

wykonuje reklame z wykorzystaniem programu komputerowego;

realizuje reklame produktu z wykorzystaniem programoéw komputerowych;

stosuje elementy sktadajgce sie na zawartos¢ reklamy;

prezentuje cechy uzytkowe produktu;

wykonuje nosniki reklamy tj. banery reklamowe, pola tekstowe, tapety reklamowe itp. z wykorzystaniem
urzadzen technicznych;

wykonuje srodki reklamowe z wykorzystaniem sSrodkéw technicznych;

zastosowac rozne rodzaje uktadéw kompozycyjnych;

swobodnie korzysta z programdw pakietu biurowego do typowych zadao wykonywanych przy produkcji
reklamy stosuje komputerowa grafike 2D i 3D w reklamie

bardzo dobry

Uczen:

stosuje procedure postepowania z odpadami;

zna zasady dotyczgce udzielenia pierwszej pomocy poszkodowanym w wypadkach przy pracy oraz w stanach
zagrozenia zdrowia i zycia;

przestrzega zasad kultury i etyki;

jest kreatywny i konsekwentny w realizacji zadan;

planuje prace zespotu w celu wykonania przydzielonych zadan;

dobiera osoby do wykonania przydzielonych zadan;

ocenia jako$¢ wykonania przydzielonych zadan;

stosuje programy komputerowe wspomagajace wykonywanie zadan

biegle wykorzystuje programy komputerowe wspomagajgce wykonanie zadan w reklamie;

tworzy odpowiednie nosniki reklamy (banery reklamowe, pola tekstowe, itp.);

dobiera odpowiednie formy i srodki do zaprojektowania reklamy;

trafnie prezentuje cechy uzytkowe produktu;

okresla dodatkowe korzysci zwigzane z nabyciem produktu (gwarancja, ustugi przedsprzedazowe, itp.);
dobiera techniki do produkcji wskazanej reklamy;

samodzielnie wykonuje nosniki reklamy tj. banery reklamowe, pola tekstowe, tapety reklamowe itp. z
wykorzystaniem urzadzen technicznych;

samodzielnie wykonuje srodki reklamowe z wykorzystaniem $rodkdw technicznych;

stosuje oryginalne rodzaje uktadéw kompozycyjnych;

stosuje zasady etycznego postepowania w reklamie wykorzystujgcej wizerunek cztowieka, reklamy
skierowanej do dzieci, reklamy wykorzystujacej elementy erotyczne i reklamy wykorzystujgcej motywy
Smierci, choroby, itp.);

celujacy

Uczen:

opracowuje procedure postepowania z odpadami zgodnie z aktualnie obowigzujacymi przepisami prawa;
przestrzega zasad kultury i etyki;

jest kreatywny i konsekwentny w realizacji zadan;

planuje prace zespotu w celu wykonania przydzielonych zadan;

trafnie dobiera osoby do wykonania przydzielonych zadan;

prawidtowo kieruje wykonaniem przydzielonych zadan;

trafnie ocenia jakos$¢ wykonania przydzielonych zadan;
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e  wprowadza nowatorskie rozwigzania techniczne i organizacyjne wptywajace na poprawe warunkdw i jakosé¢
pracy;

e  biegle stosuje programy komputerowe wspomagajgce wykonywanie zadan

o dobiera oryginalng forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowej;

e  biegle obstuguje program komputerowy stosowany do opracowania przekazu reklamowego;

o trafnie okresla dodatkowe korzysci zwigzane z nabyciem produktu (gwarancja, ustugi przedsprzedazowe,
itp.);

e wykonuje nowatorskie nosniki reklamy tj. banery reklamowe, pola tekstowe, tapety reklamowe itp. z
wykorzystaniem urzadzen technicznych;

o wykonuje nowatorskie srodki reklamowe z wykorzystaniem srodkéw technicznych;

e  stosuje réznorodne, twdrcze rodzaje uktadéw kompozycyjnych;

e analizuje i stosuje zasady etycznego postepowania w reklamie wykorzystujgcej wizerunek cztowieka, reklamy
skierowanej do dzieci, reklamy wykorzystujacej elementy erotyczne i reklamy wykorzystujgcej motywy
Smierci, choroby, itp.);

e angazuje sie biorac udziat w konkursach przedmiotowych;

Dodatkowe warunki:

e QOcenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych
mozliwosci. Uwzglednia ono zalecenia opinii lub orzeczenia PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny
oraz postepy w nauce.




