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WYMAGANIA EDUKACYJNE NIEZBEDNE DO UZYSKANIA POSZCZEGOLNYCH
SRODROCZNYCH | ROCZNYCH OCEN KLASYFIKACYJNYCH
SPRZEDAZ W REKLAMIE

KI. 1

Wymagania edukacyjne

Ocena Nazwa dziatu:

I. Produkty i ustugi reklamowe

zna pojecie produktu i ustug reklamowych

wyjasnia pojecia :jakos¢ ,wartos¢ uzytkowa, odbidr jakosciowy, norma
omawia funkcje opakowan;

klasyfikuje opakowania wedtug réznych kryteriow;

okresla wptyw opakowan na srodowisko;

proponowac sposoby ograniczania odpadéw opakowaniowych;
okresli¢ znaczenie znakowania towarow;

przeanalizowa¢ oznakowanie na wybranych towarach.

przedstawic zasady przechowywania towaréw w magazynie;

podac pojecie jakosci towardow

Dopuszczajacy

charakteryzuje elementy oferty handlowej
wymienia rodzaje produktow i ustug reklamowych
scharakteryzowac poszczegdlne rodzaje opakowan;
dobra¢ opakowanie do konkretnego towaru;
sklasyfikowac znaki towarowe;

okresli¢ czynniki wptywajgce na jakos¢;

okresli¢ cele normalizacji;

przedstawic rodzaje norm;

okresla zasady pobierania probek;

dokonac odbioru jakosciowego towardéw;

rozréznia wady towaréw

zna przepisy dotyczace jakosci, w tym HACCP stosowane w handlu

Dostateczny

sporzadza oferty handlowe

wskazuje nowe trendy w opakowaniach

analizuje oznakowanie na wybranych towarach

przedstawia rodzaje norm;

okresla zasady pobierania prébek;

dokonuje odbioru jakosciowego towardw;

identyfikuje przepisy dotyczace jakosci, w tym HACCP stosowane w handlu

Dobry

okresla wptyw opakowan na srodowisko;

proponuje sposoby ograniczania odpadéw opakowaniowych;

charakteryzuje certyfikacje;

ustala sposoby opracowania oferty w réznych formach sprzedazy produktéw i ustug reklamowych

Bardzo dobry

posiada dodatkowg wiedze znacznie wykraczajgca poza program nauczania,
samodzielnie i twdrczo rozwija swoje zainteresowania,

uczestniczy w konkursach i uzyskuje wyrdzniajgce wyniki,

w sposob nowatorski prezentuje produkty reklamowe

Celujacy

Il. Negocjacje sprzedazowe

Dopuszczajacy
e rozrdznia zachowania klienta
e wymienia kryteria segmentacji rynku




e wyjasnia zasady rozmowy sprzedazowej

e zna zasady i metody negocjacji

e zna wzory dokumentéw sprzedazy produktéw i ustug reklamowych
e zna zasady obstugi klientow

e wymienia dziatania promocyjne przy obstudze klientéw

o potrafi okresli¢ preferencje dobranej grupy

o klasyfikuje zachowania klienta

e wymienia kryteria segmentacji rynku

Dostateczny e wyjasnia zasady rozmowy sprzedazowej

e prezentuje oferte sprzedazy produktéw i ustug reklamowych

e charakteryzuje dokumenty sprzedazy produktéw i ustug reklamowych
e okresla koszyk oferowanych débr

e klasyfikuje zachowania klienta

e omawia kryteria segmentacji rynku

e przeprowadza segmentacje rynku

Dobry e prezentuje segmentacje rynku

e wyjasnia zasady rozmowy sprzedazowe;j

e prezentuje oferte sprzedazy produktéw i ustug reklamowych

e trafnie wykorzystuje wiedze i umiejetnosci w realizacji zadania praktycznego.
e prawidtowo rozpoznaje, porzagdkuje, grupuje zdobytg wiedze i umiejetnosci

e klasyfikuje zachowania klienta

e omawia kryteria segmentacji rynku

e przeprowadza segmentacje rynku

prezentuje segmentacje rynku

twarczo przeprowadza rozmowe sprzedazowq

.prezentuje oferte sprzedazy produktéw i ustug reklamowych
stosuje dziatania promocyjne przy obstudze klientow
dokonuje analizy sposobéw realizacji zamdwien

Bardzo dobry

posiada dodatkowg wiedze znacznie wykraczajgcy poza program nauczania,

samodzielnie i twdrczo rozwija swoje zainteresowania,

uczestniczy w konkursach i uzyskuje wyrdzniajgce wyniki,

podejmuje sie wykonania zadan dodatkowych, znacznie wykraczajgcych poza podstawe programowa
umie rozwigzywac zaistniate problemy w rozmowie z konsumentem

stosuje nowatorskie dziatania promocyjne przy obstudze klientow

Celujacy

Wymagania na ocene wyzszg obejmujg rowniez wymagania na oceny (ocene) nizsze.

Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci. Uwzglednia ono
zalecenia opinii lub orzeczenie PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w nauce.




