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Technikum organizacji reklamy
nr cyfrowy zawodu 333906

Wymagania edukacyjne

niezbedne do uzyskania poszczegdlnych
ocen $rédrocznych

i rocznych ocen klasyfikacyjnych

z przedmiotu:

Projektowanie kampanii reklamowej

Dziaty programowe:

» Planowanie kampanii reklamowej klasa 2, klasa3, klasa 4
» Wykonywanie kampanii reklamowe]j klasa 2, klasa3

Opracowata: mgr Dorota Marcinkowska

Ocena/stopien: Planowanie kampanii reklamowej

dopuszczajacy Uczen:

tworzy pisma z wykorzystaniem edytora tekstow;

zna rodzaje prezentacji tabelarycznych;

wskazuje zalety i wady prezentacji graficznej i tekstowej;

przy pomocy nauczyciela prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej;

dostateczny Uczen:

zna programy komputerowe wspomagajace wykonanie zadan w reklamie;
tworzy bazy danych z wykorzystaniem arkusza kalkulacyjnego;

tworzy pisma z wykorzystaniem edytora tekstow;

ustala czynniki efektywnosci reklamy;

ocenia jakos$¢ i skutecznosé prowadzonej reklamy;

poréwnuje formy: graficzng, tekstowg i tabelaryczng prezentacji informacji reklamowych;
dobiera forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowej;
rozréznia rodzaje prezentacji tabelarycznych;

wskazuje zalety i wady prezentacji graficznej i tekstowej;

prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej;

dobry Uczen:

stosuje programy komputerowe wspomagajgce wykonanie zadan w reklamie;

tworzy bazy danych, prezentuje wskazniki z wykorzystaniem arkusza kalkulacyjnego;
planuje badania efektywnosci reklamy;

opracowuje narzedzia do badania efektywnosci reklamy we wspétpracy;

opracowuje badania efektywnosci reklamy z wykorzystaniem programéw komputerowych;
opracowuje graficzng prezentacje wynikdw badan dotyczacych oceny jakosci oraz skutecznosci prowadzonej
reklamy;

ocenia jakos$¢ i skutecznosé prowadzonej reklamy na podstawie przeprowadzonych badan;
poréwnuje formy: graficzng, tekstowa i tabelaryczng prezentacji informacji reklamowych;
dobiera forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowej;

rozrdznia rodzaje prezentacji tabelarycznych;

ocenia przydatnosc formy prezentacji do reklamy wskazanego produktu;

identyfikuje sprzet konieczny do produkcji sSrodkéw reklamowych;

okresla rodzaj materiatéw i sprzetu niezbednego do aranzacji wystawy;

bardzo dobry Uczen:

biegle stosuje programy komputerowe wspomagajgce wykonanie zadan w reklamie;

e tworzy bazy danych, prezentuje wskazniki, dokonuje obliczen i analiz z wykorzystaniem arkusza
kalkulacyjnego;

e  planuje badania efektywnosci reklamy oraz przydziela zadania do wykonania;

e samodzielnie opracowuje narzedzia do badania efektywnosci reklamy;

e samodzielnie opracowuje graficzng prezentacje wynikéw badan dotyczacych oceny jakosci oraz skutecznosci
prowadzonej reklamy;

e  sporzadza wnioski z badan dotyczgcych oceny jakosci oraz skutecznosci prowadzonej reklamy;

o wskazuje zalety i wady prezentacji graficznej i tekstowej;

e prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej;
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ocenia przydatnosc formy prezentacji do reklamy wskazanego produktu ;

ustala materiaty niezbedne do produkcji srodkéw reklamowych;

sporzadza zapotrzebowanie na materiaty i sprzet niezbedne do wykonania zamoéwionych srodkéw
reklamowych;

celujacy

Uczen:

biegle wykorzystuje programy komputerowe wspomagajgce wykonanie zadan w reklamie;

sprawnie tworzy bazy danych, prezentuje wskazniki, dokonuje obliczen i analiz z wykorzystaniem arkusza
kalkulacyjnego;

samodzielnie planuje badania efektywnosci reklamy oraz przydziela zadania do wykonania;

w twdrczy sposdb opracowuje graficzng prezentacje wynikdéw badan dotyczgcych oceny jakosci oraz
skutecznosci prowadzonej reklamy;

samodzielnie sporzadza zapotrzebowanie na materiaty i sprzet niezbedne do wykonania zaméwionych
Srodkéw reklamowych;

proponuje nowatorskie i twércze podejscie do wiekszosci zagadnien:

angazuje sie biorgcu udziat w konkursach przedmiotowych i uzyskuje sucesy;

Ocena/stopien:

Wykonywanie kampanii reklamowej

dopuszczajacy

Uczen:

przy pomocy nauczyciela obstuguje odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania
informacji;

wykorzystuje poczte elektroniczng i zasoby internetowe do pozyskiwania i gromadzenia informacji;

przy pomocy nauczyciela tworzy nosniki reklamy;

zna elementy systemu identyfikacji wizualnej;

przy pomocy nauczyciela opracuje reklame w wersji drukowanej;

przy pomocy nauczyciela wykonuje reklame w wersji elektronicznej;

dostateczny

Uczen:

obstuguje odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji;
obstuguje program komputerowy stosowany do opracowania przekazu reklamowego;

wykorzystuje poczte elektroniczng i zasoby internetowe do pozyskiwania i gromadzenia informacji;
dobiera odpowiednie formy i srodki do wykonania reklamy;

identyfikuje aktualne programy komputerowe do wykonania srodkdw reklamowych;

wykonuje nosniki reklamy tj. banery reklamowe, pola tekstowe, tapety reklamowe itp. z wykorzystaniem
urzadzen technicznych;

poréwnuje formy reklamy telewizyjnej, prasowej i radiowej;

okresla elementy systemu identyfikacji wizualnej;

przy pomocy nauczyciela projektuje elementy systemu identyfikacji wizualnej; symbol firmy, symbole
dekoracyjne, tablice i tabliczki informacyjne, szyldy reklamowe;

opracowuje reklame w wersji drukowanej;

wykonuje reklame w wersji elektronicznej;

dobry

Uczen:

samodzielnie obstuguje odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji;
wykorzystuje poczte elektroniczng i zasoby internetowe do pozyskiwania i gromadzenia informacji;
tworzy odpowiednie nosniki reklamy (banery reklamowe, pola tekstowe, itp.);

projektuje i wykonuje reklame z wykorzystaniem programu komputerowego;

poréwnuje formy i srodki projektowania reklamy powszechnie stosowane;

dobiera sposdb prezentacji projektu w zaleznosci od potrzeb klienta;

dokonuje prezentacji produktéw reklamowych na stronach internetowych;

dokonuje doboru materiatéw reklamowych (POS — point — of — sale);

wykonuje reklame zgodnie z oczekiwaniami klienta;

dobiera forme reklamy do planu reklamy (prasa: ogtoszenia drobne w prasie, wieksze reklamy w prasie,
artykuty sponsorowane, artykuty "sugerowane");

okresla miejsce reklamy w systemie instrumentow promocyjnych;

wyjasnia pojecie ,,tozsamos¢ firmy”;

charakteryzuje wizerunek firmy;

okresla elementy systemu identyfikacji wizualnej;

projektuje symbol firmy (znak i logotyp firmowy), kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie
dekoracyjne, druki firmowe (papier, koperty, dokumenty i inne), identyfikatory pracownikdw, stemple, -
materiaty reklamowe, materiaty drukowane dla celéw public relations, srodki transportu (samochody
ciezarowe, osobowe),ubidér pracownikéw, wystrdéj stoisk targowych, aranzacja wnetrz siedziby firmy oraz
wygtad otoczenia, tablice i tabliczki informacyjne, szyldy reklamowe, opakowania.

Projektuje i wykonuje reklame produktu z wykorzystaniem programéw komputerowych;

opracowuje reklame w wersji drukowanej;

wykonuje reklame w wersji elektronicznej;

bardzo dobry

Uczen:
obstuguje odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji;
obstuguje program komputerowy stosowany do opracowania przekazu reklamowego;
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dobiera sposéb prezentacji projektu w zaleznosci od potrzeb klienta;

dokonuje prezentacji projektu reklamy produktow i ustug na wiasnym portalu internetowym;

ustala ilos$¢ i jakos¢ materiatow do zamdwionego srodka reklamowego;

dokonuje doboru materiatéw reklamowych (POS — point — of — sale);

wykonuje nosniki reklamy tj. banery reklamowe, pola tekstowe, tapety reklamowe itp. z wykorzystaniem
urzadzen technicznych;

samodzielnie dobiera forme reklamy do planu reklamy (prasa: ogtoszenia drobne w prasie, wieksze reklamy
w prasie, artykuty sponsorowane, artykuty "sugerowane". Internet: pozycjonowanie stron www w
wyszukiwarkach internetowych, reklama kontekstowa w wyszukiwarkach, reklama kontekstowa na stronach
tematycznych);

projektuje i wykonuje elementy systemu identyfikacji wizualnej: symbol firmy (znak i logotyp firmowy),
kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie dekoracyjne, druki firmowe (papier, koperty, dokumenty i
inne), identyfikatory pracownikéw, stemple, - materiaty reklamowe, materiaty drukowane dla celéw public
relations, srodki transportu (samochody ciezarowe, osobowe),ubiér pracownikéw, wystroj stoisk targowych,
aranzacja wnetrz siedziby firmy oraz wygtad otoczenia, tablice i tabliczki informacyjne, szyldy reklamowe,
opakowania.

samodzielnie opracowuje reklame w wersji drukowanej;

samodzielnie wykonuje reklame w wersji elektronicznej;

celujacy

Uczen:

w sposob oryginalny dokonuje prezentacji produktéw reklamowych na stronach internetowych;

tworzy wtasne strony internetowe;

wykonuje nowatorskie nosniki reklamy tj. banery reklamowe, pola tekstowe, tapety reklamowe itp. z
wykorzystaniem urzadzen technicznych;

trafnie dobiera forme reklamy do planu reklamy (prasa: ogtoszenia drobne w prasie, wieksze reklamy w
prasie, artykuty sponsorowane, artykuty "sugerowane". Internet: pozycjonowanie stron www w
wyszukiwarkach internetowych, reklama kontekstowa w wyszukiwarkach, reklama kontekstowa na stronach
tematycznych);

projektuje i wykonuje oryginalne elementy systemu identyfikacji wizualnej: symbol firmy (znak i logotyp
firmowy), kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie dekoracyjne, druki firmowe (papier, koperty,
dokumenty i inne), identyfikatory pracownikow, stemple, - materiaty reklamowe, materiaty drukowane dla
celéw public relations, srodki transportu (samochody ciezarowe, osobowe),ubidr pracownikow, wystroj
stoisk targowych, aranzacja wnetrz siedziby firmy oraz wygtad otoczenia, tablice i tabliczki informacyjne,
szyldy reklamowe, opakowania.

angazuje sie biorgc udziat w konkursach przedmiotowych;

Dodatkowe warunki:

Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci.

Uwzglednia ono zalecenia opinii lub orzeczenia PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w nauce.



