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Wymagania edukacyjne  

nŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ƵǌǇƐŬĂŶŝĂ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ  
oĐĞŶ ƑƌſĚƌŽĐǌŶǇĐŚ  
i rocznych ocen klasyfikacyjnych  

z przedmiotu: 

 

Projektowanie kampanii reklamowej 

 

 

DǌŝĂųǇ programowe: 

 

 Planowanie  kampanii reklamowej       klasa 2, klasa3, klasa 4 

 Wykonywanie kampanii reklamowej    klasa 2, klasa3 

 
OƉƌĂĐŽǁĂųĂ͗ ŵŐƌ DŽƌŽƚĂ MĂƌĐŝŶŬŽǁƐŬĂ 

 
OĐĞŶĂͬƐƚŽƉŝĞŷ: Planowanie kampanii reklamowej 

ĚŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ UĐǌĞŷ͗ 
 ƚǁŽƌǌǇ ƉŝƐŵĂ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ĞĚǇƚŽƌĂ ƚĞŬƐƚſǁ͖ 
 zna rodzaje prezentacji tabelarycznych; 

 wskazuje zalety i wady prezentacji graficznej i tekstowej; 

 przy pomocy nauczyciela prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej; 

dostateczny UĐǌĞŷ͗ 
 ǌŶĂ ƉƌŽŐƌĂŵǇ ŬŽŵƉƵƚĞƌŽǁĞ ǁƐƉŽŵĂŐĂũČĐĞ ǁǇŬŽŶĂŶŝĞ ǌĂĚĂŷ ǁ reklamie; 

 tworzy bazy danych z wykorzystaniem arkusza kalkulacyjnego; 

 ƚǁŽƌǌǇ ƉŝƐŵĂ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ĞĚǇƚŽƌĂ ƚĞŬƐƚſǁ͖ 
 ƵƐƚĂůĂ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ĞĨĞŬƚǇǁŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ŽĐĞŶŝĂ ũĂŬŽƑđ ŝ ƐŬƵƚĞĐǌŶŽƑđ ƉƌŽǁĂĚǌŽŶĞũ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 ƉŽƌſǁŶƵũĞ ĨŽƌŵǇ͗ ŐƌĂĨŝĐǌŶČ͕ ƚĞŬƐƚŽǁČ ŝ ƚĂďĞůĂƌǇĐǌŶČ prezentacji informacji reklamowych; 

 dobiera ĨŽƌŵħ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ĚŽ ƉƌǌĞŬĂǌǇǁĂŶĞũ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ; 
 ƌŽǌƌſǏŶŝĂ rodzaje prezentacji tabelarycznych; 

 wskazuje zalety i wady prezentacji graficznej i tekstowej; 

 prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej; 

dobry UĐǌĞŷ͗ 
 stosuje ƉƌŽŐƌĂŵǇ ŬŽŵƉƵƚĞƌŽǁĞ ǁƐƉŽŵĂŐĂũČĐĞ ǁǇŬŽŶĂŶŝĞ ǌĂĚĂŷ ǁ ƌĞŬůĂŵŝĞ; 

 tworzy bazy danych, prezentuje ǁƐŬĂǍŶŝŬŝ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ĂƌŬƵƐǌĂ ŬĂůŬƵůĂĐǇũŶĞŐŽ; 

 ƉůĂŶƵũĞ ďĂĚĂŶŝĂ ĞĨĞŬƚǇǁŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 opracowuje ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ĚŽ ďĂĚĂŶŝĂ ĞĨĞŬƚǇǁŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǁĞ ǁƐƉſųƉƌĂĐǇ; 

 opracowuje ďĂĚĂŶŝĂ ĞĨĞŬƚǇǁŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵǇ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ƉƌŽŐƌĂŵſǁ ŬŽŵƉƵƚĞƌŽǁǇĐŚ; 

 opracowuje ŐƌĂĨŝĐǌŶČ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũħ ǁǇŶŝŬſǁ ďĂĚĂŷ ĚŽƚǇĐǌČĐǇĐŚ ŽĐĞŶǇ ũĂŬŽƑĐŝ ŽƌĂǌ ƐŬƵƚĞĐǌŶŽƑĐŝ ƉƌŽǁĂĚǌŽŶĞũ 
reklamy; 

 ocenia ũĂŬŽƑđ ŝ ƐŬƵƚĞĐǌŶŽƑđ ƉƌŽǁĂĚǌŽŶĞũ ƌĞŬůĂŵǇ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ƉƌǌĞƉƌŽǁĂĚǌŽŶǇĐŚ ďĂĚĂŷ; 

 ƉŽƌſǁŶƵũĞ ĨŽƌŵǇ͗ ŐƌĂĨŝĐǌŶČ͕ ƚĞŬƐƚŽǁČ ŝ ƚĂďĞůĂƌǇĐǌŶČ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 dobiera ĨŽƌŵħ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ĚŽ ƉƌǌĞŬĂǌǇǁĂŶĞũ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ƌĞŬůĂŵŽǁĞũ; 
 ƌŽǌƌſǏŶŝĂ rodzaje prezentacji tabelarycznych; 

 ocenia ƉƌǌǇĚĂƚŶŽƑđ ĨŽƌŵǇ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ĚŽ ƌĞŬůĂŵǇ ǁƐŬĂǌĂŶĞŐŽ ƉƌŽĚƵŬƚƵ;  

 identyfikuje ƐƉƌǌħƚ ŬŽŶŝĞĐǌŶǇ ĚŽ ƉƌŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ; 

 ŽŬƌĞƑůĂ ƌŽĚǌĂũ ŵĂƚĞƌŝĂųſǁ ŝ ƐƉƌǌħƚƵ ŶŝĞǌďħĚŶĞŐŽ ĚŽ ĂƌĂŶǏĂĐũŝ ǁǇƐƚĂǁǇ; 

bardzo dobry UczĞŷ͗ 
 biegle stosuje ƉƌŽŐƌĂŵǇ ŬŽŵƉƵƚĞƌŽǁĞ ǁƐƉŽŵĂŐĂũČĐĞ ǁǇŬŽŶĂŶŝĞ ǌĂĚĂŷ ǁ ƌĞŬůĂŵŝĞ; 

 ƚǁŽƌǌǇ ďĂǌǇ ĚĂŶǇĐŚ͕ ƉƌĞǌĞŶƚƵũĞ ǁƐŬĂǍŶŝŬŝ͕ ĚŽŬŽŶƵũĞ ŽďůŝĐǌĞŷ ŝ ĂŶĂůŝǌ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ĂƌŬƵƐǌĂ 
kalkulacyjnego; 

 planuje badania efektǇǁŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵǇ ŽƌĂǌ ƉƌǌǇĚǌŝĞůĂ zadania do wykonania; 

 samodzielnie opracowuje ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ĚŽ ďĂĚĂŶŝĂ ĞĨĞŬƚǇǁŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵǇ͖ 
 samodzielnie opracowuje ŐƌĂĨŝĐǌŶČ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũħ ǁǇŶŝŬſǁ ďĂĚĂŷ ĚŽƚǇĐǌČĐǇĐŚ ŽĐĞŶǇ ũĂŬŽƑĐŝ ŽƌĂǌ ƐŬƵƚĞĐǌŶŽƑĐŝ 

prowadzonej reklamy; 

 ƐƉŽƌǌČĚǌĂ ǁŶŝŽƐŬŝ ǌ ďĂĚĂŷ ĚŽƚǇĐǌČĐǇĐŚ ŽĐĞŶǇ ũĂŬŽƑĐŝ ŽƌĂǌ ƐŬƵƚĞĐǌŶŽƑĐŝ ƉƌŽǁĂĚǌŽŶĞũ ƌĞŬůĂŵǇ; 

 wskazuje zalety i wady prezentacji graficznej i tekstowej; 

 prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej; 
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 ocenia ƉƌǌǇĚĂƚŶŽƑđ ĨŽƌŵǇ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ĚŽ ƌĞŬůĂŵǇ ǁƐŬĂǌĂŶĞŐŽ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ; 
 ustala ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ŶŝĞǌďħĚne do prŽĚƵŬĐũŝ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ͖ 
 sƉŽƌǌČĚǌĂ ǌĂƉŽƚƌǌĞďŽǁĂŶŝĞ ŶĂ ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ŝ ƐƉƌǌħƚ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ǁǇŬŽŶĂŶŝĂ ǌĂŵſǁŝŽŶǇĐŚ ƑƌŽĚŬſǁ 

reklamowych; 

ĐĞůƵũČĐǇ         UĐǌĞŷ͗ 
 biegle wykorzystuje ƉƌŽŐƌĂŵǇ ŬŽŵƉƵƚĞƌŽǁĞ ǁƐƉŽŵĂŐĂũČĐĞ ǁǇŬŽŶĂŶŝĞ ǌĂĚĂŷ ǁ ƌĞŬůĂŵŝĞ; 

 sprawnie ƚǁŽƌǌǇ ďĂǌǇ ĚĂŶǇĐŚ͕ ƉƌĞǌĞŶƚƵũĞ ǁƐŬĂǍŶŝŬŝ͕ ĚŽŬŽŶƵũĞ ŽďůŝĐǌĞŷ ŝ ĂŶĂůŝǌ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ĂƌŬƵƐǌĂ 
kalkulacyjnego; 

 samodzielnie planuje badania efektyǁŶŽƑĐŝ ƌĞŬůĂŵǇ ŽƌĂǌ ƉƌǌǇĚǌŝĞůĂ zadania do wykonania; 

 ǁ ƚǁſƌĐǌǇ ƐƉŽƐſď ŽƉƌĂĐŽǁƵũĞ ŐƌĂĨŝĐǌŶČ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũħ ǁǇŶŝŬſǁ ďĂĚĂŷ ĚŽƚǇĐǌČĐǇĐŚ ŽĐĞŶǇ ũĂŬŽƑĐŝ ŽƌĂǌ 
ƐŬƵƚĞĐǌŶŽƑĐŝ ƉƌŽǁĂĚǌŽŶĞũ ƌĞŬůĂŵǇ; 

 samodzielnie sƉŽƌǌČĚǌĂ ǌĂƉŽƚƌǌĞďŽǁĂŶŝĞ ŶĂ ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ŝ ƐƉƌǌħƚ ŶŝĞǌďħĚŶĞ ĚŽ ǁǇŬŽŶĂŶŝĂ ǌĂŵſǁŝŽŶǇĐŚ 
ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ; 

 ƉƌŽƉŽŶƵũĞ ŶŽǁĂƚŽƌƐŬŝĞ ŝ ƚǁſƌĐǌĞ ƉŽĚĞũƑĐŝĞ ĚŽ ǁŝħŬƐǌŽƑĐŝ ǌĂŐĂĚŶŝĞŷ͗ 
 ĂŶŐĂǏƵũĞ Ɛŝħ ďŝŽƌČĐƵ ƵĚǌŝĂų ǁ ŬŽŶŬƵƌƐĂĐŚ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚŽǁǇĐŚ ŝ ƵǌǇƐŬƵũĞ ƐƵĐĞƐǇ͖ 

 
OĐĞŶĂͬƐƚŽƉŝĞŷ: Wykonywanie kampanii reklamowej 

ĚŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ         UĐǌĞŷ͗ 
 ƉƌǌǇ ƉŽŵŽĐǇ ŶĂƵĐǌǇĐŝĞůĂ ŽďƐųƵŐƵũĞ odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania 

informacji; 

 wykorzystuje ƉŽĐǌƚħ ĞůĞŬƚƌŽŶŝĐǌŶČ ŝ ǌĂƐŽďǇ ŝŶƚĞƌŶĞƚŽǁĞ ĚŽ ƉŽǌǇƐŬŝǁĂŶŝĂ ŝ ŐƌŽŵĂĚǌĞŶŝĂ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ; 
 przy pomocy nauczyciela tworzy ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ; 

 zna elementy systemu identyfikacji wizualnej; 

 przy pomocy nauczyciela opracuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ǁĞƌƐũŝ ĚƌƵŬŽǁĂŶĞũ͖ 
 przy pomocy nauczyciela wykonuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ǁĞƌƐũŝ ĞůĞŬƚƌŽŶŝĐǌŶĞũ͖ 

dostateczny         UĐǌĞŷ͗ 
 ŽďƐųƵŐƵũĞ odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji; 

 ŽďƐųƵŐƵũĞ program komputerowy stosowany do opracowania przekazu reklamowego; 

 wykorzystuje ƉŽĐǌƚħ ĞůĞŬƚƌŽŶŝĐǌŶČ ŝ ǌĂƐŽďǇ ŝŶƚĞƌŶĞƚŽǁĞ ĚŽ ƉŽǌǇƐŬŝǁĂŶŝĂ ŝ ŐƌŽŵĂĚǌĞŶŝĂ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ; 
 dobiera ŽĚƉŽǁŝĞĚŶŝĞ ĨŽƌŵǇ ŝ ƑƌŽĚŬŝ ĚŽ wykonania reklamy; 

 identyfikuje ĂŬƚƵĂůŶĞ ƉƌŽŐƌĂŵǇ ŬŽŵƉƵƚĞƌŽǁĞ ĚŽ ǁǇŬŽŶĂŶŝĂ ƑƌŽĚŬſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ; 

 wykonuje ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ ƚũ͘ ďĂŶĞƌǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ ƉŽůĂ ƚĞŬƐƚŽǁĞ͕ ƚĂƉĞƚǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ŝƚƉ͘ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ 
ƵƌǌČĚǌĞŷ ƚĞĐŚŶŝĐǌŶǇĐŚ͖ 

 ƉŽƌſǁŶƵũĞ formy reklamy telewizyjnej, prasowej i radiowej; 

 ŽŬƌĞƑůĂ elementy systemu identyfikacji wizualnej; 

 przy pomocy nauczyciela projektuje elementy systemu identyfikacji wizualnej; symbol firmy, symbole 

dekoracyjne, tablice i tabliczki informacyjne, szyldy reklamowe; 

 opracowuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ǁĞƌƐũŝ ĚƌƵŬŽǁĂŶĞũ͖ 
 wykonuje rĞŬůĂŵħ ǁ ǁĞƌƐũŝ ĞůĞŬƚƌŽŶŝĐǌŶĞũ͖ 

dobry         UĐǌĞŷ͗ 
 ƐĂŵŽĚǌŝĞůŶŝĞ ŽďƐųƵŐƵũĞ  odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji; 

 wykorzystuje ƉŽĐǌƚħ ĞůĞŬƚƌŽŶŝĐǌŶČ ŝ ǌĂƐŽďǇ ŝŶƚĞƌŶĞƚŽǁĞ ĚŽ ƉŽǌǇƐŬŝǁĂŶŝĂ ŝ ŐƌŽŵĂĚǌĞŶŝĂ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ; 
 tworzy ŽĚƉŽǁŝĞĚŶŝĞ ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ ;ďĂŶĞƌǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ ƉŽůĂ ƚĞŬƐƚŽǁĞ͕ ŝƚƉ͘Ϳ; 
 projektuje i wykonuje ƌĞŬůĂŵħ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ƉƌŽŐƌĂŵƵ ŬŽŵƉƵƚĞƌŽǁĞŐŽ; 

 ƉŽƌſǁŶƵũĞ ĨŽƌŵǇ ŝ ƑƌŽĚŬŝ ƉƌŽũĞŬƚŽǁĂŶŝĂ ƌĞŬůĂŵǇ ƉŽǁƐǌĞĐŚŶŝĞ ƐƚŽƐŽǁĂŶĞ; 

 dobiera ƐƉŽƐſď ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ƉƌŽũĞŬƚƵ ǁ ǌĂůĞǏŶŽƑĐŝ ŽĚ ƉŽƚƌǌĞď ŬůŝĞŶƚĂ; 

 dokonuje  ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ ŶĂ ƐƚƌŽŶĂĐŚ ŝŶƚĞƌŶĞƚŽǁǇĐŚ͖ 
 dokonuje ĚŽďŽƌƵ ŵĂƚĞƌŝĂųſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ ;POS ʹ point ʹ of ʹ sale); 

 wykonuje ƌĞŬůĂŵħ ǌŐŽĚŶŝĞ ǌ ŽĐǌĞŬŝǁĂŶŝĂŵŝ ŬůŝĞŶƚĂ͖ 
 dobiera ĨŽƌŵħ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ƉůĂŶƵ ƌĞŬůĂŵǇ ;ƉƌĂƐĂ͗ ŽŐųŽƐǌĞŶŝĂ ĚƌŽďŶĞ ǁ ƉƌĂƐŝĞ͕ ǁŝħŬƐǌĞ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ƉƌĂƐŝĞ͕ 

ĂƌƚǇŬƵųǇ ƐƉŽŶƐŽƌŽǁĂŶĞ͕ ĂƌƚǇŬƵųǇ ΗƐƵŐĞƌŽǁĂŶĞΗͿ͖ 
 ŽŬƌĞƑůĂ ŵŝĞũƐĐĞ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ ƐǇƐƚĞŵŝĞ ŝŶƐƚƌƵŵĞŶƚſǁ ƉƌŽŵŽĐǇũŶǇĐŚ͖ 
 ǁǇũĂƑŶŝĂ ƉŽũħĐŝĞ ͣƚŽǏƐĂŵŽƑđ ĨŝƌŵǇ͖͟ 
 charakteryzuje wizerunek firmy; 

 ŽŬƌĞƑůĂ elementy systemu identyfikacji wizualnej; 

 projektuje symbol firmy (znak i logotyp firmowy), kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie 

ĚĞŬŽƌĂĐǇũŶĞ͕ ĚƌƵŬŝ ĨŝƌŵŽǁĞ ;ƉĂƉŝĞƌ  ͕ŬŽƉĞƌƚǇ͕ ĚŽŬƵŵĞŶƚǇ ŝ ŝŶŶĞͿ͕ ŝĚĞŶƚǇĨŝŬĂƚŽƌǇ ƉƌĂĐŽǁŶŝŬſǁ͕ ƐƚĞŵƉůĞ͕ - 
ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ĚƌƵŬŽǁĂŶĞ ĚůĂ ĐĞůſǁ ƉƵďůŝĐ ƌĞůĂƚŝŽŶƐ͕ ƑƌŽĚŬŝ ƚƌĂŶƐƉŽƌƚƵ ;ƐĂŵŽĐŚŽĚǇ 
ĐŝħǏĂƌŽǁĞ͕ ŽƐŽďŽǁĞͿ͕Ƶďŝſƌ ƉƌĂĐŽǁŶŝŬſǁ͕ ǁǇƐƚƌſũ ƐƚŽŝƐŬ ƚĂƌŐŽǁǇĐŚ͕ ĂƌĂŶǏĂĐũĂ ǁŶħƚƌǌ ƐŝĞĚǌŝďǇ ĨŝƌŵǇ ŽƌĂǌ 
ǁǇŐųĂĚ ŽƚŽĐǌĞŶŝĂ  ͕ƚĂďůŝĐĞ ŝ ƚĂďůŝĐǌŬŝ ŝŶĨŽƌŵĂĐǇũŶĞ͕ ƐǌǇůĚǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ ŽƉĂŬŽǁĂŶia. 

 Projektuje i wykonuje ƌĞŬůĂŵħ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ƉƌŽŐƌĂŵſǁ ŬŽŵƉƵƚĞƌŽǁǇĐŚ͖ 
 opracowuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ǁĞƌƐũŝ ĚƌƵŬŽǁĂŶĞũ͖ 
 wykonuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ǁĞƌƐũŝ ĞůĞŬƚƌŽŶŝĐǌŶĞũ͖ 

bardzo dobry         UĐǌĞŷ͗ 
 ŽďƐųƵŐƵũĞ odpowiednie programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji; 

 ŽďƐųƵŐƵũĞ program komputerowy stosowany do opracowania przekazu reklamowego; 
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 dobiera ƐƉŽƐſď ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ƉƌŽũĞŬƚƵ ǁ ǌĂůĞǏŶŽƑĐŝ ŽĚ ƉŽƚƌǌĞď ŬůŝĞŶƚĂ; 

 dokonuje ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ƉƌŽũĞŬƚƵ ƌĞŬůĂŵǇ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ŝ ƵƐųƵŐ ŶĂ ǁųĂƐŶǇŵ ƉŽƌƚĂůƵ ŝŶƚĞƌŶĞƚŽwym; 

 ustala ŝůŽƑđ ŝ ũĂŬŽƑđ ŵĂƚĞƌŝĂųſǁ ĚŽ ǌĂŵſǁŝŽŶĞŐŽ ƑƌŽĚŬĂ ƌĞŬůĂŵŽǁĞŐŽ͖ 
 dokonuje ĚŽďŽƌƵ ŵĂƚĞƌŝĂųſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ ;POS ʹ point ʹ of ʹ sale); 

 wykonuje ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ ƚũ͘ ďĂŶĞƌǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ ƉŽůĂ ƚĞŬƐƚŽǁĞ͕ ƚĂƉĞƚǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ŝƚƉ͘ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ 
ƵƌǌČĚǌĞŷ ƚĞĐŚŶŝĐznych; 

 samodzielnie dobiera ĨŽƌŵħ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ƉůĂŶƵ ƌĞŬůĂŵǇ ;ƉƌĂƐĂ͗ ŽŐųŽƐǌĞŶŝĂ ĚƌŽďŶĞ ǁ ƉƌĂƐŝĞ͕ ǁŝħŬƐǌĞ ƌĞŬůĂŵǇ 
ǁ ƉƌĂƐŝĞ͕ ĂƌƚǇŬƵųǇ ƐƉŽŶƐŽƌŽǁĂŶĞ͕ ĂƌƚǇŬƵųǇ ΗƐƵŐĞƌŽǁĂŶĞΗ͘ IŶƚĞƌŶĞƚ͗ ƉŽǌǇĐũŽŶŽǁĂŶŝĞ ƐƚƌŽŶ ǁǁǁ ǁ 
wyszukiwarkach internetowych, reklama kontekstowa w wyszukiwarkach, reklama kontekstowa na stronach 

tematycznych); 

 projektuje i wykonuje elementy systemu identyfikacji wizualnej: symbol firmy (znak i logotyp firmowy), 

kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie dekoracyjne, druki firmowe (papier, koperty, dokumenty i 

ŝŶŶĞͿ͕ ŝĚĞŶƚǇĨŝŬĂƚŽƌǇ ƉƌĂĐŽǁŶŝŬſǁ͕ ƐƚĞŵƉůĞ  ͕- ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ĚƌƵŬŽǁĂŶĞ ĚůĂ ĐĞůſǁ ƉƵďůŝĐ 
ƌĞůĂƚŝŽŶƐ  ͕ƑƌŽĚŬŝ ƚƌĂŶƐƉŽƌƚƵ ;ƐĂŵŽĐŚŽĚǇ ĐŝħǏĂƌŽǁĞ͕ ŽƐŽďŽǁĞͿ͕Ƶďŝſƌ ƉƌĂĐŽǁŶŝŬſǁ  ͕ǁǇƐƚƌſũ ƐƚŽŝƐŬ ƚĂƌŐŽǁǇĐŚ͕ 
ĂƌĂŶǏĂĐũĂ ǁŶħƚƌǌ ƐŝĞĚǌŝďǇ ĨŝƌŵǇ ŽƌĂǌ ǁǇŐųĂĚ ŽƚŽĐǌĞŶŝĂ͕ ƚĂďůŝĐĞ ŝ ƚĂďůŝĐǌŬŝ ŝŶĨŽƌŵĂĐǇũŶĞ  ͕ƐǌǇůĚǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ 
opakowania. 

 samodzielnie opracowuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ǁĞƌƐũŝ ĚƌƵŬŽǁĂŶĞũ͖ 
 samodzielnie wykonuje ƌĞŬůĂŵħ ǁ ǁĞƌƐũŝ ĞůĞŬƚƌŽŶŝĐǌŶĞũ͖ 

ĐĞůƵũČĐǇ         UĐǌĞŷ͗ 
 ǁ ƐƉŽƐſď ŽƌǇŐŝŶĂůŶǇ ĚŽŬŽŶƵũĞ prezentĂĐũŝ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ƌĞŬůĂŵŽǁǇĐŚ ŶĂ ƐƚƌŽŶĂĐŚ ŝŶƚĞƌŶĞƚŽǁǇĐŚ͖ 
 tworzy ǁųĂƐŶĞ ƐƚƌŽŶǇ ŝŶƚĞƌŶĞƚŽǁĞ͖ 
 wykonuje nowatorskie ŶŽƑŶŝŬŝ ƌĞŬůĂŵǇ ƚũ͘ ďĂŶĞƌǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ ƉŽůĂ ƚĞŬƐƚŽǁĞ͕ ƚĂƉĞƚǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ ŝƚƉ͘ ǌ 

ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ƵƌǌČĚǌĞŷ ƚĞĐŚŶŝĐǌŶǇĐŚ͖ 
 trafnie dobiera ĨŽƌŵħ ƌĞŬůĂŵǇ ĚŽ ƉůĂŶƵ ƌĞŬůĂŵǇ ;ƉƌĂƐĂ͗ ŽŐųŽƐǌĞŶŝĂ ĚƌŽďŶĞ ǁ ƉƌĂƐŝĞ͕ ǁŝħŬƐǌĞ ƌĞŬůĂŵǇ ǁ 

ƉƌĂƐŝĞ  ͕ĂƌƚǇŬƵųǇ ƐƉŽŶƐŽƌŽǁĂŶĞ͕ ĂƌƚǇŬƵųǇ ΗƐƵŐĞƌŽǁĂŶĞΗ͘ IŶƚĞƌŶĞƚ͗ ƉŽǌǇĐũŽŶŽǁĂŶŝĞ ƐƚƌŽŶ ǁǁǁ ǁ 
wyszukiwarkach internetowych, reklama kontekstowa w wyszukiwarkach, reklama kontekstowa na stronach 

tematycznych); 

 projektuje i wykonuje oryginalne elementy systemu identyfikacji wizualnej: symbol firmy (znak i logotyp 

firmowy), kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie dekoracyjne, druki firmowe (papier, koperty, 

dokumenty i iŶŶĞͿ  ͕ŝĚĞŶƚǇĨŝŬĂƚŽƌǇ ƉƌĂĐŽǁŶŝŬſǁ  ͕ƐƚĞŵƉůĞ͕ - ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ƌĞŬůĂŵŽǁĞ͕ ŵĂƚĞƌŝĂųǇ ĚƌƵŬŽǁĂŶĞ ĚůĂ 
ĐĞůſǁ ƉƵďůŝĐ ƌĞůĂƚŝŽŶƐ͕ ƑƌŽĚŬŝ ƚƌĂŶƐƉŽƌƚƵ ;ƐĂŵŽĐŚŽĚǇ ĐŝħǏĂƌŽǁĞ͕ ŽƐŽďŽǁĞͿ͕Ƶďŝſƌ ƉƌĂĐŽǁŶŝŬſǁ͕ ǁǇƐƚƌſũ 
ƐƚŽŝƐŬ ƚĂƌŐŽǁǇĐŚ͕ ĂƌĂŶǏĂĐũĂ ǁŶħƚƌǌ ƐŝĞĚǌŝďǇ ĨŝƌŵǇ ŽƌĂǌ ǁǇŐųĂĚ ŽƚŽĐzenia, tablice i tabliczki informacyjne, 

szyldy reklamowe, opakowania. 

 ĂŶŐĂǏƵũĞ Ɛŝħ ďŝŽƌČĐ ƵĚǌŝĂų ǁ ŬŽŶŬƵƌƐĂĐŚ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚŽǁǇĐŚ͖ 

 

Dodatkowe warunki: 

 OĐĞŶŝĂŶŝĞ ƵĐǌŶŝĂ Ž ƐƉĞĐũĂůŶǇĐŚ ƉŽƚƌǌĞďĂĐŚ ĞĚƵŬĂĐǇũŶǇĐŚ ĚŽƐƚŽƐŽǁĂŶĞ ũĞƐƚ ĚŽ ũĞŐŽ ŝŶĚǇǁŝĚƵĂůŶǇĐŚ ŵŽǏůŝǁŽƑĐŝ͘ 

UǁǌŐůħĚŶŝĂ ŽŶŽ ǌĂůĞĐĞŶŝĂ ŽƉŝŶŝŝ ůƵď ŽƌǌĞĐǌĞŶŝĂ PPP͕ ũĞŐŽ ǌĂĂŶŐĂǏŽǁĂŶŝĞ ǁ ƉƌŽĐĞƐ ĚǇĚĂŬƚǇĐǌŶǇ ŽƌĂǌ ƉŽƐƚħƉǇ ǁ ŶĂƵĐĞ͘ 

 


