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Marketing w reklamie
Klasa Il

Wymagania edukacyjne

Ocena Nazwa dziatu:

I. Narzedzia marketingu

na ocene dopuszczajgca uczen:
—  zna pojecie oraz funkcje cen w marketingu
—  potrafi wymienié strategie cenowe stosowane w marketingu
—  znarodzaje rabatow cenowych
—  zna pojecie i rozumie funkcje dystrybucji w marketingu
—  rozumie pojecie logistyki marketingowej i jej kosztow
Dopuszczajacy —  zna pojecie i strukture narzedzi promocyjnych
—  rozrdznia poszczegdlne narzedzia promocji
—  rozumie pojecie misji przedsiebiorstwa
— wie na czym polega analiza strategiczna
—  zna strukture planu marketingowego
—  potrafi wskazaé miejsce marketingu w strukturze organizacyjnej firmy
—  wie na czym polega proces kontroli marketingowej

na oceng dostateczng uczen:
—  pamieta podstawowe wiadomosci dla danego dziatu tematycznego i samodzielnie je prezentowac,
— rozumie zaleznosci pomiedzy ceng a jakoscig produktu
— rozrdznia kanaty dystrybucji
— rozumie role posrednikéw w kanatach dystrybucji
— umie podac przyktady zastosowania dystrybucji intensywnej, selektywneji wytgcznej

Dostateczny . . . . .
—  rozumie znaczenie promocji w marketingu-mix
— rozrdznia strategie promocji push i pull
—  potrafi scharakteryzowac narzedzia promog;ji
— podaje zalety i wady reklamy
— umie podac przyktady dziatan public relations
—  potrafi scharakteryzowa¢ analize SWOT
na oceng dobra uczen:
— zna omawiang na zajeciach problematyke na poziomie rozszerzonym oraz  w sposéb logiczny i spéjny
ja prezentowac,
— zna miejsce ceny w marketingu
—  potrafi wymieni¢ metody ustalania cen
—  potrafi scharakteryzowac¢ funkcje koordynacyjne i organizacyjne dystrybucji
—  klasyfikuje kanaty dystrybucji
Dobry — rozumie role posrednikéw w kanatach dystrybucji

— zna elementy systemu logistyki marketingowej oraz strukture jej kosztéow
—  zna zasady komunikacji marketingowej

—  wie jakie instrumenty sg najczesciej wykorzystywane w promocji i dlaczego
— omawia strategie push i pull na wybranym przykfadzie produktu

—  zna zasady budowy przekazu reklamowego

—  zna zasady wspodtpracy z agencjg reklamowg

—  zna elementy procesu zarzagdzania marketingowego

—  zna strategie marketingowe przedsiebiorstwa
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na ocene bardzo dobrg uczen:

—  posiada wiadomosci na poziomie tresci dopetniajgcych

—  potrafi opisa¢ metody ustalania cen

—  potrafi samodzielnie dokonac analizy narzedzi polityki cenowe;j

— umie obliczy¢ i dobra¢ odpowiedni rodzaj rabatu dla wybranego przykfadu

—  potrafi samodzielnie przeanalizowac i okresli¢ jaka strategie zastosowat producent wskazanego wyrobu

Bardzo dobry —  podaje zalety i wady poszczegdlnych kanatdéw dystrybucji oraz wymienia przyktady producentéw, ktorzy
stosujg dystrybucje intensywng, selektywnga i wytaczna

—  potrafi opracowaé program promocji

—  potrafi przeprowadzi¢ analize SWOT i wyciggnac na jej podstawie wnioski

—  potrafi zbudowac plan marketingowy dla wybranego przypadku

—  potrafi sformutowac misje dla wybranego przedsiebiorstwa

—  formutuje cele marketingowe

na ocene celujaca uczen powinien:

—  wypetnic takie wymagania jak na ocene bardzo dobrg, a ponadto:

—  biegle postugiwac sie zdobytymi wiadomosciami uzywajac terminologii
fachowej, oraz proponowac rozwigzania nietypowe,

—  wykazywac szczegdlne zainteresowanie przedmiotem i tematyka omawiang na zajeciach,

— uczestniczyé w konkursach i olimpiadach wtasciwych dla przedmiotu i uzyskiwa¢ wyrdzniajgce wyniki,
godnie reprezentujac szkote

—  podejmowac sie wykonania zadan (indywidualnie lub w zespole) dodatkowych, znacznie
wykraczajacych poza podstawe programowg

Celujacy

Wymagania na ocene wyzszg obejmuja rowniez wymagania na oceny (ocene) nizsze.

Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci. Uwzglednia ono
zalecenia opinii lub orzeczenie PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w nauce.




