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WYMAGANIA EDUKACYJNE NIEZBĘDNE DO UZYSKANIA POSZCZEGÓLNYCH 
ŚRÓDROCZNYCH I ROCZNYCH OCEN KLASYFIKACYJNYCH 

 
Marketing w reklamie 

Klasa II 

 

Wymagania edukacyjne 

Ocena Nazwa ĚǌŝĂųƵ  ͗

I. NĂƌǌħĚǌŝĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

na ŽĐĞŶħ ĚŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 ǌŶĂ ƉŽũħĐŝĞ ŽƌĂǌ ĨƵŶŬĐũĞ ĐĞŶ ǁ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ƐƚƌĂƚĞŐŝĞ ĐĞŶŽǁĞ ƐƚŽƐŽǁĂŶĞ ǁ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

 ǌŶĂ ƌŽĚǌĂũĞ ƌĂďĂƚſǁ ĐĞŶŽǁǇĐŚ 

 ǌŶĂ ƉŽũħĐŝĞ ŝ ƌŽǌƵŵŝĞ Ĩunkcje dystrybucji w marketingu 

 ƌŽǌƵŵŝĞ ƉŽũħĐŝĞ ůŽŐŝƐƚǇŬŝ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞũ ŝ ũĞũ ŬŽƐǌƚſǁ 

 ǌŶĂ ƉŽũħĐŝĞ ŝ ƐƚƌƵŬƚƵƌħ ŶĂƌǌħĚǌŝ ƉƌŽŵŽĐǇũŶǇĐŚ 

 ƌŽǌƌſǏŶŝĂ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶĞ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ƉƌŽŵŽĐũŝ   
 ƌŽǌƵŵŝĞ ƉŽũħĐŝĞ ŵŝƐũŝ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ 

 wie na czym polega analiza strategiczna  

 ǌŶĂ ƐƚƌƵŬƚƵƌħ ƉůĂŶƵ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞŐŽ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ǁƐŬĂǌĂđ ŵŝĞũƐĐĞ ŵarketingu w strukturze organizacyjnej firmy 

 wie na czym polega proces kontroli marketingowej 

Dostateczny 

na ŽĐĞŶČ ĚŽƐƚĂƚĞĐǌŶČ ƵĐǌĞŷ: 

 ƉĂŵŝħƚĂ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ǁŝĂĚŽŵŽƑĐŝ ĚůĂ ĚĂŶĞŐŽ ĚǌŝĂųƵ ƚĞŵĂƚǇĐǌŶĞŐŽ ŝ ƐĂŵŽĚǌŝĞůŶŝĞ ũĞ ƉƌĞǌĞŶƚŽǁĂđ͕ 
 ƌŽǌƵŵŝĞ ǌĂůĞǏŶŽƑĐŝ ƉŽŵŝħĚǌǇ ĐĞŶČ Ă ũĂŬŽƑĐŝČ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 ƌŽǌƌſǏŶŝĂ ŬĂŶĂųǇ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ 
 ƌŽǌƵŵŝĞ ƌŽůħ ƉŽƑƌĞĚŶŝŬſǁ ǁ ŬĂŶĂųĂĐŚ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ 
 ƵŵŝĞ ƉŽĚĂđ ƉƌǌǇŬųĂĚǇ ǌĂƐƚŽƐŽǁĂŶŝĂ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ ŝŶƚĞŶƐǇǁŶĞũ͕ ƐĞůĞŬƚǇǁŶĞũ ŝ  ǁǇųČĐǌŶĞũ 
 rozumie znaczenie promocji w marketingu-mix 

 ƌŽǌƌſǏŶŝĂ ƐƚƌĂƚĞŐŝĞ ƉƌŽŵŽĐũŝ push i pull 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ƐĐŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌŽǁĂđ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ƉƌŽŵŽĐũŝ  
 podaje zalety i wady reklamy 

 ƵŵŝĞ ƉŽĚĂđ ƉƌǌǇŬųĂĚǇ ĚǌŝĂųĂŷ ƉƵďůŝĐ ƌĞůĂƚŝŽŶƐ  
 ƉŽƚƌĂĨŝ ƐĐŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌŽǁĂđ ĂŶĂůŝǌħ SWOT 

Dobry 

na ŽĐĞŶČ ĚŽďƌČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 zna ŽŵĂǁŝĂŶČ ŶĂ ǌĂũħĐŝĂĐŚ ƉƌŽďůĞŵĂƚǇŬħ ŶĂ ƉŽǌŝŽŵŝĞ ƌŽǌƐzerzonym oraz      ǁ ƐƉŽƐſď ůŽŐŝĐǌŶǇ ŝ ƐƉſũŶǇ 

ũČ ƉƌĞǌĞŶƚŽǁĂđ  ͕

 zna miejsce ceny w marketingu 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ŵĞƚŽĚǇ ƵƐƚĂůĂŶŝĂ ĐĞŶ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ƐĐŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌŽǁĂđ ĨƵŶŬĐũĞ ŬŽŽƌĚǇŶĂĐǇũŶĞ ŝ ŽƌŐĂŶŝǌĂĐǇũŶĞ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ 
 ŬůĂƐǇĨŝŬƵũĞ ŬĂŶĂųǇ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ  
 ƌŽǌƵŵŝĞ ƌŽůħ ƉŽƑƌĞĚŶŝŬſǁ ǁ ŬĂŶĂųĂĐŚ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ 
 ǌŶĂ ĞůĞŵĞŶƚǇ ƐǇƐƚĞŵƵ ůŽŐŝƐƚǇŬŝ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞũ ŽƌĂǌ ƐƚƌƵŬƚƵƌħ ũĞũ ŬŽƐǌƚſǁ 

 zna zasady komunikacji marketingowej 

 ǁŝĞ ũĂŬŝĞ ŝŶƐƚƌƵŵĞŶƚǇ ƐČ ŶĂũĐǌħƑĐŝĞũ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚǇǁĂŶĞ ǁ ƉƌŽŵŽĐũŝ ŝ ĚůĂĐǌĞŐŽ 

 ŽŵĂǁŝĂ ƐƚƌĂƚĞŐŝĞ ƉƵƐŚ ŝ ƉƵůů ŶĂ ǁǇďƌĂŶǇŵ ƉƌǌǇŬųĂĚǌŝĞ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 zna zasady budowy przekazu reklamowego 

 ǌŶĂ ǌĂƐĂĚǇ ǁƐƉſųƉƌĂĐǇ ǌ ĂŐĞŶĐũČ ƌĞŬůĂŵŽǁČ 

 zna elementy proĐĞƐƵ ǌĂƌǌČĚǌĂŶŝĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞŐŽ 

 zna strategiĞ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ 
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Bardzo dobry 

na ocenħ ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 ƉŽƐŝĂĚĂ ǁŝĂĚŽŵŽƑĐŝ ŶĂ ƉŽǌŝŽŵŝĞ ƚƌĞƑĐŝ ĚŽƉĞųŶŝĂũČĐǇĐŚ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ŽƉŝƐĂđ ŵĞƚŽĚǇ ƵƐƚĂůĂŶŝĂ ĐĞŶ  
 ƉŽƚƌĂĨŝ ƐĂŵŽĚǌŝĞůŶŝĞ ĚŽŬŽŶĂđ ĂŶĂůŝǌǇ ŶĂƌǌħĚǌŝ ƉŽůŝƚǇŬŝ ĐĞŶŽǁĞũ 
 ƵŵŝĞ ŽďůŝĐǌǇđ ŝ ĚŽďƌĂđ ŽĚƉŽǁŝĞĚŶŝ ƌŽĚǌĂũ ƌĂďĂƚƵ ĚůĂ ǁǇďƌĂŶĞŐŽ ƉƌǌǇŬųĂĚƵ 

 potrafi sĂŵŽĚǌŝĞůŶŝĞ ƉƌǌĞĂŶĂůŝǌŽǁĂđ ŝ ŽŬƌĞƑůŝđ ũĂŬČ ƐƚƌĂƚĞŐŝħ ǌĂƐƚŽƐŽǁĂų ƉƌŽĚƵĐĞŶƚ ǁƐŬĂǌĂŶĞŐŽ ǁǇƌŽďƵ 

 ƉŽĚĂũĞ ǌĂůĞƚǇ ŝ ǁĂĚǇ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ŬĂŶĂųſǁ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũŝ ŽƌĂǌ ǁǇŵŝĞŶŝĂ ƉƌǌǇŬųĂĚǇ ƉƌŽĚƵĐĞŶƚſǁ͕ ŬƚſƌǌǇ 
ƐƚŽƐƵũČ ĚǇƐƚƌǇďƵĐũħ ŝŶƚĞŶƐǇǁŶČ͕ ƐĞůĞŬƚǇǁŶČ ŝ ǁǇųČĐǌŶČ 

 potrafi opƌĂĐŽǁĂđ ƉƌŽŐƌĂŵ ƉƌŽŵŽĐũŝ 
 ƉŽƚƌĂĨŝ ƉƌǌĞƉƌŽǁĂĚǌŝđ ĂŶĂůŝǌħ SWOT ŝ ǁǇĐŝČŐŶČđ ŶĂ ũĞũ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ǁŶŝŽƐŬŝ 
 ƉŽƚƌĂĨŝ ǌďƵĚŽǁĂđ ƉůĂŶ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇ ĚůĂ ǁǇďƌĂŶĞŐŽ ƉƌǌǇƉĂĚŬƵ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ƐĨŽƌŵƵųŽǁĂđ ŵŝƐũħ ĚůĂ ǁǇďƌĂŶĞŐŽ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ 

 ĨŽƌŵƵųƵũĞ ĐĞůĞ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞ 

CĞůƵũČĐǇ 

na ocĞŶħ ĐĞůƵũČĐČ ƵĐǌĞŷ ƉŽǁŝŶŝĞŶ͗ 
 ǁǇƉĞųŶŝđ ƚĂŬŝĞ ǁǇŵĂŐĂŶŝĂ ũĂŬ ŶĂ ŽĐĞŶħ ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ͕ Ă ƉŽŶĂĚƚŽ͗ 
 ďŝĞŐůĞ ƉŽƐųƵŐŝǁĂđ Ɛŝħ ǌĚŽďǇƚǇŵŝ ǁŝĂĚŽŵŽƑĐŝĂŵŝ ƵǏǇǁĂũČĐ ƚĞƌŵŝŶŽůŽŐŝŝ                                              

ĨĂĐŚŽǁĞũ͕ ŽƌĂǌ ƉƌŽƉŽŶŽǁĂđ ƌŽǌǁŝČǌĂŶŝĂ ŶŝĞƚǇƉŽǁĞ͕ 
 wyŬĂǌǇǁĂđ ƐǌĐǌĞŐſůŶĞ ǌĂŝŶƚĞƌĞƐŽǁĂŶŝĞ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚĞŵ ŝ ƚĞŵĂƚǇŬČ ŽŵĂǁŝĂŶČ ŶĂ ǌĂũħĐŝĂĐŚ͕ 
 ƵĐǌĞƐƚŶŝĐǌǇđ ǁ ŬŽŶŬƵƌƐĂĐŚ ŝ ŽůŝŵƉŝĂĚĂĐŚ ǁųĂƑĐŝǁǇĐŚ ĚůĂ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚƵ ŝ ƵǌǇƐŬŝǁĂđ ǁǇƌſǏŶŝĂũČĐĞ ǁǇŶŝŬŝ͕ 

ŐŽĚŶŝĞ ƌĞƉƌĞǌĞŶƚƵũČĐ ƐǌŬŽųħ 

 ƉŽĚĞũŵŽǁĂđ Ɛŝħ ǁǇŬŽŶĂŶŝĂ ǌĂĚĂŷ ;ŝŶĚǇǁŝĚƵĂůŶŝĞ ůƵb w zespole) dodatkowych, znacznie 

wykraczaũČĐǇĐŚ ƉŽǌĂ ƉŽĚƐƚĂǁħ ƉƌŽŐƌĂŵŽǁČ 

 

 

WǇŵĂŐĂŶŝĂ ŶĂ ŽĐĞŶħ ǁǇǏƐǌČ ŽďĞũŵƵũČ ƌſǁŶŝĞǏ ǁǇŵĂŐĂŶŝĂ ŶĂ ŽĐĞŶǇ ;ŽĐĞŶħͿ ŶŝǏƐǌĞ͘ 
 

Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych moĪliwoĞci. UwzglĊdnia ono 
zalecenia opinii lub orzeczenie PPP, jego zaangaĪowanie w proces dydaktyczny oraz postĊpy w nauce. 
 

 

  


