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WYMAGANIA EDUKACYJNE  

NIE)BĘDNE DO UZYSKANIA POS)C)EGÓLNYCH ŚRÓDROC)NYCH I ROCZNYCH OCEN 

KLASYFIKACYJNYCH 

 

Marketing w reklamie 

Klasa I 

Wymagania edukacyjne 

Ocena Nazwa ĚǌŝĂųƵ  ͗

I. Istota marketingu 

DopusǌĐǌĂũČĐǇ 

na ŽĐĞŶħ ĚŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 WǇũĂƑŶŝđ ĐŽ ƚŽ ũĞƐƚ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐ 

 PŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ -mix 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ĞůĞŵĞŶƚǇ ŽƚŽĐǌĞŶŝĂ ďůŝǏƐǌĞŐŽ ŝ ĚĂůƐǌĞŐŽ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ 

 wie co to jest orientacja marketingowa 

 ƵŵŝĞ ǌĚĞĨŝŶŝŽǁĂđ ƉŽũħĐŝĞ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ĞůĞŵĞŶƚǇ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞũ 
 ƵŵŝĞ ǌĚĞĨŝŶŝŽǁĂđ ƉŽũħĐŝĞ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ-mix 

 PŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ -mix 

 PŽƚƌĂĨŝ ǁǇũĂƑŶŝđ ĐŽ ƚŽ ũĞƐƚ ƐĞŐŵĞŶƚĂĐũĂ ƌǇŶŬƵ 

 PŽƚƌĂĨŝ ǌĚĞĨŝŶŝŽǁĂđ ƉŽũħĐŝĞ ŝŶĨŽƌŵĂĐũĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĂ 

 Wie na czym polega badanie marketingowe 

 RŽǌƵŵŝĞ ŶĂ ĐǌǇŵ ƉŽůĞŐĂ ůŽƐŽǁǇ ŝ ŶŝĞůŽƐŽǁǇ ĚŽďſƌ ũĞĚŶŽƐƚĞŬ ĚŽ ďĂĚĂŷ 

 UŵŝĞ ǁǇŵŝĞŶŝđ ŵĞƚŽĚǇ ďĂĚĂŷ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇĐŚ 

 PŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ǌĂůĞƚǇ ŝ ǁĂĚǇ ĂŶŬŝĞƚǇ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ƉŽũħĐŝĞ ƉƌŽŵŽĐũŝ 
 Wymienia instƌƵŵĞŶƚǇ ǁĐŚŽĚǌČĐĞ ǁ ƐŬųĂĚ ƉƌŽŵŽĐũŝ 
 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽũħĐŝĞ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ǁ ƵũħĐŝƵ ǁČƐŬŝŵ ŝ ƐǌĞƌŽŬŝŵ 

 )ŶĂ ƉŽũħĐŝĞ ŵĂƌŬŝ͕ ǌŶĂŬƵ ĨŝƌŵŽǁĞŐŽ ŝ ůŽŐŽ 

 WŝĞ ĐŽ ƚŽ ũĞƐƚ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĞ ŝ ƉŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ũĞŐŽ ĨƵŶŬĐũĞ 

 WǇŵŝĞŶŝĂ ĞůĞŵĞŶƚǇ ǁǇƉŽƐĂǏĞŶŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 )ŶĂ ƐĐŚĞŵĂƚ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚuktu 

 ǁǇũĂƑŶŝĂ ƉŽũħĐŝĞ ŶŽǁĞŐŽ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ǁ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

 wie na czym polega analiza portfolio 

Dostateczny 

na ŽĐĞŶČ ĚŽƐƚĂƚĞĐǌŶČ ƵĐǌĞŷ: 

 PĂŵŝħƚĂ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ǁŝĂĚŽŵŽƑĐŝ ĚůĂ ĚĂŶĞŐŽ ĚǌŝĂųƵ ƚĞŵĂƚǇĐǌŶĞŐŽ ŝ ƉŽƚƌĂĨŝ ƐĂŵŽĚǌŝĞůŶŝĞ ũĞ 
ŝŶƚĞƌƉƌĞƚŽǁĂđ 

 ƌŽǌƵŵŝĞ ũĂŬČ ƌŽůħ ƉĞųŶŝ ŵĂrketing w gospodarce rynkowej 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ĐĞůĞ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞũ 
 ƵŵŝĞ ǁǇŵŝĞŶŝđ ƉƌǌĞĚŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞ ŬŽŶĐĞƉĐũĞ ŬŝĞƌŽǁĂŶŝĂ ĨŝƌŵČ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ Žŵſǁŝđ ĞůĞŵĞŶƚǇ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ ʹmix 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ƌŽǌƌſǏŶŝđ ĞůĞŵĞŶƚǇ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ-mix 

 ƵŵŝĞ ǁǇŵŝĞŶŝđ ŬƌǇƚĞƌŝĂ ƐĞŐŵĞŶƚĂĐũŝ ƌǇŶŬu 

 rozumie na czym polega procedura segmentacji rynku 

 ƵŵŝĞ ƌŽǌƌſǏŶŝđ ŝŶĨŽƌŵĂĐũĞ ƉŽǁƐƚĂũČĐĞ ǁĞǁŶČƚƌǌ ŝ ŶĂ ǌĞǁŶČƚƌǌ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ŽŬƌĞƑůŝđ ĐĞů ŝ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚ ďĂĚĂŷ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇĐŚ 

 ƵŵŝĞ ǁǇũĂƑŶŝđ ǌŶĂĐǌĞŶŝĞ ĚĂŶǇĐŚ ƉŝĞƌǁŽƚŶǇĐŚ ŝ ǁƚſƌŶǇĐŚ 

 ƵŵŝĞ ƌŽǌƌſǏŶŝđ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶĞ ƌŽĚǌĂũĞ ďĂĚĂŷ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇĐŚ 

 wie jakie znaczenie ma wywiad marketingowy 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ŝ Žŵſǁŝđ ĨƵŶŬĐũĞ ƉƌŽŵŽĐũŝ 
 ƵŵŝĞ ƉŽĚĂđ ƉƌǌǇŬųĂĚǇ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ǁ ƵũħĐŝƵ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇŵ 

 ƵŵŝĞ ǁǇŵŝĞŶŝđ ŝ ŽƉŝƐĂđ ŽǌŶĂŬŽǁĂŶŝĂ ǁǇƐƚħƉƵũČĐĞ ŶĂ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĂĐŚ 

 Omawia przebiĞŐ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 Wymienia etapy projektowania nowego produktu 

 OƉŝƐƵũĞ ĐǌƚĞƌǇ ƌŽĚǌĂũĞ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ ŵĂĐŝĞƌǌǇ BCG 
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Dobry 

na ŽĐĞŶČ ĚŽďƌČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 )ŶĂ ŽŵĂǁŝĂŶČ ŶĂ ǌĂũħĐŝĂĐŚ ƉƌŽďůĞŵĂƚǇŬħ ŶĂ ƉŽǌŝŽŵŝĞ ƌŽǌƐǌĞƌǌŽŶǇŵ ŽƌĂǌ ǁ ƐƉŽƐſď ůŽŐŝĐǌŶǇ ŝ 

ƐƉſũŶǇ ũČ interpretuje 

 RŽǌƵŵŝĞ ǌŶĂĐǌĞŶŝĞ Ěſďƌ ŝ ƵƐųƵŐ ũĂŬŽ ƑƌŽĚŬſǁ ǌĂƐƉŽŬĂũĂũČĐǇĐŚ ůƵĚǌŬŝĞ ƉŽƚƌǌĞďǇ 

 PŽƚƌĂĨŝ ƵƐƚĂůŝđ ĐĞůĞ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞũ 
 Wie na czym polega marketing partnerski 

 WŝĞ ũĂŬŝĞ ǌĂůĞǏŶŽƑĐŝ ǁǇƐƚħƉƵũČ ŵŝħĚǌǇ ŶĂƌǌħĚǌŝĂŵŝ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ-mix 

 Potrafi scharaktĞƌǇǌŽǁĂđ ƐƚƌĂƚĞŐŝĞ ŽƉĂƌƚĞ ŶĂ ƐĞŐŵĞŶƚĂĐũŝ ƌǇŶŬƵ 

 RŽǌƵŵŝĞ ƌŽůħ ŝŶĨŽƌŵĂĐũŝ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞũ 
 OŬƌĞƑůĂ ĐǌǇŶŶŽƑĐŝ;ĞƚĂƉǇͿ ŬƚſƌĞ ŵƵƐǌČ ďǇđ ǁǇŬŽŶĂŶĞ ǁ ƚƌĂŬĐŝĞ ďĂĚĂŷ 

 OŵĂǁŝĂ ǌĂƐĂĚħ ďƵĚŽǁǇ ŬǁĞƐƚŝŽŶĂƌŝƵƐǌĂ ĂŶŬŝĞƚǇ 

 Rozumie jaka jest istota reklamy i jej miejsce w strategii marketingowej 

 WŝĞ ũĂŬŝŵŝ ƑƌŽĚŬĂŵŝ ƉŽƐųƵŐƵũĞ Ɛŝħ ƌĞŬůĂŵĂ 

 WŝĞ ũĂŬ ƐĐŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌŽǁĂđ ǁĂƌƐƚǁǇ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ŶĂ ǁǇďƌĂŶǇŵ ƉƌǌǇŬųĂĚǌŝĞ 

 RŽǌƉŽǌŶĂũĞ ŝ ŽƉŝƐƵũĞ ǌŶĂŬŝ ǁǇƐƚħƉƵũČĐĞ ŶĂ ƉƌǌǇŬųĂĚŽǁǇĐŚ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĂĐŚ 

 PŽƚƌĂĨŝ ƌŽǌƌſǏŶŝđ ƐƚƌĂƚĞŐŝĞ ŶŽǁĞŐŽ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

Bardzo dobry 

na ŽĐĞŶħ ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 ƉŽƐŝĂĚĂ ǁŝĂĚŽŵŽƑĐŝ ŶĂ ƉŽǌŝŽŵŝĞ ƚƌĞƑĐŝ ĚŽƉĞųŶŝĂũČĐǇĐŚ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ƉƌǌĞĚƐƚĂǁŝđ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁŽ ũĂŬŽ ƐǇƐƚĞŵ ŽƚǁĂƌƚǇ ŝ ǁĐŚŽĚǌČĐǇ ǁ ŝŶƚĞƌĂŬĐũĞ ǌ 
otoczeniem 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ƉƌǌĞǁŝĚǌŝĞđ ƉƌŽďůĞŵǇ ǁǇŶŝŬĂũČĐĞ ǌ ŽƚŽĐǌĞŶŝĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁĞŐŽ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ 

 potƌĂĨŝ ƉŽƌſǁŶĂđ ŽƌŝĞŶƚĂĐũħ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁČ ǌ ŽƌŝĞŶƚĂĐũČ ĚǇƐƚƌǇďƵĐǇũŶČ ŝ ƉƌŽĚƵŬĐǇũŶČ 

 ƉŽƚƌĂĨŝ ǌĂƉůĂŶŽǁĂđ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ ǁĞ ǁƐŬĂǌĂŶĞũ ĚǌŝĂųĂůŶŽƑĐŝ ŐŽƐƉŽĚĂƌĐǌĞũ 
 ƉŽƚƌĂĨŝ ǌĂƉƌŽƉŽŶŽǁĂđ ƐǇƚƵĂĐũĞ ǁ ŬƚſƌǇĐŚ ƐƚƌĂƚĞŐŝĂ ƐĞŐŵĞŶƚĂĐũŝ ƌǇŶŬƵ ũĞƐƚ ƵǌĂƐĂĚŶŝŽŶĂ  
 ƉƌŽũĞŬƚƵũĞ ƉƌŽŐƌĂŵ ďĂĚĂŷ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇĐŚ 

 KŽŶƐƚƌƵƵũĞ ƉƌǌǇŬųĂĚŽǁĂ ĂŶŬŝĞƚħ  
 Przeprowadza i analizuje wywiad grupowy 

 OĐĞŶŝĂ ǌĂƐƚŽƐŽǁĂŶŝĞ ƉŽƐǌĐǌĞŐſůŶǇĐŚ ƐƚƌĂƚĞŐŝŝ ŵĂƌĞŬ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ŶĂ ƉƌǌǇŬųĂĚǌŝĞ ǁǇďƌĂŶǇĐŚ 
ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁ 

 PŽƚƌĂĨŝ ǌĂƉƌŽũĞŬƚŽǁĂđ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĞ ĚůĂ ǁǇďƌĂŶego produktu 

 PŽƚƌĂĨŝ ŽŬƌĞƑůŝđ ŶĂ ƉƌǌǇŬųĂĚǌŝĞ ǌŶĂŶǇĐŚ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ƌǇŶŬŽǁǇĐŚ ǁ ŬƚſƌĞũ ĨĂǌŝĞ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ  
ǌŶĂũĚƵũĞ Ɛŝħ ƚĞŶ ƉƌŽĚƵŬƚ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ĂŶĂůŝǌƵũĞ ƉƌǌǇĐǌǇŶǇ ǁƉƌŽǁĂĚǌĂŶŝĂ ŶĂ ƌǇŶĞŬ ŶŽǁǇĐŚ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ 

 AŶĂůŝǌƵũĞ ƉŽǌǇĐũħ ƌǇŶŬŽǁČ ǁƐǌǇƐƚŬŝĐŚ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ǌ ƉŽŵŽĐČ ŵĂĐŝĞƌz BCG 

CĞůƵũČĐǇ 

na ŽĐĞŶħ ĐĞůƵũČĐČ ƵĐǌĞŷ ƉŽǁŝŶŝĞŶ͗ 
 ǁǇƉĞųŶŝđ ƚĂŬŝĞ ǁǇŵĂŐĂŶŝĂ ũĂŬ ŶĂ ŽĐĞŶħ ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ͕ Ă ƉŽŶĂĚƚŽ͗ 
 ďŝĞŐůĞ ƉŽƐųƵŐŝǁĂđ Ɛŝħ ǌĚŽďǇƚǇŵŝ ǁŝĂĚŽŵŽƑĐŝĂŵŝ ƵǏǇǁĂũČĐ ƚĞƌŵŝŶŽůŽŐŝŝ                                              

ĨĂĐŚŽǁĞũ͕ ŽƌĂǌ ƉƌŽƉŽŶŽǁĂđ ƌŽǌǁŝČǌĂŶŝĂ ŶŝĞƚǇƉŽǁĞ͕ 
 ǁǇŬĂǌǇǁĂđ ƐǌĐǌĞŐſůŶĞ ǌĂŝŶƚĞƌĞƐŽǁĂŶŝĞ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚĞŵ ŝ ƚĞŵĂƚǇŬČ ŽŵĂǁŝĂŶČ ŶĂ ǌĂũħĐŝĂĐŚ͕ 
 ƵĐǌĞƐƚŶŝĐǌǇđ ǁ ŬŽŶŬƵƌƐĂĐŚ ŝ ŽůŝŵƉŝĂĚĂĐŚ ǁųĂƑĐŝǁǇĐŚ ĚůĂ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚƵ ŝ ƵǌǇƐŬŝǁĂđ ǁǇƌſǏŶŝĂũČĐĞ 

ǁǇŶŝŬŝ͕ ŐŽĚŶŝĞ ƌĞƉƌĞǌĞŶƚƵũČĐ ƐǌŬŽųħ 

 ƉŽĚĞũŵŽǁĂđ Ɛŝħ ǁǇŬŽŶĂŶŝĂ ǌĂĚĂŷ ;ŝŶĚǇǁŝĚƵĂůŶŝĞ ůƵď ǁ ǌĞƐƉŽůĞͿ ĚŽĚĂƚŬŽǁǇĐŚ͕ ǌŶĂĐǌŶŝĞ 
wykraczaũČĐǇĐŚ ƉŽǌĂ ƉŽĚƐƚĂǁħ ƉƌŽŐƌĂŵŽǁČ 

 

II. NĂƌǌħĚǌŝĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

na ŽĐĞŶħ ĚŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽũħĐŝĞ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ǁ ƵũħĐŝƵ ǁČƐŬŝŵ ŝ ƐǌĞƌŽŬŝŵ 

 )ŶĂ ƉŽũħĐŝĞ ŵĂƌŬŝ͕ ǌŶĂŬƵ ĨŝƌŵŽwego i logo 

 WŝĞ ĐŽ ƚŽ ũĞƐƚ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĞ ŝ ƉŽƚƌĂĨŝ ǁǇŵŝĞŶŝđ ũĞŐŽ ĨƵŶŬĐũĞ 

 WǇŵŝĞŶŝĂ ĞůĞŵĞŶƚǇ ǁǇƉŽƐĂǏĞŶŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 )ŶĂ ƐĐŚĞŵĂƚ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 ǁǇũĂƑŶŝĂ ƉŽũħĐŝĞ ŶŽǁĞŐŽ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ǁ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

 wie na czym polega analiza portfolio 

Dostateczny 

na ŽĐĞŶČ ĚŽƐƚĂƚĞĐǌŶČ ƵĐǌĞŷ: 

 ƵŵŝĞ ƉŽĚĂđ ƉƌǌǇŬųĂĚǇ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ǁ ƵũħĐŝƵ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇŵ 

 ƵŵŝĞ ǁǇŵŝĞŶŝđ ŝ ŽƉŝƐĂđ ŽǌŶĂŬŽǁĂŶŝĂ ǁǇƐƚħƉƵũČĐĞ ŶĂ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĂĐŚ 

 OŵĂǁŝĂ ƉƌǌĞďŝĞŐ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 Wymienia etapy projektowania nowego produktu 

 OƉŝƐƵũĞ ĐǌƚĞƌǇ ƌŽĚǌĂũĞ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ŶĂ ƉŽĚƐƚĂǁŝĞ macierzy BCG 

Dobry 

na ŽĐĞŶČ ĚŽďƌČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 WŝĞ ũĂŬ ƐĐŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌŽǁĂđ ǁĂƌƐƚǁǇ ƉƌŽĚƵŬƚƵ ŶĂ ǁǇďƌĂŶǇŵ ƉƌǌǇŬųĂĚǌŝĞ 

 RŽǌƉŽǌŶĂũĞ ŝ ŽƉŝƐƵũĞ ǌŶĂŬŝ ǁǇƐƚħƉƵũČĐĞ ŶĂ ƉƌǌǇŬųĂĚŽǁǇĐŚ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĂĐŚ 

 PŽƚƌĂĨŝ ƌŽǌƌſǏŶŝđ ƐƚƌĂƚĞŐŝĞ ŶŽǁĞŐŽ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 
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Bardzo dobry 

na ŽĐĞŶħ ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ ƵĐǌĞŷ͗ 
 PŽƚƌĂĨŝ ǌĂƉƌŽũĞŬƚŽǁĂđ ŽƉĂŬŽǁĂŶŝĞ ĚůĂ ǁǇďƌĂŶĞŐŽ ƉƌŽĚƵŬƚƵ 

 PŽƚƌĂĨŝ ŽŬƌĞƑůŝđ ŶĂ ƉƌǌǇŬųĂĚǌŝĞ ǌŶĂŶǇĐŚ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ƌǇŶŬŽǁǇĐŚ ǁ ŬƚſƌĞũ ĨĂǌŝĞ ĐǇŬůƵ ǏǇĐŝĂ  
ǌŶĂũĚƵũĞ Ɛŝħ ƚĞŶ ƉƌŽĚƵŬƚ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ĂŶĂůŝǌƵũĞ ƉƌǌǇĐǌǇŶǇ ǁƉƌŽǁĂĚǌĂŶŝĂ ŶĂ ƌǇŶĞŬ ŶŽǁǇĐŚ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ 

 Analizuje pŽǌǇĐũħ ƌǇŶŬŽǁČ ǁƐǌǇƐƚŬŝĐŚ ƉƌŽĚƵŬƚſǁ ǌ ƉŽŵŽĐČ ŵĂĐŝĞƌǌ BCG 

CĞůƵũČĐǇ 

na ŽĐĞŶħ ĐĞůƵũČĐČ ƵĐǌĞŷ ƉŽǁŝŶŝĞŶ͗ 
 ǁǇƉĞųŶŝđ ƚĂŬŝĞ ǁǇŵĂŐĂŶŝĂ ũĂŬ ŶĂ ŽĐĞŶħ ďĂƌĚǌŽ ĚŽďƌČ͕ Ă ƉŽŶĂĚƚŽ͗ 
 ďŝĞŐůĞ ƉŽƐųƵŐŝǁĂđ Ɛŝħ ǌĚŽďǇƚǇŵŝ ǁŝĂĚŽŵŽƑĐŝĂŵŝ ƵǏǇǁĂũČĐ ƚĞƌŵŝŶŽůŽŐŝŝ                                              

ĨĂĐŚŽǁĞũ͕ ŽƌĂǌ ƉƌŽƉŽŶŽǁĂđ ƌŽǌǁŝČǌĂŶŝĂ ŶŝĞƚǇƉŽǁĞ͕ 
 ǁǇŬĂǌǇǁĂđ ƐǌĐǌĞŐſůŶĞ ǌĂŝŶƚĞƌĞƐŽǁĂŶŝĞ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚĞŵ ŝ ƚĞŵĂƚǇŬČ ŽŵĂǁŝĂŶČ ŶĂ ǌĂũħĐŝĂĐŚ͕ 
 ƵĐǌĞƐƚŶŝĐǌǇđ ǁ ŬŽŶŬƵƌƐĂĐŚ ŝ ŽůŝŵƉŝĂĚĂĐŚ ǁųĂƑĐŝǁǇĐŚ ĚůĂ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚƵ ŝ ƵǌǇƐŬŝǁĂđ ǁǇƌſǏŶŝĂũČĐĞ 

wyniki, godnŝĞ ƌĞƉƌĞǌĞŶƚƵũČĐ ƐǌŬŽųħ 

 ƉŽĚĞũŵŽǁĂđ Ɛŝħ ǁǇŬŽŶĂŶŝĂ ǌĂĚĂŷ ;ŝŶĚǇǁŝĚƵĂůŶŝĞ ůƵď ǁ ǌĞƐƉŽůĞͿ ĚŽĚĂƚŬŽǁǇĐŚ͕ ǌŶĂĐǌŶŝĞ 
wykraczaũČĐǇĐŚ ƉŽǌĂ ƉŽĚƐƚĂǁħ ƉƌŽŐƌĂŵŽǁČ 

 

 

 

WǇŵĂŐĂŶŝĂ ŶĂ ŽĐĞŶħ ǁǇǏƐǌČ ŽďĞũŵƵũČ ƌſǁŶŝĞǏ ǁǇŵĂŐĂŶŝĂ ŶĂ ŽĐĞŶǇ ;ŽĐĞŶħͿ ŶŝǏƐǌĞ͘ 
 

Ocenianie ucznia o specjalŶǇĐŚ ƉŽƚƌǌĞďĂĐŚ ĞĚƵŬĂĐǇũŶǇĐŚ ĚŽƐƚŽƐŽǁĂŶĞ ũĞƐƚ ĚŽ ũĞŐŽ ŝŶĚǇǁŝĚƵĂůŶǇĐŚ ŵŽǏůŝǁŽƑĐŝ͘ UǁǌŐůħĚŶŝĂ 
ŽŶŽ ǌĂůĞĐĞŶŝĂ ŽƉŝŶŝŝ ůƵď ŽƌǌĞĐǌĞŶŝĂ PPP͕ ũĞŐŽ ǌĂĂŶŐĂǏŽǁĂŶŝĞ ǁ ƉƌŽĐĞƐ ĚǇĚĂŬƚǇĐǌŶǇ ŽƌĂǌ ƉŽƐƚħƉǇ ǁ ŶĂƵĐĞ͘ 
 


