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WYMAGANIA EDUKACYJNE  NIEZBĘDNE DO UZYSKANIA POSZCZEGÓLNYCH ŚRÓDROCZNYCH I ROCZNYCH OCEN 

KLASYFIKACYJNYCH 

 

MARKETING W DZIAŁALNOŚCI HANDLOWEJ 
KLASA  II 

 

1. Podstawy gospodarowania  

Ocena Nazwa ĚǌŝĂųƵ͗   

I.  Rynek i otoczenie przedsŝħďŝŽƌƐƚǁĂ 

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 DĞĨŝŶŝƵũĞ ŽƚŽĐǌŶŝĞ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ  
 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽũħĐŝĞ ƌǇŶŬƵ 

 Wymienia elementy rynku 

 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƌſǁŶŽǁĂŐħ ƌǇŶŬŽǁČ 

 WǇŵŝĞŶŝĂ ĐĞĐŚǇ ƌǇŶŬƵ ŬŽŶŬƵƌĞŶĐũŝ ĚŽƐŬŽŶĂųĞũ ŝ ŵŽŶŽƉŽůŝƐƚǇĐǌŶĞũ͘ 

Dostateczny 
 KůĂƐǇĨŝŬƵũĞ ƌǇŶĞŬ ǁŐ ƌſǏŶǇĐŚ ŬƌǇƚĞƌŝſǁ  
 RŽǌƌſǏŶŝĂ ŬŽŶŬƵƌĞŶĐũħ ĚŽƐŬŽŶĂųČ ŝ ŶŝĞĚŽƐŬŽŶĂųĂ  

Dobry 
 RŽǌƌſǏŶŝĂ ŝ ĐŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌƵũĞ ĐĞĐŚǇ ŐųſǁŶǇĐŚ ŵŽĚĞůŝ ŬŽŶŬƵƌĞŶĐũŝ  
 RŽǌƌſǏŶŝĂ ǌũĂǁŝƐŬĂ ŵŝŬƌŽ ŝ ŵĂŬƌŽĞŬŽŶŽŵŝĐǌŶĞ ŶĂ ƉƌǌǇŬųĂĚǌŝĞ ƉŽůƐŬŝĞũ ŐŽƐƉŽĚĂƌŬŝ  

Bardzo dobry 
 DŽŬŽŶƵũĞ ĂŶĂůŝǌǇ ĚǌŝĂųĂŶŝĂ ŵĞĐŚĂŶŝǌŵƵ ƌǇŶŬŽǁĞŐŽ ŶĂ ƉƌǌǇŬųĂĚǌŝĞ ŽŬƌĞƑůŽŶĞŐŽ ƉƌŽĚƵŬƚƵ  
 Dokonuje analizy informacji o konkurencji w danym obszarze. 

II. Istota marketingu  

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽũħĐŝĂ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

 WǇŵŝĞŶŝĂ ĨƵŶŬĐũħ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

 Wymienia elementy marketingu mix 

 Wymienia uwarunkowania potƌǌĞď ŶĂďǇǁĐſǁ 

 WǇŵŝĞŶŝĂ ƵĐǌĞƐƚŶŝŬſǁ ǁ ƉŽĚĞũŵŽǁĂŶŝƵ ĚĞĐǇǌũŝ  

Dostateczny 

  WǇũĂƑŶŝĂ ĨƵŶŬĐũĞ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ĞůĞŵĞŶƚǇ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ ŵŝǆ  
 IĚĞŶƚǇĨŝŬƵũĞ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ĐǌǇŶŶŝŬŝ ĞŬŽŶŽŵŝĐǌŶĞ ǁƉųǇǁĂũČĐĞ ŶĂ ŵŽǏůŝǁŽƑĐŝ ĨŝŶĂŶƐŽǁĞ ŶĂďǇǁĐſǁ  

 WǇũĂƑŶŝĂ ƌŽůħ ƵĐǌĞƐƚŶŝŬſǁ ǁ ƉŽĚĞjmowaniu decyzji 

Dobry 

 PƌĞǌĞŶƚƵũĞ ŐƌĂĨŝĐǌŶŝĞ ǌĂůĞǏŶŽƑđ ŽďƐǌĂƌſǁ ŵŝǆ 

 Charakteryzuje elementy planu marketingowego 

 CŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌƵũĞ ƉƌŽĐĞƐ ƉŽĚĞũŵŽǁĂŶŝĂ ƉƌǌĞǌ ŶĂďǇǁĐſǁ  
 KůĂƐǇĨŝŬƵũĞ ŶĂďǇǁĐſǁ  

Bardzo dobry 

 AŶĂůŝǌƵũĞ ǌĂůĞǏŶŽƑđ ŽďƐǌĂƌſǁ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐƵ ŵŝǆ  
 Opracowuje ƵƉƌŽƐǌĐǌŽŶǇ ƉůĂŶ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ ŚĂŶĚůŽǁĞŐŽ  
 DŽŬŽŶƵũĞ ĂŶĂůŝǌǇ ǌũĂǁŝƐŬĂ ĞůĂƐƚǇĐǌŶŽƑĐŝ ƉŽƉǇƚƵ ŝ ƉŽĚĂǏǇ  

CĞůƵũČĐǇ 
 OƉƌĂĐŽǁƵũĞ ƉĞųŶǇ ƉůĂŶ ŵĂƌŬĞƚŝŶŐŽǁǇ ƉƌǌĞĚƐŝħďŝŽƌƐƚǁĂ ŚĂŶĚůŽǁĞŐŽ  
 AŶĂůŝǌƵũĞ ǁǇƉųǇǁ ĐǌǇŶŶŝŬſǁ ĞŬŽŶŽŵŝĐǌŶǇĐŚ ŝ ŬƵůƚƵƌŽǁǇĐŚ ŶĂ ǁŝĞůŬŽƑđ ƉŽƉǇƚƵ ŝ ƉŽĚĂǏǇ͘ 

III. Segmentacja rynku 

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƐĞŐŵĞŶƚĂĐũħ ƌǇŶŬƵ 

 Wymienia kryteria segmentacji rynku 

Dostateczny 
 WǇũĂƑŶŝĂ ĐĞů ƐĞŐŵĞŶƚĂĐũŝ ƌǇŶŬƵ 

 WǇũĂƑŶŝĂ ŬƌǇƚĞƌŝĂ ƐĞŐŵĞŶƚĂĐũŝ ƌǇŶŬƵ 

Dobry 
 Charakteryzuje procedury segmentacji rynku  

 Charakteryzuje kryteria segmentacji 

Bardzo dobry 

 DŽŬŽŶƵũĞ ƐĞŐŵĞŶƚĂĐũŝ ƌǇŶŬƵ ǁŐ ƉŽǌŶĂŶǇĐŚ ŬƌǇƚĞƌŝſǁ  
 DŽŬŽŶƵũĞ ĂŶĂůŝǌǇ ŝ ŽĐĞŶǇ ƌſǏŶǇĐŚ ƐĞŐŵĞŶƚſǁ ƌǇŶŬſǁ  

CĞůƵũČĐǇ 
 DŽŬŽŶƵũĞ ǁǇďŽƌƵ ƐĞŐŵĞŶƚƵ ƌǇŶŬƵ ĚůĂ ŽŬƌĞƑůŽŶĞŐŽ ƌŽĚǌĂũƵ ŝ ƌŽǌŵŝĂƌƵ ĚǌŝĂųĂůŶŽƑĐŝ ŐŽƐƉŽĚĂƌĐǌĞũ  

2. Statystyka  

Ocena Nazwa ĚǌŝĂųƵ͗  

I. Podstawy statystyki  
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DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽũħĐŝĞ ƐƚĂƚǇƐƚǇŬŝ 
 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ƉŽũħĐŝĂ ƐƚĂƚǇƐƚǇŬŝ  
 Wymienia podstawowe miary statystyczne 

 

Dostateczny 

 WǇũĂƑŶŝĂ ƉƌǌĞĚŵŝŽƚ ŝ ƌŽůħ ƐƚĂƚǇƐƚǇŬŝ  
 RŽǌƌſǏŶŝĂ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ƉŽũħĐŝĂ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞ  
 RŽǌƌſǏŶŝĂ ƉŽĚƐƚĂǁŽǁĞ ŵŝĂƌǇ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞũ 

Dobry 
 DŽďŝĞƌĂ ũĞĚŶŽƐƚŬħ ĚŽ ƉƌſďǇ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞũ  

 

Bardzo dobry  IĚĞŶƚǇĨŝŬƵũĞ ŵŽǏůŝǁŽƑĐŝ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĂ ďĂĚĂŷ ǁ ƉƌĂŬƚǇĐĞ 

II. Badania statystyczne 

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 IĚĞŶƚǇĨŝŬƵũĞ ǍƌſĚųĂ ĚĂŶǇĐŚ Ɛƚatystycznych 

 WǇŵŝĞŶŝĂ ƌŽĚǌĂũĞ ďĂĚĂŷ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶǇĐŚ 

 IĚĞŶƚǇĨŝŬƵũĞ ĐǌǇŶŶŽƑĐŝ ŽƉƌĂĐŽǁĂŶŝĂ ŵĂƚĞƌŝĂųƵ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞŐŽ  
 Definiuje szereg statystyczny  

 Identyfikuje elementy tablicy statystycznej  

Dostateczny 

  WǇũĂƑŶŝĂ ƌŽĚǌĂũĞ ďĂĚĂŷ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶǇĐŚ  
 WǇũĂƑŶŝĂ ǌĂƐĂĚǇ ǌůŝĐǌĂŶŝĂ ŵĂƚĞƌŝĂųƵ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞŐŽ  
 WǇũĂƑŶŝĂ ĨŽƌŵħ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ŵĂƚĞƌŝĂųƵ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞŐŽ  

Dobry 

 CŚĂƌĂŬƚĞƌǇǌƵũĞ ĞƚĂƉǇ ďĂĚĂŷ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶǇĐŚ  
 DŽďŝĞƌĂ ƌŽĚǌĂũ ďĂĚĂŷ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶǇĐŚ ĚŽ ƉŽƚƌǌĞď 

 GƌƵƉƵũĞ ŝ ǌůŝĐǌĂ ŵĂƚĞƌŝĂų ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶǇĐŚ  
 DŽďŝĞƌĂ ŶĂƌǌħĚǌŝĂ ĚŽ ƉƌĞǌĞŶƚĂĐũŝ ŵĂƚĞƌŝĂųƵ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞŐŽ  

Bardzo dobry 

 DŽŬŽŶƵũĞ ŽĐĞŶǇ ŵĞƌǇƚŽƌǇĐǌŶĞũ ŐƌŽŵĂĚǌŽŶĞŐŽ ŵĂƚĞƌŝĂųƵ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞŐŽ 

 OĐĞŶŝĂ ǁƉųǇǁ ďųħĚſǁ ǁ ŵĂƚĞƌŝĂůĞ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶǇŵ ŶĂ ǁǇŶŝŬŝ ďĂĚĂŷ  
 Prezentuje dane statystyczne  

CĞůƵũČĐǇ 
 Opracowuje raport w formie tabelarycznej͕ ŐƌĂĨŝĐǌŶĞũ ŝ ŽƉŝƐŽǁĞũ ǌ ǁǇŬŽƌǌǇƐƚĂŶŝĞŵ ŶĂƌǌħĚǌŝ 

multimedialnych 

III. Szeregi statystyczne  

DŽƉƵƐǌĐǌĂũČĐǇ 

 DĞĨŝŶŝƵũĞ ƉŽũħĐŝĞ ƐǌĞƌĞŐƵ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶĞŐŽ  
 Wymienia miary statystyczne 

Dostateczny 

 WǇũĂƑŶŝĂ ĐĞů ĂŶĂůŝǌǇ ƐƚƌƵŬƚƵƌǇ ǌďŝŽƌŽǁŽƑĐŝ  
 RŽǌƌſǏŶŝĂ ƌŽĚǌĂũĞ ƐǌĞƌĞŐſǁ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶǇĐŚ 

 DŽďŝĞƌĂ ŵŝĂƌħ ƐƚĂƚǇƐƚǇĐǌŶČ ĚŽ ĚĂŶĞŐŽ ďĂĚĂŶŝĂ  

Dobry 

 Buduje szeregi statystyczne  

 OďůŝĐǌĂ ŝ ŝŶƚĞƌƉƌĞƚƵũĞ ƑƌĞĚŶŝČ ĂƌǇƚŵĞƚǇĐǌŶČ  
 OďůŝĐǌĂ ŝŶƚĞƌƉƌĞƚƵũħ ŵĞĚŝĂŶħ  
 OďůŝĐǌĂ ŝ ŝŶƚĞƌƉƌĞƚƵũĞ ĚŽŵŝŶĂŶƚħ   

Bardzo dobry  Dokonuje analizy danych statǇƐƚǇĐǌŶǇĐŚ ĚŽƚǇĐǌČĐǇĐŚ ďĂĚĂŶĞŐŽ ƌǇŶŬƵ  

CĞůƵũČĐǇ 
 Wykonuje badanie statystyczne  

 Wnioskuje na podstawie podstawowych miar statystycznych 


