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z przedmiotu:
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Dziat programowy:

» Psychologia oddziatywania reklamy klasa 3

Opracowata: mgr Dorota Marcinkowska

Ocena/stopiefi: Psychologia jako nauka. Ogdlne zatozenia psychologii reklamy

dopuszczajacy Uczen:

e zna podstawowe pojecia z zakresu psychologii ;

e  zna podstawowe pojecia z zakresu psychologii reklamy,
zna cele reklamy;

dostateczny Ponadto uczen:

e rozumie podstawowe pojecia z zakresu psychologii oraz psychologii reklamy;
e zna budowe uktadu nerwowego cztowieka,

e wskazuje cele reklamy;

e okreslarodzaje potrzeb cztowieka, rodzaje emocji;

dobry Ponadto uczen:

postuguje sie podstawowymi pojeciami z zakresu psychologii oraz psychologii
reklamy,

opisuje budowe uktadu nerwowego cztowieka,

okreslarodzaje potrzeb cztowieka, rodzaje emociji;

definiuje proces motywacji;

bardzo dobry Ponadto uczen:

e okresla przedmiot zainteresowan psychologii;

e  opisuje metody badawcze psychologii reklamy;

e analizuje podstawowe czesci uktadu nerwowego cztowieka;,

e  prawidtowo okreslarodzaje potrzeb cztowieka, rodzaje emoc;ji;
e analizuje proces motywacji,

celujacy Ponadto uczen:

e opracowuje przedmiot zainteresowan psychologii w dowolnej formie wizualnej;

e  prawidtowo opisuje metody badawcze psychologii reklamy;

e dodatkowo opracowuje zagadnienie: rodzaje potrzeb cztowieka, rodzaje emocji w formie prezentacji
multimedialnej;

e analizuje iocenia proces motywaciji,

Ocena/stopien: Psychologia konsumenta

dopuszczajacy Uczen:

e zna podstawowe fazy procesu komunikacji reklamowej;
e zna typy osobowosci konsumenta;

e wymienia potrzeby wg hierarchii Maslowa;

dostateczny Ponadto uczen:

e podaje czynniki wptywajace na podejmowanie decyzji przez konsumenta,
zna procesy zapamietywania informacji zawartych w przekazie reklamowym;

e rozumie zjawisko satysfakcji z kupna i dysonansu pozakupowego;

dobry Ponadto uczen:
e analizuje czynniki wptywajace na podejmowanie decyzji przez konsumenta,
e opisuje elementy potrzeb piramidy Maslowa z uwzglednieniem potrzeb wyzszego i nizszego rzedu;
o okresla sposoby oddziatywania twércodw reklamy na postawy i zachowania jej
potencjalnych odbiorcéw,
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bardzo dobry Ponadto uczen:
e przewiduje warunki, w ktérych konsument osiggnie satysfakcje z kupna wyrobu

a kiedy pojawi sie u niego dysonans poznawczy;
e opisuje schemat podejmowania decyzji przez konsumenta oraz proceskupowania;
o  definiuje dysonans poznawczy oraz wskazanie przyczyny satysfakcji konsumenta;
e analizuje skfadniki otoczenia handlowego konsumenta;

celujacy Ponadto uczen:

e przewiduje i analizuje warunki, w ktérych konsument osiggnie satysfakcje z kupna wyrobu a kiedy pojawi
sie u niego dysonans poznawczy;

e analizuje i ocenia schemat podejmowania decyzji przez konsumenta oraz proces kupowania;

e rozrdznia wartosci tradycyjne i wspdtczesne kultury polskiej oraz specyfiki kulturowej polskiego
konsumenta;

e trafnie okresla czym sg grupy odniesienia i jak wptywaja na proces podejmowania decyzji o zakupie;

Ocena/stopiefi: Psychologia przekazu reklamowego

dopuszczajacy Uczen:
e zna typy nadawcéw reklamy;
e  zna metody przekonywania konsumenta do produktu;

dostateczny Ponadto uczen:
e  znarodzaje argumentacji stosowanych w przekazie reklamowym;
e ocenia skutecznos¢ i zrozumiatosc przekazu reklamowego;

dobry Ponadto uczen:

e zna proces wzbudzania, ukierunkowywania i utrzymywaniauwagi odbiorcy
przekazureklamowego;

o okresla, kiedy nalezy stosowac¢ oddziatywanie emocjonalne w przekazie
reklamowym a kiedy racjonalne argumentacje,

e analizuje rézne rodzaje reklam i wskazuje na uzyte w nich srodki oddziatywania;

bardzo dobry Ponadto uczen:

e prawidtowo analizuje proces wzbudzania, ukierunkowywania i utrzymywania uwagi odbiorcy
przekazu reklamowego;

e analizuje rodzaje emocji wystepujacych w przekazie reklamowym oraz skutecznosé ich
stosowania;

e  potrafi wskaza¢ na emocje, ktérych uzywanie jest niedozwolone;
e  Dostrzega wptyw zjawisk demograficznych, kulturowych i spofecznych na prawa rzadzgce rynkiem;

celujacy Ponadto uczen:
e analizuje rodzaje emocji wystepujacych w przekazie reklamowym oraz skutecznosé ich
stosowania;

e trafnie wskazuje na emocje, ktorych uzywanie jest niedozwolone;

e  prawidtowo ocenia wptyw zjawisk demograficznych, kulturowych i spotecznych na prawa rzadzgce
rynkiem;

e okresla korzysci oraz nieskutecznosci postugiwania sie humorem w przekazie
reklamowym;

o wykorzystuje zasady tworzenia copywritingu i sloganu reklamowego;

e analizuje i ocenia zasady, ktérymi rzadzi sie psychologia w czesci wizualnej przekazu
reklamowego;

e analizuje i opisuje specyficznerdznice w odbiorze reklam emitowanych przez radio,
telewizje, prase, w reklamie alternatywnej i innych;

e ocenia wptyw zjawisk demograficznych, kulturowych i spotecznych na prawa rzadzace rynkiem;
wspodtpracuje z nauczycielem w tworzeniu pomocy dydaktycznych;

Dodatkowe warunki:

e  Ocenianie ucznia o specjalnych potrzebach edukacyjnych dostosowane jest do jego indywidualnych mozliwosci.
Uwzglednia ono zalecenia opinii lub orzeczenia PPP, jego zaangazowanie w proces dydaktyczny oraz postepy w

nauce.



